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Résumé : L'Algérie est riche en éléments naturels et culturels et  historiques , Et d’autre 
potentiels touristiques multiples et diverses, Mais cela ne suffit pas de dire qu'il est devenu un 
centre d'attraction touristique, Elle exige l'adoption de stratégies de marketing fondée sur des 
motifs scientifiques, Le plus important de ces stratégies qui a un rôle important et efficace dans 
le développement et la promotion du secteur du tourisme, nous parler de la promotion du 
tourisme. Ce qui est plus important pour une organisation qui travaille dans le secteur du 
tourisme pour mener à bien la définition du produit touristique et des services associés pour les 
touristes actuels et potentiels, et c'est par la promotion du tourisme qui est devenu un 
investissement et non pas seulement un outil de marketing. Comme l'activité promotionnelle 
dans l'industrie du tourisme revêt une grande importance, en raison de l'investissement 
représenté par cette activité, Plus précisément, ces investissements est devenu nécessaire et en 
conformité avec la portée géographique des marchés, selon à la concurrence internationale. La 
promotion du tourisme est une tâche délicate dans une société qui n'a pas atteint l'infrastructure 
efficace, Malgré tout cela exige de l'État et les fonctionnaires du secteur du tourisme à aller de 
l'avant d'introduire les destinations touristiques de l'Algérie au niveau local et international,  et 
cette tâche est principalement responsable de l'Office national du tourisme en tant façade 
touristique de l'Algérie au niveau local et au niveau international. 
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