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Résumé 

Cette étude s'articule autour des méthodes de 

persuasion dans les affiches publicitaires d'une société 

internationale de cosmétiques, Lancôme, où nous 

avons évoqué la nature du processus de persuasion 

dans le domaine de la communication dans son 

ensemble, puis nous l'avons limité à l'affiche 

publicitaire, qui montrait son rapport à la persuasion et 

ses méthodes. 

L'étude vise à révéler les méthodes de persuasion 

employées par la société "Lancôme" dans la 

conception de ses affiches publicitaires pour le parfum 

"La vie est belle" en appliquant la démarche d'analyse 

sémiologique à l'échantillon sélectionné, que nous 

avons choisi de manière délibérée ou intentionnelle. , 

et nous l'avons analysé à travers les outils 

d'observation et d'analyse sémiologique selon la 

méthodologie mise au point par "Roland Gervio", pour 

arriver à un ensemble de résultats, surmonté de la 

conclusion que la société "Lancôme" utilise de 

nombreuses méthodes persuasives, mais dans des 

proportions. 

 Mots clés: méthodes ; persuader ; affiches ; publicité. 

Abstract 

Our study focused on the subject of "Methods of 

persuasion in advertising posters - a semiological 

study of an advertising poster for the Lancôme 

cosmetics company as an example -" where we 

talked about the nature of the persuasive process 

in the field of communication, then we 

specialized in the advertising poster and its 

relationship to persuasion and its methods. 

The study aimed to reveal the methods of 

persuasion employed by the "Lancôme" company 

in designing its advertising posters for La vie est 

belle perfume, by applying the method of 

semiological analysis to the selected sample, 

which was chosen by the intentional sampling 

method. We analyzed it through the tools of 

observation and semiological analysis according 

to The methodology developed by "Roland 

Gervio", to reach a set of results according to 

which the "Lancôme" company uses many 

persuasive methods, but in varying proportions. 

Keywords: methods; Persuade; attachments; 

advertising. 
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 .(جزائر)ال

البحررررررر  تمررررررروٌ  المجتمعرررررررا   مخبرررررررر
 ودٌنامٌمٌة الأقالٌم

 

 

عالمٌة شرمة لدى  ٌةالإشهارالملصقا  حول أسالٌب الاقناع فً  ةدراسال هذه محورتت

ع  طبٌعة العملٌة الاقناعٌة فً فٌها حٌ  تحدثنا   Lancômeهً  مستحضرا  التجمٌلل

ٌّنا ي الإشهارفً الملصق حصرناها ثم ممل ، المجال الاتصالً   علاقته بالإقناع وأسالٌبه.الذي ب

المشؾ ع  أسالٌب الاقناع التً توظفها شرمة "لانموم" فً تصمٌم ملصقاتها  إلىهدؾ الدراسة ت

 ةالتحلٌل السٌمٌولوجً على العٌن تطبٌق منهجب "La vie est belle"ٌة الخاصة بعطر الإشهار

قمنا بتحلٌلها م  خلال أداتً الملاحظة و، أو قصدٌة بطرٌقة عمدٌة خترناهاالمختارة، التً ا

مجموعة م   إلىوالتحلٌل السٌمٌولوجً وفق المنهجٌة التً وضعها "رولا  جٌرفٌو"، للوصول 

تفٌد بأ  شرمة "لانموم" تستخدم العدٌد م  الأسالٌب  التًتقؾ على رأسها النتٌجة النتابج 

 الاقناعٌة ولم  بنسب متفاوتة.

 

 إشهار. ؛ملصقا  ؛اقناع ؛أسالٌب :المفتاحيةالكلمات 
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I - مقدمة 

ومتسارعة على جمٌع  ٌرةتحولا  مبو بداٌة هذا القر  الماضً شهد العالم فً أواخر القر  

اختزال  إلىعلام والاتصال التً أد  لإالثورة التمنولوجٌة فً مجال العل أبرزها المستوٌا  

 الزما  والمما  واختراق الحدود والمسافا . 

بعد الذي ؼٌر  طبٌعة الاقتصاد فقد ر  الثورة التمنولوجٌة مجرى التارٌخ الإنسانً، ؼٌّ لقد 

ر  طبٌعة العمل ؼٌّ مما أ  ما  ٌعتمد على المواد الخام أصبح ٌعتمد على اقتصاد المعلوما  

ؾ مع تؽٌراتها السرٌعة هم الأقدر فأصبح القادرو  على مباشرة التمنولوجٌا  الجدٌدة والتمٌّ 

ب ٌشمل فٌه قطب الرحى أو القلصار الإشهار على مساٌرة تطورا  الاقتصاد الجدٌد الذي 

 مموَنا أساسٌا للمجتمعا  الاستهلامٌة. والنابض للشرما  الاقتصادٌة المبرى، 

ق  لاالتً الأسواق الاقتصادٌة بأنواع المارما  والمنتوجا  عجّ  بفضل الثورة الإعلامٌة و

 ، هذا الأخٌر باختلاؾ أنواعه التلفزٌونً، المسموع أو المطبوع  الإشهارع  طرٌق الرواج 

حد أهم وسابل الاتصال التً تعتمد على استخدام الصور والألوا  والنصوص الذي ٌعد أ

الجمهور  إلىٌة والتروٌج للمنتجا  المتنوعة واٌصالها الإشهارموسٌلة لإبلاغ الرسالة 

 المستهدؾ وتوجٌهه صوبها.

لف  انتباه المستهلك والتأثٌر على اختٌاراته ومٌولاته، م  خلال تممّ  الإشهار م   قدو 

بشتى الطرق قناع المستهلك لإشتؽال على دوافع النف  البشرٌة ومداعبة أوتارها ورؼباتها الا

و خٌر أ  المنتج صنع م  أجله وأ  شراءه ٌحقق له التمٌز والتفرد والرضى ، بوالأسالٌب 

م  أبرز وأشهر  التً تعدّ  Lancômeشرمة مستحضرا  التجمٌل "لانموم"  مثال على ذلك

ما جعلنا نطرح . وهو فً مجالها الجودة ، مما تعد رمز عالم التجمٌل  وأرقى الشرما  فً

 الإشمالٌة الآتٌة :

فً ملصقها   Lancôme قناع التً توظفها شرمة مستحضرا  التجمٌللإهً أسالٌب اما 

 ؟"La vie est belle"ي الخاص بعطر الإشهار

   

I. الاساتمللاتايا)اإقشهلرأساليب االانالعاايمتعلقةابمضموناايملصقا

 :الانال بة(

ا:تعربفاالاساتمليةا-1

 اأو أسررلوب -" تقنٌررة اقناعٌررة تتفررق علررى اعتبارهررا د  تعررارٌؾ الاسررتمالة لمرر  ملهررا تعرردّ 
تمٌرررز برررالتنوع والمرونرررة تتسرررتخدم وفقرررا لخصوصرررٌة الموقرررؾ الاتصرررالً، و - ااقناعٌررر

علررى مسررتوى ومخاطبررة العقررل أو المشرراعر أو ملٌهمررا معررا بهرردؾ تحقٌررق نتررابج معٌنررة 
 (.143، الصفحة 2005)شدوا ،  الاتجاه والسلوك"

 أاواعاالاساتمللاتاالانال بة: -2-1

بتعررردد الرررر ى و هرررً متعرررددة ٌة الإشرررهارتصرررنٌؾ الاسرررتمالا  ل هنررراك طررررق عررردة
العقلٌررة و: العاطفٌررة، أساسررٌة هررً  ثلاثررة أنررواع إلررىوالاتجاهررا  الا أنرره ٌممرر  تصررنٌفها 

 استمالا  التخوٌؾ.و

وم  الم مد أ  اختٌرار احرداها وتوظٌفره فرً عملٌرة الاقنراع لاسرٌما فرً وسرابل الاعرلام 



 الأسالٌب الإقناعٌة فً الملصقا  الإشهارٌة 

ااا-دراسة سٌمٌولوجٌة لملصق إشهاري شرمة مستحضرا  التجمٌل أنموذجا-
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الجماهٌري ٌنبنً على طبٌعة الموضوع وخصابص المتلقٌ ، وقد ٌر دي الردور المنروط 
ٌّد به  إذا فشرل ٌفشرل فشرلا ذرٌعرا،  مما ٌممر  أ فٌبلػ الأفمار وٌشمل القناعا ، بشمل ج
 .و فقد فاعلٌته تأثٌرال

 الاساتمللاتاايعلطفبة: .1

الاحتٌاجررا  النفسررٌة والاجتماعٌررة لجمهررور "رمررز علررى ٌهررذا النرروع مرر  الإسررتمالا  
أبعراد عاطفٌرة حترى لرو مانر   إلرىالمستهلمٌ .... حٌ  أ  أؼلب قرارا  الشراء تسرتند 

المنتجا  المعل  عنها ٌمم  النظر الٌها علرى أنهرا تعتمرد علرى دوافرع شرراء منطقٌرة.... 
منرا نرود أ  نررى المنطرق وراء معظرم قراراتنرا الا أ  الواقرع ٌثبر  أ  معظرم  لذلك وا 

اسررتخدام العاطفررة، وتبرٌرهررا بالحقررابق  إلررىالمواقررؾ التررً تسررتدعً اقنرراع الآخررر تحترراج 
، الصرفحة 2019)الزعبرً و الشررع،  " ع النا  والعاطفة هً الترً تحررمهمفالعقل ٌقن

185.) 

 وم  أنواع الاستمالا  العاطفٌة:

على سرحر النردرة وقٌمرة مرل مرا هرو نرادر فعنردما هذه الإستمالة استمالة الندرة: تعتمد  -
ٌشررعر المسررتهلك أ  هنرراك منتجررا ٌصررعب الحصررول علٌرره حٌنبررذ ٌممرر  أ  ٌتولررد لدٌرره 
الشررعور بقٌمترره، وٌسررتخدم المعلنررو  هررذه الاسررتمالة حٌنمررا ٌرٌرردو  أ  ٌشررتري الأفررراد 

جرال ٌسرتخدمو  عبرارا  مثرل "سروؾ ٌنتهرً الٌروم" بسرعة ممٌا  مبٌرة وفرً هرذا الم
جانررب نفسررً ٌتعلررق بتحرررك الأفررراد ضررد مررا ٌقلررل مرر   إلررىو"الممٌررة محرردودة" اسررتنادا 

حرٌتهم واختٌاراتهم، ولرذلك حٌنمرا ٌشرعرو  برأ  المنتجرا  لٌسر  متاحرة بدرجرة مافٌرة 
فحا  ، الصر2019، )الزعبرً و الشررع فإنها قد تصربح أمثرر قٌمرة فرً ذهر  المسرتهلك

186-187). 

استمالة الاستعارة: الاستعارة عبارة ع  أسلوب مجازي لوصرؾ شرًء مرا مر  خرلال  -
التعبٌر عنه بشًء آخر وتعتبر الاستعارا  م  أمثر الوسرابل فاعلٌرة فرً تؽٌٌرر مواقرؾ 
الأشخاص بسرعة، وتشبه فً ذلك النوافذ الترً تحردد مرا نسرتطٌع أ  نشراهده حٌر  أنهرا 

 .(187، الصفحة 2019، )الزعبً و الشرع و  أخرىمعٌنة دترتمز على خصابص 

على إٌجاد حالة عاطفٌرة إٌجابٌرة حٌر  ترسرم فرً هذه الإستمالة استمالة الدؾء: تعتمد  -
ر ع  الردؾء العراطفً النراتج عر  اسرتخدامهم للسرلعة أو الإعلا  صورة لشخصٌا  تعبّ 

 (. 188، الصفحة 2019، )الزعبً و الشرع الخدمة

ة الممانة: هً التً تردور حرول الممانرة المتمٌرزة الترً ٌتمترع بهرا المنرتج المعلر  استمال -
ستخدمها العدٌد مر  تح  المستهلك على اللحاق بهذه الممانة الخاصة و إلىعنه وتسعى 

، )الزعبررً و الشرررع "شررٌفرولٌه"و "مرسررٌد "و "فولفررو"الشرررما  المرموقررة مثررل 
 .(188، الصفحة 2019

تررأثٌرا عاطفٌررا قوٌررا ولمرر  قبررل هررذه الإسررتمالة اسررتمالة الجاذبٌررة الجنسررٌة: تمتلررك  -
اسررتخدامها ٌجررب أ  نسررأل أنفسررننا ومرراذا بعررد؟ فرراذا لررم ٌرررتبط اسررتخدام الجاذبٌررة بشررمل 

مررا إذا تررم اسررتخدامها ألا فاعلٌررة قلٌلررة إمباشررر بالنقطررة البٌعٌررة فررا  الاسررتمالة لا تمتلررك 
قادرة على جذب الانتبراه، وتردعٌم اسرتدعاء عناصرر الرسرالة و  تمبطرٌقة ملابمة فإنها 

 الاعلانٌة وخلق ارتباط مفضل ع  المنتج المعل  عنه، ولم  ٌنبؽً الحذر فً استخدام 

صررور الجاذبٌررة الفابقررة حٌرر  ٌممرر  أ  تتررداخل مررع إدراك الجمهررور لعناصررر الرسررالة 
تقلٌررل فهمهررا ممررا أ  اسررتخدام النمرراذج عالٌررة الجاذبٌررة قررد تمررو  ؼٌررر فعالررة  إلررىوترر دي 

 (.189، 2019)الزعبً والشرع،  حٌ  تثٌر أحٌانا حساسٌة خاصة

سررتمالة المرررح: تعتمررد علررى اسررتخدام الفماهررة فررً خلررق أجررواء مواتٌررة لررردود فعررل ا -
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عٌم تفضرٌل العلامرة مرؼوبة حٌ  ٌعد المرح وسرٌلة فعالرة لجرذب الانتبراه ل عرلا  وترد
)الزعبررً  جررال الحرر  وتعرردٌل السررلوك الشرررابًالتجارٌررة ولمنرره ٌملررك تررأثٌرا أقررل فررً م

 (.191، الصفحة 2019والشرع، 

عجرراب لإعلررى اسررتخدام اسررتمالة هررذه الااسررتمالة دعررم الشخصررٌا  الشررهٌرة: تعتمررد  -
عناصرر  والرؼبة والتوحد م  جانب الجمهور مع الشخصٌا  الشهٌرة بما تتضرمنه مر 

الجمرررال والشرررجاعة والموهبرررة والرٌاضرررة والقررروة وهرررذه الشخصرررٌة الشرررهٌرة تجعرررل 
، 2019، )الزعبرً و الشررع المستهلمٌ  ٌفضلو  المنتج اعجابا بالشخصٌة الترً تقدمره

مصرداقٌته  الإشرهارالتً ٌممر  أ  تمرو  خبٌررا بمجالره ٌمرنح  ؛ (198-187الصفحا  
وٌثري المحتوى بشرروح علمٌرة عر  ممونرا  السرلعة وخصابصرها وفاعلٌتهرا، وٌرتمرز 
فً ذلك على سمعته العلمٌة ورصٌده المعرفً وخبرته الرصٌنة الترً تمسرب المسرتهلك 

الدعامرة العلمٌرة الترً تسرتند الٌهرا السرلعة المعروضرة وهرو "  إلرىهما ثقة واطمبنانا مردّ 
الٌها الشرما  فً بعض الأحٌرا  لتعزٌرز المصرداقٌة حٌر  تلجرأ  م  الأسالٌب التً تلجأ

 .أحرد الخبرراء ذوي المعرفرة فرً أحرد المجرالا  لمرً ٌظهرر اعجابره الشردٌد برالمنتج إلى
، الصررفحة 2003)حررداد،  هررذا الأسررلوب قررادر علررى تؽٌٌررر آراء الجمهررور"الحقٌقررة أ  و

16.)   

 الاساتمللاتاايعقلبة: .2

الاحتٌاجرا  العملٌرة أو الوظٌفرة للسرلعة أو الخدمرة مر  "العقلٌرة علرى  ترمز الاسرتمالا 
جانب المستهلك وذلك م  خلال عرض صفا  المنرتج والمزاٌرا العملٌرة الترً ٌتمترع بهرا 
.... وبررذلك ترررتبط الاسررتمالا  العقلٌررة أمثررر بالحاجررا  الجوهرٌررة مالرؼبررة فررً الحٌرراة 

لصحة والفوابد الحسٌة مثل اللم  والترذوق. والحماٌة والأما  والاستقرار والاقتصاد وا
وٌ مد محتوى الرسابل المستخدمة للاستمالا  العقلٌرة علرى الحقرابق والجانرب المنطقرً 

)الزعبً و لحرر  الجمهررور علررى أ  ٌشررتري المارمررة لأنهررا الأمثررر ملاءمررة لاحتٌاجاترره"
 (.186، الصفحة 2019الشرع، 

مرد علرى مخاطبرة عقرل الجمهرور المتلقرً مر  الاسرتمالة العقلٌرة هرً الترً تعتإ  فهمذا و
خررلال تقرردٌم مجموعررة مرر  الحجررج والبررراهٌ  والأدلررة والشررواهد المنطقٌررة حررول المنررتج 

 ي. الإشهار

 وم  أنواع الاستمالا  العقلٌة نجد: 

استمالة المٌزة التنافسٌة: تعتمد علرى اظهرار المٌرزة القابمرة الترً ٌنفررد بهرا المنرتج ولا  -
المنافسٌ ، وتتعمد هذه الاسرتمالة المقارنرة برٌ  المنرتج والمنتجرا  الأخررى، تتوافر لدى 

ق ولررذلك تسررمى أحٌانررا سررواء بطرٌقررة مباشرررة أو ؼٌررر مباشرررة لإظهررار ادعرراءا  التفرروّ 
 بالاستمالة المقارنة.

اسررتمالة السررعر: وهنررا تررتحمم اسررتمالة السررعر المفضررل فررً الاعررلا  وتسررتخدم هررذه  -
 الخاصة أو التخفٌضا . الاستمالة فً العروض

اسررتمالة الأخبررار: وهررً تعتمررد علررى ذمررر المعلومررا  والحقررابق والاحصررابٌا  ونتررابج  -
الدراسا  الخاصة بالسلعة أو الخدمة والتً ٌجب أ  تمو  فعالة وذا  ترأثٌر حاسرم فرلا 

 مجال للأرقام المبالػ فٌها أو الصؽٌرة أو البٌانا  الاحصابٌة التً لا تعنً شٌبا. 

استمالة السما : السما  هً الخصابص الترً تصرؾ ماهٌرة السرلعة أو الخدمرة، فهرً  -
تعتمد على ذمر السرما  المتمٌرزة أو المسرٌطرة للمنرتج، أي جعلره ٌتمترع بمزاٌرا تنافسرٌة 

 فً المجال التسوٌقً، وذلك م  وجهة نظر المستهلك. 
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وتفضرٌله لردى قطراع مبٌرر مر  استمالة شهرة المنتج: تعتمد على ابراز انتشرار المنرتج  -
اب شررابح جدٌردة مر  جمهور المسرتهلمٌ  سرعٌا للحفراظ علرى ممانتره فرً السروق واجترذ

 .  (135-129، الصفحا  2007)بهنسً، ر قطاعا  الجمهو

 اساتمليةاايتخوبف: .3

النترابج ؼٌرر المرؼوبرة  إلرى" مضمو  الرسالة الرذي ٌشرٌر : إلىتشٌر استمالة التخوٌؾ 
أمثرال تلرك والتً تترتب ع  عردم اعتنراق المتلقرً أو قبولره لتوصرٌا  القرابم بالاتصرال، 

درجررة معٌنررة مرر  الترروتر العرراطفً، تزٌررد أو تقررل وفقررا لمضررمو  تنشررط بالاسررتمالا  
تررً تثٌررر اسررتخدام الرسررابل ال إلررىالرسرالة، ومثٌرررا مررا تلجررأ وسررابل الاعررلام الجماهٌرٌرة 

   (.465، الصفحة 1978)رشتً،  "متلقً بهذا الشملخوؾ ال

سررتمالا  ٌرمررز أساسررا علررى اظهررار النتررابج السررلبٌة لاهررذا النرروع مرر  او بعبررارة أخرررى 
الناتجة ع  عدم استخدام السلعة الأمر الذي ٌخٌؾ المتلقً أو المشاهد وٌزٌرد مر  تروتره 

لتروتر والمتمثرل بردوره فرً البح  ع  الحل الذي ٌممنه م  التقلٌل م  هرذا ا إلىوٌدفعه 
 .  (186، الصفحة 2007)بهنسً،  السلعة المعل  عنها

II. ا:ياإقشهلرأساليب االانالعاايمتعلقةابشكلاايملصقا

" مررر  الرمررروز :علانٌرررة تعرررد الصرررور والرسررروم الإ بة:اإقشوووهلرايصووووراوايرساوووو اا-
ٌة وتفٌرد الإشرهارالاتصالٌة الأساسٌة التً ٌعتمد علٌهرا المصرممو  فرً تصرمٌم الرسرالة 

العناصر المربٌرة فرً تقردٌم معرانً وأفمرار لا تسرتطٌع الملمرا  التعبٌرر عنهرا، أو تردعٌم 
 الإشهارا  فً نجاح الإشهارالمعانً التً تقدمها الملما ، والصورة حاسمة فً معظم 

مفراءة فرً ولها وقع أمبر على بصٌرة الانسا  فهً أفضرل مر  الملمرا  وأسررع وأمثرر 
 امعقرد اتعتبرر مٌانرإضافة إلرى ذلرك  .(8، ص2017)لاندا ،  ة ما"إٌصال رسالة أو فمر

علررى الاحتمررالا  والتوقعررا  وتسررتدعً قراءتهررا العمٌقررة امررتلاك  امفتوحرر ادلالٌرر وفضراء
  القارئ م  فهم  الاٌحاءا  والرموز وما تحٌل علٌره رصٌد معرفً وثقافً ؼزٌر ٌممّ 

لى درجة عالٌة م  المفاءة والاقتدار فً الواقع وٌجعلها فً الآ  نفسه وسٌلة اشهارٌة ع
، مما دفع المرروجٌ  الإشهارلقدرتها على الحجاج والاقناع ونقل الدلالة وتحقٌق أهداؾ 

ترردقٌق تفاصررٌلها وضرربط أبعادهررا واثررراء مضررامٌنها واؼنرراء ألوانهررا لتنررال اهتمررام  إلررى
، وتحترل شرهارالإالمشاهد وتجذب انتباهه فهً بحق الوسٌلة الحجاجٌة الأولى فً مجال 

المقام الأول فً تقنٌا  الحجاج وأسالٌب الاقناع لقدرتها على التمثٌؾ الدلالً و التأوٌرل 
-216، الصرفحا  2011)صربحً،   وتجسرٌد أهدافره الإشهاروقوتها فً تبلٌػ مقاصد 

217)  . 

  مرر  لوحررة واحرردة أو مرر  هررً عبررارة عرر  رسررم تصرروٌري ممرروّ  ايرساووو اايكرتوابووة: -
)وٌطلق علٌه أٌضا شرٌط قصص مصورة( ٌروي قصة قصرٌرة جردا أو سلسلة لوحا  

ق علررى حررد  أو موضرروع رابررج. وفررً الإعررلا  ٌممرر  اعتبررار الرسرروم المتحرمررة ٌعلرّر
 علانٌة. لإلتصوٌر الفمرة ا اطرٌقة أو أسوب

تعتبرر الألروا  مر  الرمروز الأساسرٌة ؼٌرر اللفظٌرة فرً التصرمٌما   ساتخدا االأيوان:ا -
وعلى النرواحً  الإشهارٌة وت دي دورا محورٌا فً جذب انتباه المستهلك اتجاه الإشهار

  النفسٌة له مإشراعة الفررح والسررور والابتهراج أو الحرز  والملرل والمابرة، فراللو  ٌرثمّ 
الصورة وٌزٌد فً قدرتها على التدلٌل وٌرفع مفاءتها الحجاجٌة وقرد ٌوجره عملٌرة البٌرع 

السلعة المعروضة مثلما وقع لذلك الجرزار الرذي دهر  محلره  ىإلوالشراء إذا امتد تأثٌره 
لرو  أرجروانً  إلرىباللو  الأصفر الفاقع فرانعم  هرذا اللرو  علرى حمررة اللحرم فحولهرا 

عطً انطباعا لدى الزبو  أ  اللحم متعف  وؼٌر طازج فتراجع  تجارتره ولمرا أق مزرّ 
الممرو  للرو  اللحرم فرزاد   قالأمرر أعراد طرلاء محلره براللو  الأخضرر المرزرّ  إلىتنبه 
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  .(217، الصرفحة 2011)صربحً،   لونره الطبٌعرً وازداد  مبٌعاترهحمرته وامتسرب 
أ  نسرربة الأفررراد  إلررىوأثبترر  الدراسررا  أهمٌررة الألرروا  فررً الإعلانررا  حٌرر  تشررٌر هررذا 

عر  الأفرراد الرذٌ  تسرتهوٌهم نفر   %45الذٌ  تجذبهم الإعلانا  الملونرة تزٌرد بمقردار 
 .  (12، الصفحة 2009)طلع ،  الإعلانا  لو مان  ؼٌر ملونة

تشمل الرمروز بمافرة مواضرٌعها وأشرمالها مردلولا  بصررٌة تر دي  اساتخدا اايرموز: -
أؼراضررا معٌنررة تحررل محررل الملمررا  سررهلة الادراك والفهررم، بإممانهررا إٌصررال الرسررالة 

المتلقً على نطاق واسع لأنها أصبح  لؽرة عالمٌرة ٌممر  التعررؾ علرى  إلىٌة الإشهار
 .(12، الصفحة 2009)طلع ،  دلالاتها فً مافة أنحاء العالم

"تتؽلؽررل الإضرراءة فررً الصررورة وتلررتحم مررع العناصررر المربٌررة فتعطررً لهررا  اإقضوول: : -
لصرورة معنى وت مدها معطٌرا  تعبٌرٌرة أو رمزٌرة فالإضراءة جرزء مهرم مر  تعبٌرٌرة ا

ودلالررة الأشررٌاء الداخلررة فٌهرررا ومسررتوٌا  هررذه الأشررٌاء بمرررا ٌممرر  تحمٌلهررا بالررردلالا  
ضررراءة دورا مممرررلا للصرررورة لإتلعرررب او .(70، الصرررفحة2002)طررراهر،  والرمررروز"
ٌة ولا ٌقررل حضررورها عرر  حضررور اللررو  حٌرر  أنهررا تمسررب الصررورة جمالٌررة الإشررهار

 ما ٌرٌد المعل  الترمٌز علٌه ولف  انتباه المشاهد له. إلىوتقود المشاهد أو توجهه 

لذلك تعتبر الإضاءة عنصررا فعرالا فرً البنراء الشرملً ولهرا دور مهرم فرً تبلٌرػ الرسرالة 
 إلرىٌة للجمهور المستهلك والتأثٌر علٌه تأثٌرا سٌمولوجٌا ٌساعد على الوصرول الإشهار

 .  (60، الصفحة 2008)زعتر، ٌةالإشهارالهدؾ م  العملٌة 

تصمم إشهارا  الاتجراه الخراطا بطرٌقرة معٌنرة  الاتجلهاايخلطئاأواايخداعاايبصري: -
ٌتنراول أمررا معٌنرا فرانهم  الإشرهارر طرٌقها فجرأة، ونظررا لاعتقراد المشراهدٌ  أ  ثم تؽٌّ 

 ا الإشرررهارتصررٌبهم الدهشرررة عنرردما ٌررردرمو  رسرررالته الحقٌقٌررة. ٌممررر  أ  تررنجح هرررذه 
 اتجاه معٌ  ثم نتفاجأ عنردما نجرد إلىلأسباب متنوعة أولها هو عنصر المفاجأة؛ اذ ننقاد 

 (.238، الصفحة 2017)لاندا، أنفسنا مدفوعٌ  نحو اتجاه آخر

  مبدأ المبالؽة فً الإعلا  ٌمثل خروجا ع  المألوؾ مر  خرلال مضراعفة إ ايمبليغة: -
مرثلا أمبرر حجمرا أو أقرل حجمرا عمرا هرً  شمل الظاهرة إٌجابرا أو سرلبا، فتبردو الأشرمال

علٌه فً الطبٌعة، وقد ٌبدو الشخص أمثر بدانة أو أشد نحافة، أمبر طولا أو أقرل طرولا، 
وقد ٌضطر المصمم لتوضرٌح المبالؽرة فرً إعلانره ا  ٌضرع النقٌضرٌ  معرا لتأمٌرد حجرم 

شرراهد مباؼتررة إدراك الم إلررىالمبالؽررة، وقررد ٌمتفررً بعرررض إحررداها، وتهرردؾ المبالؽررة 
والتأثٌر علٌه م  خلال الإخلال بالتواز  الطبٌعً لحجم الأشرٌاء ونسربها وصرورها فرً 
مخٌلته والتً اعتاد على ر ٌتها فً الواقع، وللمبالؽة صورا عدٌدة مالمبالؽة فرً الحجرم 

أهررم مظرراهر المبالؽررة مرر  المهررم عرررض والمبالؽررة فررً الطررول والمبالؽررة فررً العرردد، و
)سرعٌد،   رضرها مر  زاوٌترٌ  همرامر  خرلال عالمبالؽرة فرً الحجرم  ووها وأمثرها تأثٌر
 :  (11د. ، الصفحة

المبالؽررة فررً حجررم الملصررق الإعلانررً: وٌقصررد بهررا المبالؽررة فررً حجمرره عرر  المررألوؾ  •
 بحٌ  ٌصبح الفرق واضحا بشمل لاف  عند مقارنته بالملصقا  الأخرى.

فررً حجررم الشررمل داخررل الملصررق الإعلانررً: وهررً مبالؽررة تلفرر  الانتبرراه حٌرر   المبالؽررة•
 الشررعورتصرربح تفاصررٌل الأشررمال أمثررر وضرروحا وتررأثٌرا وقررد تبعرر  علررى الاسررتؽراب و

 (Mandell, 1968, page 18 ) بالإبهار عند مشاهدتها

III. ياإقشهلرأساليب االانالعاايمتعلقةابموضوعاايملصقا: 

بعرد أ  تقروم فٌة الإشهاري هو المحور الإقناعً للرسالة الإشهارالنص  :اإقشهلريغةا -
 إلررىالصررورة برردور لفرر  الانتبرراه ٌررأتً دور الررنص فررً الاحتفرراظ بهررذا الانتبرراه ونقلرره 
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ٌروفر وٌة، الإشرهارٌلخرص الفمررة  :مجموعة م  الأهداؾ فٌقدم الرسرالة البٌعٌرة الماملرة
 .  (2الصفحة ، 2009)طلع ، التوضٌح وأسباب شراء المنتج، 

ٌستخدم العنوا  والمتابة لتدعٌم الصرورة ولمر  ٌلجرأ المعلر   أسالو ا"بدونا اوان": -
ر عر  فمررة تعبّرعنردما استخدام الصورة والاعتماد علٌها فقرط برلا نصروص،  إلىأحٌانا 

 قوٌة تعمل على لف  انتباه المتلقً وجذبه الٌها وتحفٌزه علرى إدراك الفمررة واقناعره بهرا
 . (53، الصفحة 2018 )الحوٌطً،

ٌة ٌسرراعد علررى الإشررهارنرر  التجررارب أ  عملٌررة تمرررار التعرررض للرسررالة بٌّ  ايتكوورار: -
بتمرار عنصرر مر   ٌمم  أ  ٌتمو بعاد الرتابة والملللإترسٌخها وتذمرها شرط التنوٌع 

 ٌة وٌجعلهرا أمثرر ترأثٌرا وفعالٌرةالإشرهارمالصورة مرثلا لٌخردم الفمررة  الإشهارعناصر 
 .  (27)العبدلً و قحطا ، د. ، الصفحة 

وهررو الأسررلوب الررذي ٌعتمررد علررى مقارنررة المارمررة بؽٌرهررا مرر  المارمررا   ايمقلراووة: -
وقرد تمرو  هرذه  ة ؼٌرهراالبٌعٌة التً تتمترع بهرا فرً مواجهرالمنافسة وذلك بتقدٌم المزاٌا 

حردة الترً تبرٌح المقارنة مباشرة بذمر اسرم السرلع المنافسرة ممرا ٌحرد  فرً الولاٌرا  المت
( أو x  تمنح المارما  المنافسة علامرة مثرل )أعلانٌة ذلك أو ؼٌر مباشرة ملإقوانٌنها ا
 .(206، الصفحة 2019)الزعبً و الشرع،  لونا مختلفا

 

IV. يشوووركةايااإقشوووهلرتحلبووولاايملصوووقاLancômeوفوووقاماهجبوووةا"رولاناا
 :جبرفبو"

 (Lancôme)لشررمة  ""La vie est belleشرهاري لعطرر لصرق الإاخترنرا الملقرد 
 إلررىحاولنررا تحلٌلرره مرر  خررلال تطبٌررق مررنهج التحلٌررل السررٌمٌولوجً بؽرررض الوصررول و

 .تحدٌد أسالٌب الاقناع المعتمدة فٌه
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 ٌة:لآتتتضم  هذه المقاربة العناصر ا ايمقلربةاايوصفبة: .1

 ايمرسالاأوامبدعاايرسالية: .1.1

 (Armand Petitjean) أرماند بوتٌجا   اسامه: •

  Lancômeلانموم  اسا اايشركةاأواايمؤساساة: •

اايعمل: • مجلة "هً"، وهً مجلة المترونٌة شهرٌة، تصدر  ايمجلةاايتياأرسالتاهذا
إحدى شرما  المجموعة السعودٌة للأبحا   و ع  الشرمة السعودٌة للأبحا  والنشر،

 1987والتسوٌق، التً أسسها الأمٌر أحمد ب  سلما  ب  عبد العزٌز آل سعود عام 
 .هً، د. (مجلة )

 ايرسالية: .1.2

اابدا هل:• اوظروف اايرسالية وهو نفسه اسم المنتج  La vie est belle  اوان
، حٌ  طلب 1949عام  إلىي، ولهذه القارورة قصة وراء ابتمارها تعود الإشهار

"، أ  ٌصمم م س  لانموم، "أرماند بوتٌجا "، م  المدٌر الفنً لدٌه "جورج دٌلوم
ٌّنة بجمال ابتسامة. وقد  زجاجة تجسد هالة المرأة وإشراقتها المذهلة، فمان  قارورة مز

أ  نفض عنه الؽبار بعد ثلاثة وستٌ   إلىبقً هذا التصمٌم طوٌلا فً أرشٌؾ لانموم، 
 Laلعطر « الابتسامة المرٌستالٌة»عاما م  قبل مدٌرة لانموم "سو النبً"، لتمو  

vie est belle . 

تطلبّ تنفٌذ هذه الابتسامة الاستعانة بصانعً الزجاج الأمثر خبرة فً العالم، الذٌ  قد و
عملوا لأمثر م  عام لتربٌع الشمل الدابري وحفر ابتسامة فً قلب مستطٌل مرٌستالً. 
ق وملمسة تألق نهابٌة: تم ربط شرٌط متلألا م  الأورجانزا الرمادٌة حول عن

حرمة مستوحاة م  عطر أٌقونً آخر لدى  ، وهًالحرٌة الزجاجة، على شمل جناحً
 . Magieدار لانموم العرٌقة هو عطر 

 27فً مجلة "هً" فً عددها الصادر بتارٌخ  الإشهارتم نشر هذا  تلربخاايرسالية: •
 La vieبقسم الجمال والعطور بعنوا  "الفصل الجدٌد م  فصول  2012سبتمبر 

est belle  الآخرٌ  السعادة".  تشارك تجولٌا روبٌر 

 عبارة ع  ملصق إشهاري لقارورة عطر. شكلاايرساليةاواو هل: •

 ؼٌر متوفرة. نبلسالتهل: •

ي أنه ٌتمو  م  الإشهارإ  أوّل ما ٌمم  ملاحظته فً الملصق  محلوراايرسالية: •
 ثلاثة مستوٌا :

ي الذي خصص له شرٌط أبٌض فً الإشهارٌتضم  شعار المنتج  ايمساتوىاالأول: -
بمعنى  " ?Who will you make happy todayي "الإشهارأسفل الملصق 

حٌ  احتل هذا الشعار الشق الأٌم  م  الشرٌط الأبٌض أما الشق "م  ستسعد الٌوم؟" 
 La vie estقارورة عطر  الإشهارالأٌسر فقد تضم  المنتج الأساسً موضوع 

belle تطٌل م  الناحٌة السفلٌة بلو  أبٌض شفاؾ بٌنما التً ظهر  فً شمل مس
القسم الأعلى م  القارورة جاء على شمل نصؾ دابرة زهري اللو  ٌعلوه بخاخ 
القارورة الذي ٌحمٌه ؼطاء زجاجً شفاؾ ربط بشرٌط متلألا م  الأورجانزا 

رونقا وجمالا على  ىأضفالرمادٌة حول عنق الزجاجة، على شمل جناحً الحرٌة، 
 قارورة العطر. 
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اايثلاي: - ٌتضح المستوى الثانً م  خلال خط أسود رفٌع ٌفصل بٌ   ايمساتوى
ي م  جهة وصورة الوجه الإشهارالشرٌط الأبٌض المخصص للشعار وصورة المنتج 

 ي م  جهة أخرى والمتمثل فً صورة النجمة العالمٌة "جولٌا روبٌر " الإشهار
(Julia Roberts)لتً احتل  صورتها الشق الأٌم  م  الملصق حٌ  ظهر  ا

بمفردها بإطلالة ساحرة أظهر  جلَ مفاتنها م  خلال وضعٌة وقوفها المستدٌرة 
و  ونظرتها الثاقبة وابتسامتها الجذابة التً تخطؾ الأنظار وتستولً على القلوب،

مسدول على متفٌها سحرا واؼراء وتمٌزا، ناهٌك ع  فستانها ال الأصفر هاشعرزادها 
الفستا  ، وقد زاد  الملاسٌمً الأبٌض ذو الأممام الطوٌلة وفتحة الظهر العارٌة 

 . الجواهر الفضٌة التً رصعته  رونقا وجمالا

اايثليث: - ي التً تتوسطها نافورة الإشهارٌتمثل فً خلفٌة الملصق  ايمساتوى
ٌرة على مقربة م  برج اٌفل الشهٌر الذي ٌحتل الشق الأٌسر م  "ترومادٌرو" الشه

الملصق ممل. وتظهر فً عمق الملصق مبانً مدٌنة بارٌ  بشمل ضبابً أو رمادي 
اللو ، تعلوها سماء بارٌ  الصافٌة زرقاء اللو  التً تزٌنها نجوم متلألبة ٌتوسطها 

 بٌر الحجم. شعار الشرمة والبلد المنتج لقارورة العطر بخط أبٌض م

 ٌّ صورة الفنانة الأمرٌمٌة جولٌا  :الرموز البصرٌة المتعلقة بالصور همذا نتب
روبٌر ، صورة قارورة العطر، صورة نافورة المٌاه، صورة برج اٌفل، صورة 

 مبانً مدٌنة بارٌ .

والرموز البصرٌة ؼٌر المتعلقة بالصور: شعار الشرمة والبلد المنتج، عنوا  الملصق 
 ي.الإشهار، شعار الملصق يالإشهار

 الأشكللاوايخطوط:. 1.3

التساوي وتدل على الثبا ، هً خطوط جاء  الخطوط فً الرسابل الألسنٌة أفقٌة و
تدل على لمابلة ومنحنٌة و والاستقرار. أما الرسابل الأٌقونٌة فقد جاء  عمودٌة،

روبٌر " وقارورة ظهر  صورة الفنانة "جولٌا بالفعل فقد ، والقوة والنشاطوالحرمة، 
العطر بشمل عمودي، أما صورة نافورة المٌاه وبرج اٌفل فقد ظهرا بشمل مابل. أما 

 الدابرة والمثل . و ي بتوظٌؾ المستطٌل،الإشهارالأشمال فقد قام المصمم 

ا.ا دداالأيوان:4.1

اللو  )ي على ستة ألوا  توزع  بٌ  الألوا  الحٌادٌة الإشهارحتوى الملصق ا
 (الأزرق والأصفر)الألوا  الأساسٌة ( والأبٌض والرمادي بتدرجاتهوالأسود، 
 الألوا  الثانوٌة ماللو  الوردي.  إلىبالإضافة 

 مل:ت: وتش.اايمقلربةاالأبقواويوجبة2

ا.اايمجللاايثقلفياوالاجتمل ي:2.4

" بأنامل المصور العالمً تم التقاط صورة الفنانة "جولٌا روبٌر  معرفةاالأملكن: •
بجانب نافورة ترومادٌرو  Alexi Lubomirskiالمحترؾ "ألٌمسً لوبومٌرسمً" 

 وعلى مقربة م  برج اٌفل الشهٌر رمز الثقافة الفرنسٌة.

 :ما ٌأتً ٌضم مجللاالابداعاايجملييافياايرسالية: •

قسمٌ  بخط عمودي فً المنتصؾ  إلىم  خلال تقسٌم الصورة  الأشكللاوايخطوط: -
نجد أ  الجزء الأٌم  ٌدل على المستقبل القرٌب، والمتجسد فً صورة الفنانة "جولٌا 
روبٌر " والتً م  المفروض أ  تمو  م  مستعملً المنتج وم  المشجعٌ  على 

 استعماله مستقبلا.
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ي لإشهاراٌُظهر لنا المنتج وفً حٌ  أ  الجزء الأٌسر ٌدل على الماضً القرٌب، 
المتمثل فً قارورة العطر التً ترمز لعراقة الشرمة المنتجة )لانموم( التً " احتفل  

اسم 'لانموم' أصبح  1935سنه على إنشابها، فمنذ عام  75بمرور  2010فً عام 
سنة  75منتشرا ومعروفا فً السوق وله قاعدة مستهلمٌ  قوٌة......فعلى مدار 

ٌاجا  النساء فً جمٌع أنحاء العالم مقدمة لهم استمع  'لانموم' واستجاب  لاحت
منتجا  وخدما  العناٌة التجمٌلٌة المناسبة لمل امرأة فً مل مرحلة عمرٌة م  

  )موقع جذابة، د. (. حٌاتها"

االأيوان: - استطاع  الألوا  خلق الوحدة والانسجام بٌ  العناصر الممونة  ساان
 بٌ  الرسابل الألسنٌة والأٌقونٌة. ل شهار حٌ  توزع  الألوا  بتدرجا  مختلفة

 وتشمل: ايمقلربةاايسابمبويوجبة:. 3

 ايعلاملتاايبصربةاايتشكبلبة:. 3.1

 ايتحلبلاايشكلياأواايتقايا)ايمورفويوجيايلرسالية(: •

: ٌتخذ الملصق شمل مستطٌل عمودي وبالطرٌقة الفرنسٌة، وهذا ايمدواةاايهادسابة -
النوع م  الشمل ؼالبا ما ٌمو  مبعثا للحرمة وهو ما نجده فً حرمة السٌدة التً 
تتحرك فً الصورة ذلك أ  المستطٌل ٌعد الشمل الأمثر حضورا فً حٌاتنا الٌومٌة 

ها جذبا للعٌ  وتأثٌرا ٌة وأمثرالإشهاروهو م  أنسب الأشمال للملصقا  واللوحا  
 على انتباه المشاهد. 

 : ٌتناول:ايتحلبلاايفوتوغرافي •

بخط رفٌع وردي اللو  وذلك لضم عناصر الملصق  الإشهارتم تأطٌر  ايتأطبر: -
 ي ببعضها البعض ومساعدة المتلقً على مشاهدة الصورة ماملة.الإشهار

اايعبن - ، حٌ  تبدأ قراءة Jعلى شمل حرؾ  الإشهار: جاء  قراءة هذا حركة
الٌمٌ  بطرٌقة المسح البصري المعروفة للصورة  إلىالملصق م  الأعلى وم  الٌسار 

بر ٌة العلامة التجارٌة للشرمة الفرنسٌة "لانموم" التً جاء  باللؽة الأجنبٌة فً أعلى 
الصورة الأٌقونٌة  الإشهار"، ثم تظهر ٌسار Lancôme paris" الإشهارمنتصؾ 
ي الإشهاري الفنانة "جولٌا روبٌر "، فً حٌ  خصص ٌمٌ  الملصق الإشهارللوجه 

ي المتمثل فً قارورة العطر والذي ٌعلوه عنوا  الملصق واسم الإشهارلإبراز المنتج 
 الإشهار"، أما فً أسفل la vie et belleالمنتج فً نف  الوق  باللؽة الأجنبٌة "
 الفرنسٌة والانجلٌزٌة مما ٌلً: فتظهر عبارة " م  ستسعد الٌوم؟" باللؽتٌ 

 Qui vas-tu faire plaisir aujourd’hui  ?  

Who will you make happy today  ?  

بخط بارز مابل ٌدل على اللٌونة والحنو وهذا ما ٌتماشى مع طبٌعة المنتوج الموجه و
 المرأة، أما سمامة الخط فتبطء عملٌة القراءة مً تترسخ الملمة فً الذه .  إلى

وضع المرمز البصري: وضع  صورة الدٌمور فً المرمز الهندسً بٌنما وضع   -
صورة الفنانة "جولٌا روبٌر " وقارورة العطر والعنوا  والشعار فً المرمز 

 البصري.

الجدلٌة الفوتوؼرافٌة )الضوء/ الظل(: اعتمد المصمم على الإضاءة والتً ظهر   -
ا  الماء المتناثرة على فستا  الممثلة ي فً قطرالإشهارفً المستوى الأول للملصق 

"جولٌا روبٌر " لإبراز برٌق لآلا أسفل المم وم  الخلؾ وتسلٌط الضوء بشمل مبٌر 
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على قارورة العطر الزجاجٌة اللامعة. أما الظل فقد ظهر بنسبة قلٌلة بٌ  ثناٌا فستا  
 وشعر الممثلة.

ي دورا هاما فً دعم الإشهارفً التصمٌم ٌ دٌا  التصوٌر الفوتوؼرافً والتولٌؾ إ  
على مثٌر م  الإضاءة مما أنه قام  ولهذا المصورالفمرة التً ٌنبنً علٌها الملصق، 

ٌة، والصورة توحً بأنها واقعٌة للوهلة الأولى ولم  الإشهاربالتولٌؾ بٌ  العناصر 
أنها مرمبة بطرٌقة فنٌة بدٌعة، واعتمادها على  ٌمتشؾ الناظربقلٌل م  التمع  

ها بالأبٌض والفضً الذي ٌرمز للنقاء الحلم وجلّ  إلىضاءة جعلها أمثر نقاء وأقرب الإ
 والطهارة والبراءة.

 التحلٌل التٌبوؼرافً: وٌضم: •

 La vie etي باللو  الأسود وبخط بارز الإشهارالعنوا : جاء العنوا  أعلى المنتج  -
belle وذلك للف  الانتباه الٌه واظهاره أمثر للمتلقً وعلى خلفٌة ضبابٌة لإبرازه "
 أمثر. 

النص الوصفً باللؽة الفرنسٌة بخط أسود صؽٌر  الإشهارالنص الوصفً: ورد فً  -
الحجم وباللؽة الإنجلٌزٌة بخط أسود مبٌر الحجم على شرٌط مستطٌل أفقً أبٌض اللو  
مبرزا مٌزة المنتج ع  ؼٌره م  المنتجا  الأخرى المنافسة له فً شمل تسا ل "م  

ع الجمهور مصداقٌة أمثر لإقنا معطٌهستسعد الٌوم؟" مثبتا بذلك جودة المنتج و
الشرمة وهو فً شمل جملتٌ   Logoشعار  إلىالمستهلك وهو النساء.  بالإضافة 

لانموم اسم الشرمة وبارٌ  مقرها باللو  الأبٌض بخط سمٌك ومبٌر الحجم لإثارة 
 الانتباه ولتبٌٌ  رٌادة المنتج فً السوق وهذا ٌسهل التأثٌر فً المتلقً وإقناعه.

بقراءة النص ملٌا،  تبه له المتلقً وا  ما  ؼٌر مبالنالشعار: وهو الشًء الذي ٌ -
 laفٌمم  لهذه الجملة البقاء طوٌلا فً الذامرة إذا ما مان  حاملة لإٌقاع ٌسهل حفظه 

vie et belle    وwho will you make happy todaym? . 

لسنٌة تدل على أنها خاتمة، لم  ٌممننا اعتبار شعار ألا توجد رسابل  ايخلتمة: -
موقعه حٌ  أنه ٌشؽل الجزء السفلً م   إلىي نفسه خاتمة بالنظر الإشهارالملصق 
 الملصق.

ا.اايعلاملتاايبصربةاالأبقوابة:2.2

 ضم:ٌ ايبعداايسابكويوجيايلصور : •

طٌل عمودي( نلاحظ أ  أطراؾ الإطار منسجمة )مست ايبعداايسابكويوجيايلتأطبر: -
الأمر الذي ساهم بشمل واضح فً تحقٌق وحدة الصورة التً تنعم  على نفسٌة 

 المتلقً وترٌحها.

المأخوذ باللقطة المقربة بتقرٌب  الإشهارٌوحً  ايبعداايسابكويوجيالاختبلراايزوابل: -
 جل ترسٌخها فً ذهنه.أالسلعة م  المستهلك وإظهار مدى فاعلٌتها، م  

م  خلال شعار الملصق "ما  النظر ٌظهر  جيايتببوغرافبلاايشعلر:ايبعداايسابكويو -
ٌة باعتباره اسما فً المقام الأول قبل أ  ٌمو  الإشهارالمنتج الذي تقدمه الصورة  إلى

مادة للتداول والاستهلاك لأ  ما تحتاج الٌه الذامرة م  أجل استحضار ما مضى هو 
)ب  مراد،  خلال شمل أو صورة"هوٌة ل  تمو  بادٌة الا م  خلال اسم أو م  

 .(12، الصفحة 2006

ايلأيوان:• اايافساي ي مجموعة م  الألوا  ما  الإشهارظهر  فً الملصق  ايتأثبر
الحرٌة، والبراءة،  والصدق،والنقاء،  وأبرزها اللو  الأبٌض الذي ٌدل على الصفاء،
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و  الرمادي أو الحٌوٌة والوضوح، ثم الل والتواضع،والأناقة، والأمل، والإخلاص، و
الثراء والرفاهٌة، واللو  الأزرق والاثارة، والانجذاب،  والفضً الذي ٌوحً بالفخامة،

الحب  إلىالسلام وٌشٌر والاسترخاء، والسمٌنة، والهدوء، والذي ٌدل على الراحة،
العراقة، والأصالة، وللحٌاة والمساحا  الشاسعة، واللو  الأسود الذي ٌدل على الأناقة،

السرور، والسعادة، والقوة والشموخ، واللو  الأصفر وهو رمز للتفا ل، والجودة، و
الفهم الباطنً والتألق والفمر وأبعاده ورمز التفمٌر الذهنً والعقل وقدراته، والوعً، و

الابداع والاتقا ، واللو  الوردي الذي ٌدل على والخلق،  إلىوالاشراق وٌرمز أٌضا 
الرقة والنعومة، والمودة، والحب، والرومنسٌة، والالهام، و، التمٌزوالفرح، والبهجة، 
 والأنوثة. 

 : تضم ما ٌأتًايعلاملتاايبصربةاايمختلفة:. 3.3

 :هذه تضم بدورها ما ٌأتً و ايمدوالتاايتعببابة: •

" فستانا ملاسٌمٌا فاخرا أبٌض اللو  ارتداء الفنانة "جولٌا روبٌر  تحلبلاايلبلس: -
بأممام طوٌلة وفتحة ظهر مرصعة بجواهر فضٌة اللو  ٌدل على أنها امرأة أنٌقة 

ٌناسب فإنه وراقٌة وم  طبقة مرموقة فً المجتمع، وبما أ  اللو  الأبٌض لو  هادئ 
 .مل السٌدا  مهما مان  أعماره  

صمم فً فقد ء ممانً تم اختٌاره بعناٌة   الدٌمور عبارة ع  " فضاإ تحلبلاايدبكور: -
م  دلالا  وتفاصٌل  الإشهارضوء طبٌعة المنتج وذوق المتلقً وما ٌفرضه سٌاق 

تثري محتوى الرسالة، وقد ٌمو  خارجٌا أي م  تشمٌل طبٌعً لا ٌتدخل الانسا  فً 
تجسٌمه أو تحوٌره، أو ٌمو  داخلٌا ٌتم تجهٌزه واعداده على ٌد مختصٌ  ٌدرمو  

 .(219، الصفحة 2011)صبحً، ٌة "الإشهارلاقته بمحتوى الرسالة ع

ي والذي ما  عبارة ع  الإشهارالدٌمور المستخدم فً الملصق  إلىم  خلال النظر 
ترومادٌرو" وبرج دٌمور خارجً )أي فضاء خارجً( بمدٌنة بارٌ  أمام نفورة "

ًّ نلاحظ أنه ساهم بشمل  "اٌفل" الشهٌرٌ  ٌة وتثمٌ  الإشهارفً تدعٌم الرسالة  جل
ؼناء محتواها بمجموعة م  الدلالا ، فربط السلعة المشهر عنها )قارورة إأفمارها و

م فمرة الانتماء وأظهر فً وي على رموز ثقافٌة أو حضارٌة دعّ العطر( بخلفٌة تحت
شراء أ  هناك هدؾ آخر ؼٌر الهدؾ الربٌسً المتمثل فً إقناع المتلقً بنفسه الوق  

قارورة العطر هو التروٌج لمدٌنة بارٌ  واستقطاب أمبر عدد ممم  م  الزوار 
 والسوَاح الٌها.

 –إ  الجسد لؽة م  اللؽا  أو هو لؽا   شلرات:مدواةاايوضعبلت،اايحركلتاواإق •
الخاصة فً انتاج  لها قواعدها ومنهجٌتها -حسب أشمال الاٌماءا  التً ٌ دٌها

الدلالا ، هذه الأخٌرة هً مل ما ٌقدمه الجسد م  طاقا  تعبٌرٌة، " مأشمال الوضعٌة 
والاستخدام الاستعاري للٌدٌ  ودلالا  النظرة، ونبرة الصو  وشمل الجلو ، ومذا 

هذه التقنٌا  له موقع داخل السجل  إلىاللبا  والنحافة والبدانة ... فمل ما ٌعود 
 .(88، الصفحة 2006)ب  مراد، له وٌمنحه دلالته "لاجتماعً الذي ٌ وّ الثقافً/ ا

ي تعبٌرا جسدٌا وآخر حرمٌا على الإشهارقد عبّر  التعٌٌنا  الموجودة فً الملصق ل
 معانً عدٌدة منها:

 Laالترمٌز على ابتسامة الفنانة "جولٌا روبٌر " لإظهار مدى سعادتها ومأنها تقول  -
vie est belle ة جمٌلة عند استخدام هذا العطر محفّزة بذلك المتلقً على الحٌا

 الإسراع لشراء قارورة العطر.

الترمٌز على النظرة الساحرة والجذابة والمؽرٌة للفنانة "جولٌا روبٌر " وشعرها  -
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ثقتها بنفسها، وظهار جمالها لإمحاولة  هوالمسدول على متفٌها الذي ٌبدو ومأنه ٌتحرك 
 لمتجددة للجمهور المتلقً.حرٌتها وحٌوتها او

وضعٌة وقوؾ الفنانة "جولٌا روبٌر " المستدٌرة، تجسد حرٌة التصرؾ واختٌار  -
الحٌاة التً ترٌدها، مإعلا  صرٌح ع  السعادة جاعلة إٌاها مثال الأنوثة السعٌدة، 

ٌّزه  واختلافاته .  ومأنها تجسد مل النساء، بتم

قارورة العطر  إلى هو إشارةالترمٌز على الٌد الٌسرى للفنانة "جولٌا روبٌر "،  -
 لٌحصل علىشراء قارورة العطر واستعمالها  إلىومأنها تدعو الجمهور المتلقً 

 .ةسعادال

اايتحلبلاايساوسابوثقلفيايلأيوان:اا.1

ي هو اللو  الأبٌض م  أجل ابراز الرسابل الإشهارإ  اللو  المسٌطر فً الملصق 
اللو  الأبٌض فً  فإ  الدلالا  الاجتماعٌة والثقافٌةوم  ناحٌة  الأٌقونٌة والألسنٌة.
المناسبا  السعٌدة والخٌر والتفا ل فهو فً أؼلب الأحٌا   إلى ٌرمزالثقافة الفرنسٌة 

فرنسً م مدا بذلك هوٌة مرتبط بالبداٌا  الجدٌدة، مما أنه ٌمثل أحد ألوا  العلم ال
 .%100ي على أنه عطر فرنسً الإشهارالمنتج 

 ايتحلبلاالأيسااي:ا .5

ظهار هذه الوظٌفة م  خلال الرسابل إي الإشهارستطاع المصمم ا وظبفةاايترسابخ: •
وبالتالً ترسٌخ العلامة نفسه ح اسم المنتج وشعاره فً الوق  لسنٌة التً توضّ لأا

 التجارٌة.

تممن  الرسابل الألسنٌة والرسابل الأٌقونٌة م  إٌصال فمرة الرسالة  وظبفةاايربط: •
 ٌة بشمل متساو ومممل لبعضه البعض.الإشهار

 
V. لخاتمةا: 

لقد حاولنا م  خلال هذه الدراسة عرض أسالٌب الإقناع المعتمدة فً الإشهار م  
ملصقاتها  خلال عٌنة تابعة لشرمة مستحضرا  التجمٌل "لانموم" تتمثل فً أحد 

باستعمال أداتً الملاحظة والتحلٌل   La vie est belleالاشهارٌة الخاصة بعطر
السٌمٌولوجً و قد توصلنا فً النهاٌة إلى مجموعة م  النتابج ٌمم  تلخٌصها فً ما 

 ٌأتً : 

مزج المصمم الإشهاري فً تجسٌد وإٌصال الفمرة الإشهارٌة وجذب المتلقً بٌ    -1
الإقناع ، وؼالبا ما ٌجمع الإشهار بٌ  أمثر م  أسلوب لزٌادة درجة  العدٌد م  أسالٌب

فاعلٌة التأثٌر الإشهاري وٌتوقؾ هذا على مدى ملاءمة أسالٌب الإقناع التً ٌتم مزجها 
ٌّ  لنا بأ  المصمم الاشهاري فً هذه الشرمة  معا والهدؾ م  تحقٌق هذا المزج. وقد تب

ة على توظٌؾ أسالٌب إقناع مختلفة لم  بنسب اعتمد فً تصمٌمه للملصقا  الاشهارٌ
متفاوتة حٌ  تحتل أسالٌب الاقناع العاطفٌة المرتبة الأولى، تلٌها فً المرتبة الثانٌة 
أسالٌب الاقناع المتعلقة بشمل الملصق الاشهاري وأخٌرا أسالٌب الاقناع المتعلقة 

 بموضوع الملصق الاشهاري فً المرتبة الثالثة والأخٌرة. 

 La vie estان  استعانة شرمة "لانموم" فً تصمٌم إشهارها الخاص بعطر م -2
belle  بالممثلة الشهٌرة والنجمة العالمٌة الممثلة الأمرٌمٌة "جولٌا روبٌر " قوة

حجاجٌة ضاربة ؛ فهً أحد أبرز نجوم هولٌود، التً حقق  شهرة عالمٌة م  خلال 
جابزة، وتعد م  الممثلٌ   49م   مشارمتها فً العدٌد م  الأفلام، وفوزها بأمثر

الأعلى أجرا فً هولٌود.لقد أراد  الشرمة م  خلال توظٌفها لصورة الممثلة فً 
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الإشهار التأثٌر فً جمهورها ومحبٌها، والتروٌج لقارورة العطر م  خلال الاعتماد 
على شعبٌتها وحب النا  لها وثقتهم برأٌها حول المنتج واستحسانهم لذوقها الرفٌع 

اصة فبة النساء اللاتً تمثل صورة الفنانة "جولٌا روبٌر " أٌقونة الجمال المثالً خ
الذي ٌله  وراءه مل الحالمٌ  بمثل هذا الجسد الجمٌل م  النساء اللاتً ٌحاول  أ  
ٌضاهٌ  جمالها الفتا  وقوامها الممشوق وقدها المثالً، وهً صفا  تجذب مذلك فبة 

 الرجال وتأسر حواسهم. 

نودّ أ  نشٌر إلى مسألة هامة هً أ  الأسالٌب و الإستمالا  الإقناعٌة الموظفة  و هنا
فً العٌنة هً لاستقطاب الملاٌٌ  م  المشترٌ  فً العالم أجمع ، و نح  إذا عدنا إلى 
استمالة الجاذبٌة الجنسٌة م  خلال فستا  الممثلة الذي ٌمشؾ ع  جزء م  جسدها 

هذه الإستمالة هً استمالة استفزازٌة و تضلٌلٌة لأ  لإؼراء وؼواٌة المشتري نجد أ  
الؽرض الظاهر منها هو دعم الشرمة لعالمٌة لمنتجها أما الؽرض الباط  فهو جذب 
المشتري و إحدا  التؽٌر لدٌه حتى ٌتوافق مع المرجعٌة العقدٌة للشرمة التً تمثل 

فقط بل م  خلال  خطرا حقٌقٌا ، و ٌمم  امتشاؾ هذه المرجعٌة لا م  خلال اللبا 
أٌضا ففٌها إٌماءة واضحة هً أ  الحٌاة  La vie est belleعبارة "الحٌاة جمٌلة "   

 لا تمو  جمٌلة فً قلب طاهر و إنما فً قلوب الحالمٌ  بأجساد جمٌلة .

تم استخدام استمالة الاستعارة لأنها م  أمثر الوسابل فاعلٌة فً التأثٌر على نفسٌة  -3
 مواقفهم بسرعة.الأشخاص وتؽٌٌر 

لاحظنا أ  مصمم  الملصق الإشهاري قام بالاستخدام النوعً للو  أي استخدام  -4
الألوا  بطرٌقة لا ٌتوقعها المشاهد م  خلال الدمج بٌ  الألوا  الحٌادٌة الهادبة وألوا  
أخرى لامعة ماللو  الفضً الأمر الذي ٌحد  صدمة إدرامٌة تستحوذ على انتباه 

 قً والتأثٌر علٌه سٌمولوجٌا. الجمهور المتل

شمّل  الرموز مدلولا  بصرٌة سهلة الإدراك لتحل محل الملما  ، مما ٌممنها م   -6
 إٌصال الرسالة الإشهارٌة إلى المتلقً على نطاق واسع.

زٌد م  و بناءا على مل ما سبق ذمره ٌمم  القول إ  التنوٌع فً أسالٌب الإقناع ٌ
فملما تم توظٌؾ عدد مبٌر م  الأسالٌب والاستمالا   ،فعالٌة الرسالة الإشهارٌة

 .أثٌر على الجمهور المتلقً مبٌراالإقناعٌة ما  الت

هذا ، ونود أ  نختم هذه الدراسة ع  الإشهار للعطور بعبارة تنسب لعمر ب  الخطاب 
ٌقول فٌها " لو ما  لً الخٌار بأ  أختار لما من  ؼٌر بابع  -رضً الله عنه  –

 ".فاتنً الربح لم ٌفتنً العطر إ للأزهار ف
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