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 ملخص:

باِحباسه وعلا ثىاـلُا له دلالاثه اللعاهُة والأًلىهُة فاِلا  مهما في ثدلُم ٌؽيل الخىاب البفشي 

م العُاس ي االإىجه  البفشي،الؤكىاُ وأهذاف الاثفاٌ  ما ًجّله أخذ الأدوات االإإرشة التي ٌعحّملها الخعىٍ

م العُاس ي، خاـة ثلً االإشثبىة  ؛هدى الجماهير االإعتهذفة وهى ما ًمىً أن ٌعاهم في  هجاح خملات الخعىٍ

م العُاس ي ِبر الفىس  ؛بالعلىن الاهحخابي وثبدث الذساظة لمً هزا العُاق مىلىُ ثجلُات الخعىٍ

والؽّاسات العُاظُة في الجضائش، ئر اِحمذت ِلى ثدلُل ُِىة مً الفىس والؽّاسات التي اِحمذها مترؼحي 

لد الذساظة ئلى  ؛2019هحخابات الشئاظُة الا  م العُاس ي أن وثىـ الخىاب جّحمذ بالأظاط ِلى خملات الخعىٍ

ُف البفشي  ىٌ لأهبر ِذد مً  ةالفىس والؽّاسات العُاظُفي بىاء اظتراثُجُاتها ِبر ثىٌ لممان الىـ

 .   الحأرير فيهمو االإحللين 

م العُاس ي :المفتاحية الكلمات  .الفىسة ؛الؽّاس العُاس ي ؛الخىاب البفشي  ؛الخملة الاهحخابُة ؛الخعىٍ

*** 

Abstract: 

The Visual Discourse as a communicative system with its linguistic and iconic 

connotations, constitutes an important actor in achieving persuasion and the goals of 

visual communication, which makes it one of the influential tools used by political 

marketing aimed at target audiences; This can contribute to the success of political 

marketing campaigns, especially those related to electoral behavior; Within this context, 

the study examines the issue of manifestations of political marketing through political 

images and slogans in Algeria, as it relied on analyzing a sample of pictures and slogans 

that were approved by the 2019 presidential election candidates; The study found that 

political marketing campaigns rely mainly on visual discourse in building their 

strategies by employing political images and slogans to ensure access to the largest 

number of recipients and influence them. 

Keywords: political marketing; election campaign; visual speech; political slogan; 

image. 
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I. مقذمة 

ثمثل فترة الاهحخابات مشخلة الزسوة الإخحلف الىُاهات العُاظيُة التيي جعيجى جاهيذة خيلاٌ هيزه االإشخلية 

ىٌ ئلى أهبر كذس ممىً مً الؽشائذ االإجحمُّة ِبير الّميل ِليى اظيتراثُجُات  لحفذس العاخة ِبر الحمىكْ والىـ

م العُاسي ي ال ُف مخحلف أدوات الخعيىٍ م أفيياس هيزه للإكىاُ والحأرير، وهزا بحىٌ تيي جعيهل ِملُية هليل و جعيىٍ

خُييييييث ثمثييييييل الفييييييىسة ومخحلييييييف ، بؽيييييييل بعييييييُي ومييييييإرشالىُاهييييييات ظييييييىاء واهييييييد أخضابييييييا أو  خفييييييُات ظُاظيييييية 

ييير اللفٍُيية التييي جّحمييذها  ة أخييذ أبييشص وظييائل الاثفيياٌ ٔييير االإباؼييشة ؤ الؽييّاسات العُاظييُة فييي أبّييذها البفييشٍ

لها العُاسيييي ي، وهييييزا الإييييا  ثلذمييييه مييييً دلالات مّبييييرة ومخحفييييشة ثييييإرش بؽيييييل فاِييييل فييييي االإحللييييي، الأخييييضاب فييييي جعييييىٍ

ات العُاظُين خاـة خيلاٌ الفتيرات  لة بعُىة وفّالة الأمش الزي جّلها أخذ أولىٍ وبالحالي جعىق للفىشة بىشٍ

الاهحخابُييييية بعيييييال كيييييذستها الىبييييييرة ِليييييى مخاوبييييية مؽييييياِش وخيييييىاط االإحلليييييين، وئكىييييياِهم والحيييييأرير ِليييييى ثىجهييييياتهم 

 هم.وأفياس 

موثحميييا الىُاهييات العُاظييُة فيييي الجضائييش باِحمادهييا الىبيييير والييذائم ِلييى  ًحّييياٌم  زياليي العُاسيي ي الخعيييىٍ

ُفهييييا فييييي  الخىيييياب البفييييشي  هفُيييي بمخحلييييف اظييييتراثُجُاثه ووظييييائله ِلييييى سأظييييها الفييييىس والؽييييّاسات التييييي ًييييحم ثىٌ

بر مخحلف الأماهً ظىاء في ثجمّاتها الاهحخابُة  ية أو  وِ ِليى معيحىي ـيفداتهم الشظيمُة ِليى الخشجيات الجىاسٍ

لييييييى سأظييييييها الفييييييىس جّمييييييل ِلييييييى  مخحلييييييف ؼييييييبيات الحىاـييييييل الاجحمييييييااي، خُييييييث أن همييييييارل الخىيييييياب البفييييييشي وِ

 .الحّشٍف بالىُان العُاس ي وخلفُحه الؤًذًىلىجُة

 الدراسة  إشكالية      

م مجالات في الباخثين أٔلل ًحفم  وهمارل الأخير هزا بين ووُذة ِلاكة وجىد ِلى العُاس ي الخعىٍ

ف، أًىما ثشافله التي العُاظُة والؽّاسات الفىس  سأظها ِلى البفشي  الخىاب  وِّؾ أهىا ًىىش أخذ فلا وٌ

ه الفشوس ي الفُلعىف كاٌ هما بامحُاص الفىسة ِفش في  ظُأجي" André Breton  (1966 - 1896) بشوثىن  أهذسٍ

 هفبذ لً ظىف ًشي، ليي بل ًيىن  ليي الأخير هزا ًدحال لً خُث الؤوعان، ميان الفىسة فُه ثأخز ًىم

 امحذاد بيىنها الفىس  سافلد واالإا التي الؽّاسات ليىن  بالإلافة ،(Pierre, 2007,p.07" )مؽاهذون  بل أخُاء

ة الخىابات هزه وىن  لها  .والحىشاس الاظحمالة ئظتراثُجُة آلُة جّحمذ البفشٍ

 لعُاظاتها والتروٍج الذولة بمفهىم اسثبي الزي الىلاظُيي بّذه العُاس ي الؽّاس مفهىم ثجاوص  وكذ

لاكاتها شثبي جذًذا مّتروا لُذخل وِ  هما الحىشاس مىهج مّحمذا الاهحخابُة والخملات الحُٕير بخىابات وٍ

 االإحدذة الىلاًات في خفل ما أو الخاهم للخضب الىلاء جّىغ ؼّاسات بىلْ العىفُتي الاثداد في خفل

ىُة  .الحُٕير ؼّاسات بشفْ 1976 الّام اهحخابات في الأمشٍ

حمادها بالإلافة م آلُات مْ ًحماش ى ما وهى الاعُىة اللٕة ِلى لِا  فترات في خاـة العُاس ي الخعىٍ

ملُات العُاظُة الأوؽىة بتااًذ ثمحاص التي الاهحخابُة الخملات م وِ  مدحىي  ـىاِة مً اهىلاكا الأفياس جعىٍ

 العاخة ِشفد فلذ الجضائش في العُاس ي،أما الىُان أهذاف مْ لُحماش ى والفىس  العُاظُة  الؽّاسات

 ظمذ ما العُاظُة الخاسوة سظم ئِادة وثم الؽّبي الخشان فترة خلاٌ الىٍير مىلىْ وؽاوا العُاظُة

 ،2020 بىِغ،) فُه للحمىكْ والعجي العُاس ي االإؽهذ بحفذس الخضبُة والىُاهات العُاظُة الأوجه لّذًذ

 .(97.ؿ

 الجمهىسٍة سئِغ ٔشاس ِلى الأظماء ِذًذ بشصت 2019 ظىة نهاًة الشئاظُة الاهحخابات ئجشاء ئِلان ومْ

ىة بً اللادس ِبذ" العُذ الىوني البىاء خشهة سئِغ ،"ثبىن  االإجُذ ِبذ" العُذ الخالي  بً ِلي" والعُذ "كشٍ

ات ولائْ خضب سئِغ "فلِغ ض ِبذ" لعُذ بالإلافة الخشٍ  والعُذ االإعحلبل، جبهة خضب سئِغ "بلُّذ الّضٍ

ةئثباُ  ِلىخُث ِمل االإتر خىن  ،"ميهىبي الذًً ِض"  الاهحخابُة خملاتهم لإداسة الؤظتراثُجُات مً مجمىِ
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مو  ة ِلى بالأظاط مّحمذًً هاِبر  لىفعهم العُاس ي الخعىٍ  في ولّد التي  ؽّاساتالو  فىس مً ال مجمىِ

 ملشات في أو الاجحمااي الحىاـل مىاكْ ِلى لهم الشظمُة هففدات افترالُة واهد ظىاء االإسخات ِذًذ

يرها بهم الخاـة االإذاومات  .والؽّاسات الفىس  لهزه االإخففة االإعاخات مً ؤ

ٌ  العابم، العُاق ولمً  :   وهى أظاس ي ظإاٌ ِلى الؤجابة الذساظة هزه ثداو

ُف ثجلُات هي ما                      م في والؽّاسات الفىس  ثىٌ  الاهحخابُة الخملة خلاٌ  العُاس ي الخعىٍ

 ؟ 2019 دٌعمبر12 لشئاظُات

حفشُ      ٌ  هزا ًِ وٍ ة الخعاؤ ُة الأظئلة مً مجمىِ  :والأجي وهي الفشِ

 ؟ الشئاظُات الإترؼحي العُاظُة والؽّاسات الفىس  اخحىتها التي والشظائل الأفياس هي ما -1

م الؤظتراثجُات هي ما -2  ؟ الاهحخابُة خملاتهم لمً االإتر خىن  اثبّها التي العُاس ي الخعىٍ

م في لشئاظُات االإتر خىن  ثاىاها التي العُاظُة والؽّاسات الفىس  هجاِة مذي ما -3  العُاس ي الخعىٍ

 ؟لهم

 الدراسة وعينةمنهج      

 ًِ بالىؽف أظاظا يهحم الزي العُمُىلىجي الحدلُل االإىهج باظحخذام الذساظة هزه في كمىا

لامي الخىاب لّىاـش الذاخلُة الّلاكات  Roland)" باسذ سولان" ملاسبة ِلى الذساظة هزه في  واِحمذها اِلؤ

Barthes) ًأجل م  ٌ ى  مً اِحمادها ثم التي العُاظُة والؽّاسات الفىس  في والشمىص  الذلالات ثفىًُ ئلى الىـ

ة الشئاظُات مترؼحي كبل   ،"ميهىبي الذًً ِض" والعُذ "ثبىن  االإجُذ ِبذ" العُذ 2019 -12 -12 الجضائشٍ

 : الّىاـش الحالُة ِلى االإلاسبة هزه وجّحمذ

ف -  . الىـ

ة) الحُُّني االإعحىي  - ة الخؽىُلُة، الشمضٍ ة الأًلىهُة، الشمضٍ  (.اللعاهُة الشمضٍ

 .الحممُني االإعحىي  -

 "ثبىن  االإجُذ ِبذ" العُذ وهما  الإش خين ـىسة اخحُاس ثم أهه خُث كفذًة الُّىة اِحماد وثم

، الشئاس ي الاظحدلاق خلاٌ لهما الاهحخابُة الخملة ثاىتها التي الشظمُة الفىسة وهي "ميهىبي الذًً ِض" والعُذ

م العُاس ي واكْ ِلى للاولُا الذساظة هزه وتهذف ات مخحلف ِلىه ثأرير  مذيو  الجضائش في الخعىٍ  معحىٍ

م العُاس ي أهثر والحّشف ،خملة الاهحخابُةال ملذمتها في ّملُة العُاظُةال للفىس  ِلى اِحماد الخعىٍ

دسجات ثأريره ِبر الخىاب البفشي االإماسط خلاٌ فترات الؽذة وكُاط والؽّاسات وىاجهة أظاظُة له، 

 الاهحخابُة.

 الإطار المفاهيني للذراسة  أولا:

 (political marketing)التسويق السياس ي  .1

ةمجم وهى الاهحخابُة، بالخملات خاؿ ِلم أهه ِلى" "Kavanagh" ٌّشفه  الاظتراثُجُات مً ىِ

ش الاهحخابُة الخملة وأرىاء كبل الّام الشأي لذساظة اللاصمة والأدوات  أدائها وثلُُم الخملة اثفالات لحىىٍ

 (.Kavanagh, 1996, p.60) .وثأريرها

ّشف  أجل مً العُاظُىن  البائّىن  ٌعجى ِىذما الاهحخابات فترة في ثحم التي الحبادٌ ِملُة" بيىهه وَ

م ئلى أسباخهم ادةصٍ  ،2005 ُِاد، الجماٌ،). "االإباؼشة التروٍجُة الأوؽىة ثلذًم خلاٌ مً أهفعهم، جعىٍ

 (.22.ؿ
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ّشف  بهذف الاثفاٌ وظائل ِبر االإحللي الجمهىس  ِلى واالإىاكف الأفياس ِشك مداولة" أهه ِلى أًما وَ

لها  االإحاجش أصخاب أفياسهم ِشك في ٌؽبهىن  ئهما هزا ِملهم في العُاظُين فان هىا ومً بها، والخعلُم جعىٍ

لة ظلّهم ٌّشلىن  خُىما  ،2014-2013 خؽة،) .وبُّها لها التروٍج بهذف الجمهىس  ِلى ومإرشة جزابة بىشٍ

 (.30.ؿ

 (image) الصورة .2

ييفها الييزي أسظييىى للفُلعييىف وثدذًييذا اللييذًم الُىهيياوي للأـييل ٌّييىد مفييىل    ِشفييد وكييذ باالإييادة، وـ

 (. 847.ؿ ،2019 بىسابدة،. )مّا الٍاهشي  والخغ الباوىُة الىفغ ثذسهه الزي الص يء بأنها بمعجم

ية، ٔيير الاثفيالُة الّىاـش مً الفىسة فحّحبر شا أو سظيما ثمثيُلا، واهيد ظيىاء اللٕىٍ شافُيا، ثفيىٍ  فىثىٔ

لي هفييير ٌّشفهييا خُيييث فييي خييذذ، أو مىييحج أو مييا  يييخق ِييً مّلىميية ثلييذًم فييي جعيياهم ييية أداة" بأنهييا بييىِ  جّبيرً

ة بيُية ثمثيل ِيام بؽيل وهي والأخاظِغ والأفياس االإّاوي لحجعُذ الؤوعان اِحمذها  structure"  دالييييييييييييييييييييييية بفيشٍ

visuelle "(.276.ؿ ،2020 مام،ُل".)والأمىىة والّلاكات الأظالُل داخله في ثخىىُ وجؽىُل 

 (political slogan) الشعار السياس ي .3

 مّين، ش يء أو مّنى ئلى الؤوعان بها ٌؽير التي الذلالة رو الاعُي الؽىلي االإىجض رلً هى الؽّاس

 ِىه ٌّبر الزي باالإىلىُ االإحفلة للأفياس وثشابي للمّاوي ثذاُ مً الؤوعان ثفىير في ًثيره ما ِلى ٌّحمذ فهى

، 2019)دخمان، ووظُلة الؤبلٓا والاثفاٌ. جّبير أو ِلامة بلُٕة االإممىن مىثفة الؽيل هى(، 56)سؼاد، ؿ.

 (.225ؿ.

 (visual speech)الخطاب البصري  .4

ِباسة ًِ وعم ظُمُائي ٌٕزًه الحيامل بين الفىسة  ؛هى مفىل  مشهل مً الخىاب والفىسة

حيىن مً وعلين محلاصمين وهما اليعم  ،والخىاب ة والأًلىهُة وٍ ّذ مً الخىابات رات االإيىهات اللٕىٍ وَ

 (.79اللعاوي واليعم الأًلىوي البفشي. )كدلىؿ، ؿ.

 (election campaign)الحملة الانتخابية  .5

العُاس ي هي الّملُة الذِائُة االإىٍمة واالإخىىة التي ثحم بّىاًة فائلة مً كبل االإتر   أو الىُان 

لام االإحاخة والأظالُل الؤكىاُِة االإخحلفة لإًفاٌ سظالة مُّىة للجمهىس  ُف وافة وظائل اِلؤ ورلً بحىٌ

 (.16، ؿ.2007االإعتهذف والحأرير ِلى ـىثه. )حجاب، 

ً ِبر  فها أًما "باليؽاوات االإلفىدة للحأرير في مّحلذات واثجاهات وظلىن الآخشٍ مىً جّشٍ وٍ

  (.108، ؿ.1997. )الاؽير، "لة ئِلامُة للحأرير في الجمهىس اظحخذام أظالُل اظحما

 التسويق السياسي والحنلة الانتخابيةثانيا: 

 . ثجليات التسويق السياس ي في الحملة الانتخابية 1

ُف ول الأظالُل والحلىُات االإحاخة مً أجل  جّحبر الخملة الاهحخابُة الفّل الخحامي الزي ًحم فُه ثىٌ

وثيىن الخملة الاهحخابُة مفحىخة ، ِلى ظلىن الىاخبين واظحمالتهم للخفىٌ ِلى أـىاتهم كىاُ والحأرير الؤ

ً ًىم )االإادة  ؽشٍ (، وهي الأسلُة التي ًحم 2016،مً اللاهىن الاهحخابات الجضائشي لعىة 173كبل خمعة وِ

م العُاس ي مً كبل مخحلف الشخفُات والهُاول الخضبُة االإحىافعة فُ فة فيها مماسظة الخعىٍ ما بُنها مىٌ

م العُاس ي اهىلاكا مً البىاء مخحلف الفىس والؽّاسات العُاظُة واِحماد مخحلف  اظتراثُجُات الخعىٍ

 االإلفلات وجّلُلها في الأماهً االإعمىح بها.
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خملة الاهحخابُة ثبنى في الٕالل ِلى الؽّاسات العُاظُة لاعاوتها ودسجات ثأريرها الّالُة وىن فال

 ٌّحمذ فهى مّين، ش يء أو مّنى ئلى الؤوعان بها ٌؽير التي الذلالة رو الاعُي الؽىلي جضاالإى  رلً هى ؼّاس

 أسدها وئرا ِىه، ٌّبر الزي باالإىلىُ االإحفلة للأفياس وثشابي للمّاوي ثذاُ مً الؤوعان ثفىير في ًثيره ما ِلى

ُف أظاظا ًشثبي هجاخها لأن الؤؼاسة مً لابذ اهحخابُة خملة أًة هجاح ًِ الخذًث  الجُذ بالحىٌ

م لإظتراثُجُات التي جّحمذ في الٕالل الفىس والؽّاسات العُاظُة هأدوات أظاظُة بىاء  العُاس ي الخعىٍ

م العُاس ي  لُة، فالخعىٍ لىاظتراثُجُاتها الخعىٍ م وِ  مخحلف أن ئلا اثجاهات ِذة في ثذاخله مً الشٔ

ُفي بّذه في خاـة له ؼامل مفهىم وثدذًذ لبي ِلى ِملد الذساظات  الحذاخل في ِذًذ أن خُث ،الىٌ

م مفىل لحيىن  هُئة الأسلُة والحجاسة والعُاظة والاكحفاد جالاتاالإ  ،2005 ِلُىة،)العُاس ي الخعىٍ

ذة ٌ  1956 في "Kelley" ئلُه أؼاس ما وهىلىً الحىىس الزي ؼهذه االإفىل   ،(الأهشام جشٍ  هزا ثىجُه خى

ىُة االإحدذة الىلاًات في خاـة بها والاهحمام العُاظُة الخملات ئداسة دكُلة في لذساظة االإفهىم  بٍهىس  الأمشٍ

ة الاثفاٌ وظائل ىن جهاص  ٔشاس ِلى الجماهيرً  دساظات ثىىس  مْ (،Phil, Andrew, 2010, p.298) الحلُفضٍ

م  الشأي هذساظة الاهحخابُة الخملات هجاح لمان ؼأنها مً التي الؤظتراثُجُات لّذًذ وثاىيها العُاس ي الخعىٍ

ش بٕشك الاهحخابُة الخملة وخلاٌ كبل الّام   .(Phil, Ioannis, 2005, p.2) .ثأريرها مذي وثلُُم اثفالاتها ثىىٍ

 الانتخابية  خلال الحملات. استراثيجيات التسويق السياس ي 2

م ٌّمل  العُاس ي لعىق  االإّملة باللشاءة ورلً الاهحخابُة الخملات هجاح لمان ِلى العُاس ي الخعىٍ

(Political Mark) العُاس ي الىاخل ٔالبا به ًلفذ والزي العُاس ي االإعتهلً ِلى بالترهيا ورلً ومحٕيراتها 

(Robert, others, 2007, p.8)، الاهحخابُة. الخملة هجاح لممان فاِلة ئظتراثُجُة ثبني ًحم دساظة ِلى بىاء و 

لة" بأنها (Management Strategie ) هحابه في "ثىمابعىن " ًشاها هما فالإظتراثُجُة  ًمىً التي الىشٍ

ىمً ،"لأهذافها االإىٍمة ثدلُم خلالها مً ُة واظتراثُجُات للمىٍمة ِامة ئظتراثُجُة هىالً ثيىن  أن وٍ  فشِ

 (.14.ؿ ،2000 الفمُذاي،. )للمىحج

مىً م العُاس ي  خلاٌ فترة  اظتراثُجُات ِذة ثدذًذ وٍ  : منها وهزهش  الاهحخابُة الخملة للخعىٍ

 بمّنى خضبُة ومّاًير أظغ ِلى الاهحخابُة الخملة االإش   ًذًش االإشخلة هزه في: الأولى الؤظتراثُجُة -

لى الخضبي، االإش   اهحماء ِلى والحأهُذ الترهيا  العُاس ي الخضب بها ًحمحْ التي الؤًجابُة الزهىُة الفىسة وِ

ذًه، جماهيره مً و ؼّبِحه وجّاٌم ّحمذ ومإٍ  العُاس ي الخضب وأفياس بشامج ِلى الخالة هزه في االإش   وَ

 .والاكحفادًة واللىمُة الىوىُة اللماًا في واالإدذدة العابلة ومىاكفه العُاظُة وؼّاساثه

ة الؤظتراثُجُة هزه وثشثبي ىسثه العُاس ي الخضب بهىٍ  وثيؽي الىاخبين، جماهير لذي الزهىُة وـ

ذة الّىاـش ا أهثر ثفبذ ختى له ثيحمي والتي للخضب االإإٍ
ً
ة مً وؽاو خُة العُاظُة االإؽاسهة صاوٍ  في والحفىٍ

ّذ الخضب مشؼحي لفال  الاهحخابات   ًحمحْ العُاس ي الخضب وان ئرا مىاظبًا الؤظتراثُجُة هزه اظحخذام وَ

 .هبيرة بجماهير

م أي وظمّحه العُاس ي االإش   ِلى جّحمذ التي وهي الؤظتراثُجُة: الثاهُة الؤظتراثُجُة -  الخعىٍ

يىن  للمش   الزاجي العُاس ي ىسثه ومىاكفه وخبراثه وكذساثه مىاـفاثه ئلى اظخىادًا رلً وٍ  ،الؤًجابُة وـ

ّحمذ  الاجحماُِة للأوش ثخمْ التي والؽّاسات العُاظُة الفىس  أبشصها دِائم ِلى الؤظتراثُجُة هزه في وَ

يىن  البُئُة، لهزه امات، كُمة مً جّلي التي العُاظُة البِئات وظي الؤظتراثُجُة هزه ئلى اللجىء وٍ  الضِ

ذ، أبى) .كبلُة أظغ ِلى فيها الاجحمااي الحىٍُم خُث ًبنى  (.01.ؿ ،2013 صٍ

 ًيىن  الىىُ وهزا" البرهامج ئظتراثُجُة" أي لماًاال ِلى ثشهض ئظتراثُجُة وهي: الثالثة الؤظتراثُجُة -

حباسات مً بجملة مؽشوه  الاهحخابُة لخملاتهم ثىفُزهم ِىذ االإعحللين االإش خين ٌعخىذ أن ًمىً ولا اِلا
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، هزا ِلى  ودِائُة ئِلامُة وآلة ئِذاده ِلى كادسة خضبُة ووىادس ظُاظُة هُاهات ئلى ًدحال البرهامج لأن الىىُ

حماد بها ًٍهش التي الاظتراثُجُات أبشص  مً وهي ثىفُزه بامياهُة الىاخل الجمهىس  وئكىاُ له للتروٍج  الىبير اِلا

 ًِ ثفىسات ثدمل ظُاظُة وؼّاسات ـىس  ِلى الترهيا ِبر للمحللي الىجذاهُة بالاظحمالة ٌّشف ما ِلى

 حجاب،. )له ًيحمي الزي الىُان أو االإش   لحىجهات وملخق جهة، مً الحجعُذ وآلُات البرامج وبُّة

 (.34.ؿ ،2007

 تجليات التسويق السياسي عبر الخطاب البصري ا: لجثا

 حملات التسويق السياس ي ضمنمستويات الخطاب البصري  .1

ُف الؤظتراثُجُة الأهثر فّالُة وملائمة والتي  م العُاس ي مشهىها بمذي ثىٌ ًبلى هجاح خملات الخعىٍ

، Fleix, 2000, p.259))ئلى الؽّاسات الّاوفُة والفىس الأهثر ثأريرا واظحمالة للمعتهلً جعخىذ في الٕالل 

م العُاس ي في وبالحالي فالخىاب  البفشي في ؼلُه االإىحىب واالإشئي ًمثل أبشص الأدوات التي ٌّحمذها الخعىٍ

مىاكْ الحىاـل الاجحمااي ومىاكْ ِلامُة والخشجات االإُذاهُة،مخحلف الفماءات التي ٌّمل بها والخملات الؤ 

ات ثىاجذ الخىاب البفشي في خملات الخعىٍ م العُاس ي الهُئات والشخفُات العُاظُة، وثدذد معحىٍ

 والحالي:

 الّملُات مخحلف في البفشي  الخىاب ميىهات أبشص  أخذ ثثمل والتي :)الصورة( الأول  المستوى  -

مِلى ٔشاس  العُاظُة  خملات في ثٍهش التي الاثفاٌ أدوات أبشص  جّحبر الفىسة أن خُث ،العُاس ي الخعىٍ

م  الأمُة وعل بعال ٔيرهم مً أهثر ِاوفُىن  هم الثالث الّالم في الىاخبين أٔلل ليىن  العُاس ي الخعىٍ

 :الحالُة للأظباب أًما بالإلافة ،(Linus, 2008, p.800) الفّل بالأمش لِغ فيهم الحأرير ًيىن  وبالحالي والفلش

 مً كذس أهبر جعتهذف التي الللُلة الاثفاٌ وظائل مً جّحبر الفىسة أن خُث: الؽامل ظتهذافالا  -

 : مً هلا ٌؽمل الزي Political Market العُاس ي العىق 

ذًً الىاخبين: الذاخلي العىق /1 يرهم االإحّاوفين هاؼىين للخملة، ممىلين واالإترددًً، االإإٍ .) ؤ

 (.  26.ؿ ،2004 كدف،

 الخضب أو باالإش   الخاؿ الؤواس ًِ وبُّذ الاهحخابُة بالخملة ًدُي ما ول هى: الخاسجي العىق /2

 .الّامة واالإىٍمات والجمُّات االإذوي االإجحمْ وهُئات واالإترددًً واالإّاسلين مً

م هجاح ًشثبي: العُاظُة اللٕة -  للىاخل مهاًلذ ًحم التي اللٕة فّالُة بمذي أظاظا العُاس ي الخعىٍ

 مفحاح هي العُاظُة اللٕة أن الىثيرون ُّحبرف واالإلىْ االإخحفش والحّبير بالاعاوة ثخعم أن ًجل والتي

ف للحًّ ما أهثر الفىسة ـاست خُث ،(96.ؿ ،1997 ،ريالاؽ) الىاج  العُاس ي الفّل  مدحىي  ًِ ريبىٌ

هما ثلىم  بحىاجذها االإعمىح الفماءات ول فيّىله ج وهي ًدمله الزي العُاس ي واالإؽشوُ االإش    خفُة

 .واالإىاؼير االإلفلات ِبر العُاس ي بالإؼهاس

لان - لان ًمثل: العُاس ي اِلؤ ف الزي العُاس ي الاثفاٌ أؼياٌ أهم مً واخذ العُاس ي اِلؤ  في ًىٌ

م خملات ّة وظائل ٌّحمذ وأهه خاـة الّالُة ثأريره لذسجات ساجْ وهزا مىثف بؽيل العُاس ي الخعىٍ  ظشَ

 ٌ ى  ٔير أهه ًمياه ما أبشص  الاجحمااي الحىاـل وؼبيات الجماهيري  الاثفاٌ وظائل ٔشاس ِلى للمحللي الىـ

م ،ِلى( 50.ؿ ،2007 اللفبي،) للمش   اًجابُة ـىسة بىاء في وهاج  مجاوي ات ثىىُ مً الشٔ  خاـة االإدحىٍ

ة العمُّة لاهات أظاط هي بلُة الفىسة أن ئلا منها البفشٍ لان ِامة بففة اِلؤ  بففة العُاس ي واِلؤ

 والهُبة والأهاكة العُاظُة الخىىة الجىاهل بابشاص وهزا الشخفُة ئِلان ِلى الأخير هزا سهض خُث خاـة،

 .وئكىاِه الىاخل اظحمالة وبالحالي
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 ِلى تهُمً التي االإفاهُم أهم أخذ العُاس ي الؽّاس ٌّحبر :السياس ي(  الثاني )الشعار المستوى  -

ُفها ًحم التي الأدوات أبشص  أخذ ًمثل أهه خُث ثأريرات مً له الإا العُاظُة العاخة م خملات في ثىٌ  الخعىٍ

م خملات في للفىسة االإىمل الجضء ًمثل العُاس ي فالؽّاس العُاس ي،  أبّاد أخذ وهى العُاس ي الخعىٍ

م في ِلُه الترهيا ًحم ما ٔالبا الزي البفشي  الخىاب ّىد العُاس ي، الخعىٍ ُف وَ  بلىة العُاس ي الؽّاس ثىٌ

م خملات في  :ئلى العُاس ي الخعىٍ

ُفها ًحم التي العُاظُة الذِاًة أدوات أبشص  مً العُاس ي الؽّاس ٌّحبر خُث:  الذِائُة ثأريراثه -  ثىٌ

ُف أن خُث الاهحخابُة، الخملات خلاٌ  االإحللي في الحأرير ِالي ظُمُىلىجي بّذ ِلى ٌّحمذ الؽّاسات ثىٌ

لة للجمهىس  الفىشة ًلذم الؽّاس أن خُث  وهى ،(52.ؿ ،2005 ـفىت،) بالإًداءات ملُئة مخحفشة بىشٍ

يىهان للفىسة دائما مشافلا ًجّله ما وهى االإىىىكة أو االإلشوءة العُاظُة الفىشة ًفىس   الىظائل أهم مّا وٍ

م خملات في الاثفالُة  .العُاس ي الخعىٍ

م أن خُث: والبروص  الحىشاس -  بجضئُة العُاس ي الؽّاس مْ ثىبُله آلُات في ًحلاوْ العُاس ي الخعىٍ

 ومىشس  معحمش بؽيل ِشلها ًحم التي والبُاهات االإّلىمات لحفذًم ًمُلىن  بىبّهم فالأفشاد الذائم، الحىشاس

(Entman, 1993, p.53)، م به ًلىم ما هى  دوسي بؽيل راثه الؽّاسات ثىشاس مً اهىلاكا العُاس ي الخعىٍ

 .الخملة فترة ولُة

ٌ  الالحفاف ًىاصي  فهى الاهحخابُة الخملة هجاح مّالم أبشص  الخؽذ ًثمل: الخؽذ -  وبالحالي االإش   خى

ات مً ـاس م أولىٍ  ِبر ًماسط الزي الخؽذ مٍلة ثدد الجماهير اظحلىاب ِلى الّمل العُاس ي الخعىٍ

 (. 2020 خعىة،) فىشة أو  خفُة خلف الجماهير خؽذ هى منها الٕاًة ولىً مخحلفة ؼّاسات

 رم ومً الجماهير مً كذس أهبر لاظحمالة العُاظُة الؽّاسات تهذف: واالإىىلُة الّاوفُة الؤظحمالات -

لهم الذاخلي ظىكهم ئلى لمهم  باالإؽاِش ملُئة ألفاً ثلذًم مً اهىلاكا وهزا هاؼىين مىحخبين ئلى وثدىٍ

 .والؽىاهذ الدجج ثلذًم مْ الؽّاسات، ثفمُم في الاجحماُِة اللُم ِلى والترهيا الىوىُة

 حملات التسويق السياس ي فيوظائف الخطاب البصري  .2

م مً ثىىس الىبير في  وظائل لخملات الاهحخابُة ودخىٌ مخحلف وأدوات ئداسة ا أظالُلِلى الشٔ

ائف التي ثإديها مخحلف همارل الخىاب ىاـل الاجحمااي الاثفاٌ ِلى سأظها مىاكْ الح الأمش الزي صاد مً الىٌ

م العُاس ي الفىس والؽّاسات التي ثإديها  لمً الخملات الاهحخابُة، فالأدواس البفشي  لمً خملات الخعىٍ

 في الىلاه الحالُة : ظىف هىشخه مهمة ومحّذد ولّل أبشصها ما

 ئًفاٌ مً الفىس  في ممثلا الاعُي البفشي  لخىابل ًمىً خُث: (Reputation) العمّة بىاء -

ل التي االإّلىمات  مً الّامة االإعاخات أٔلل في االإىخؽشة الفىس  جعمذ هما ،هفعه ًِ وؽشها في االإش   ًشٔ

 ٌ ى  خلاٌ خذذ الزي الأمش رات وهى ،(French, smith, 2010, p.467) االإجحمُّة فئات ول ئلى الىـ

جل الفماءات  العُاظُة ؼّاساتهم وهحابة للمش خين ـىس  ولْ ثم خُث 12/12/2019 الشئاظُة الاهحخابات

ل الأمش بيؽش الفىس والؽّاسات   .  العُاس ي الؤؼهاس الإماسظة مشخفة ٔير أماهً لمً ختىاالإعمىح بها بل وـ

ٌ  هيييييى هىيييييا االإيييييشاد: ( Architecture) والخؽيييييُِذ البىييييياء  - يييييى لاكيييييات ؼيييييبيات لبىييييياء الىـ  االإحّييييياوفين ميييييْ وِ

وهييييزا  ممىييييً كييييذس أهبيييير خؽييييذ ِبيييير الّملُيييية هييييزه وثييييحم للخييييضب الييييذاخلي العييييىق  بِئيييية أي والخلفيييياء واالإحّيييياملين

ُف ة الخىابات مخحلف بحىٌ  .ظُاظُةخىابات و  ؼّاسات مً البفشٍ

 مييييً ظيييىاء ئبذاُِيييية الإعييية مييييً ليييه لابييييذ البفيييشي  فالخىيييياب: (Core Competencies)  الىفييياءة جيييىهش -

ييييا ئثلاهييييا الأهثيييير البفييييشي  للخىيييياب ٌّىييييي مييييا وهييييى الؤخييييشال أو الفييييُأة  هاخُيييية  واظييييحمالة الحييييأرير فييييي أهبيييير فشـ

لي الؽيييأن فيييي مخحفيييين ًيىهيييىا أن ميييً لابيييذ خميييلات هىيييزا ِليييى الليييائمين أن خُيييث الؤفيييشاد،  الإعييية ولهيييم الخعيييىٍ



 410-395ص ص                   وشعارات لصور سينيولوجية دراسة -البصري الخطاب نمارج عبر السياسي التسويق تجليات 

        2019 رئاسيات لمترشخي الانتخابية الحنلة                                  

 

 

402 

يييادة ِلييى وجّميييل الخيييضب، وييىادس ميييإهلات جّىيييغ ئبذاُِيية يييُأة ئخيييشال وييشق  خُيييث ميييً خاـيية الحىافعيييُة صٍ  وـ

 .(John, Dylan, p.354. ) رو البّذ العُاس ي البفشي  الخىاب مدحىي 

II.  الجانب التطبيقي للذراسة 

 (11 شكلال)التحليل السيميولوجي لصورة المترشح "عبد المجيد ثبون"  .1

اِحمذها في دساظخىا ِلى الفىسة الشظمُة التي ولّتها الخملة الاهحخابُة للمتر   العُذ "ِبذ االإجُذ 

والتي خملد جملة مً الذلالات التي تهذف  12/2019/ 12لمً الاهحخابات الشئاظُة ثبىن هفىسة سظمُة له 

م االإتر   ظُاظُا لذي ٔالبُة الىاخبين، فّملىا ِلى ثدلُلها ظُمُىل ات الحالُة:لخعىٍ  ىجُا فىق االإعحىٍ

 الّلم ألىان وهي( الأخمش الأخمش،الأبُن،) ألىان بثلارة ممضوجة خلفُة رات الفىسة :الوصف -

 لعُذ هبيرة ـىسة ثحىظىها الجضائشي، الؽّبي للخشان هبيرة ٍاهشةم ـىسة ثٍهش الخلفُة رات وفي الىوني،

 ثشجمة وثدتها" 2019 سئاظُات" هبيرة بخي هحل الِعاس جهة ئلى الفىسة أظفل وفي ،"ثبىن  االإجُذ ِبذ"

ُٕة، باللٕة الّباسة لزات  الأخمش،الأبُن،) ألىان بثلارة ًدمل بخي ِباسة ولّد الفىسة أِلى وفي الأماصَ

لُه ملتامىن  بالحُٕير( "الأخمش ُٕة باللٕة خشفُة ثشجمة أظفلها جاءت الأخشي  وهي" كادسون وِ  .الأماصَ

 : التعييني المستوى  -

 االإجُذ ِبذ" العُذ ّحبرٌ والتي 2019 -12 -12 الشئاظُة الاهحخابات بمىاظبة ـمم االإلفم: الخامل -

ة الشئِعُة الخاـة بب الفىسة وؽشت وكذ خشة كائمة ًِ بها متر خا "ثبىن   في به الاهحخابُة الخملةملش االإذًشٍ

 .الجضائش الّاـمة  ولاًة

 .مإوش ٔير االإلفم: الؤواس -

م ئلى االإلفم يهذف: الحأوير -  االإتر خين أخذ ٌّحبر وىهه "،ثبىن  االإجُذ ِبذ" للمتر   العُاس ي الخعىٍ

 .الذظحىسي االإجلغ كبل مً ملفاتهم كبلد الزًً الخمعة

ة - ة:  الهذف واخحُاس الىٍش الحلاه صاوٍ  "ثبىن  االإجُذ ِبذ" العُذ وجه هدى أظاظا مىجهة الىٍش صاوٍ

مهى  منها والهذف ،الؽّبي للخشان ومعيرة الىوني الّلم بين ممضوجة خلفُة ِلى الترهيا مْ  أن لفىشة الخعىٍ

 االإتر   خملة ؼّاس ئدسال مْ له، ـادق وممثل الؽّبي للخشان امحذاد ِباسة ًِ "ثبىن  االإجُذ ِبذ" االإتر  

 التي الؽّبي الخشان مىالل لحلبُة واضخة ئؼاسة في "الحُٕير" ولمةئبشاص  داولةوم الىوني الّلم بألىان وهحابحه

ُٕة للترجمة ةواضخ هحابة مْ الىٍام، بحُٕير ثىالل مجملها في واهد  االإتر   أن ِلى دلالة هي والتي الأماصَ

 .ميىهاثه باخحلاف الجضائشي  الؽّل ول ًمثل

 "ثبىن  االإجُذ ِبذ" العُذ ـىسة بين الجمْ ِلى ًشهض االإلفم هزا مفمم:  والؤخشال الترهُل -

 مىالل حلبُةل االإتر   وئسادةفىشة ظجي  ومداولة ئًفاٌ الؽّبي للخشان ثشمض التي ٍاهشة العلمُةاالإ ةفُوخل

لُه ملتامىن  بالحُٕير" ؼّاسه ِبر واضخا وان ما وهى الحُٕير في أظاط ثحمدىس  التي الخشان  مْ" كادسون وِ

 أو الّشبُة باللٕة ظىاء الؽّاسات مخحلف هحابة في والخمشاء والخمشاء البُماء للألىان واض  اظحّماٌ

ُٕة  .الأماصَ

 اظحّمل هأه هما ،(الأخمش الأخمش،الأبُن،) الىوىُة الشاًة ألىان االإتر   فوٌ:  والؤلاءة الألىان -

لة الألىان  واضخة ٔير ـىسا ثدمل التي الخلفُة ئبشاص بعال الأبُن للىن  الٕلبة بّن مْ محلاسبة بىشٍ
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حماد ثم هما الؽّبي، للخشان جُذا خ الاهحخابي االإتر   ؼّاس هحابة في الىوني الّلم ألىان ِلى اِلا  وثاسٍ

 .الشئاظُات

ا خافحة الؤلاءة جاءت خين وفي  االإجُذ ِبذ العُذ وجه وثدذًذا الفىسة وظي ِلى الترهيا مْ ما هىِ

 .الؽّبي الخشان وخلفُة ثبىن 

 : الحالُة الّباسات ؼيل في جاءت فلي االإلفم هزا في اللعاهُة الشظائل أما: اللعاهُة الشظالة - 

ظُاظُا ِبر ئبشاص اظمه  لىفعه االإتر   ٌعىق  خُث االإلفم مً الهذف وهى" : ثبىن  االإجُذ ِبذ" -

 ثزهشه الىاخل ِلى ٌعهل مما هزه بفىسثه خالشا الاكتراُ ًىم ظُيىن  بؽيل واض  بجىاس ـىسثه، وىهه

 .االإتر خين أوساق خمل بمجشد

لُه ملتامىن  بالحُٕير" -  االإتر   به ًذخل ظىف الزي الاهحخابي الؽّاس ثمثل ِباسة وهي" : كادسون وِ

 والخشاهُين ِامة الجضائشي  لؽّل سظالة بّث ئلى تهذف ملىلة وهي الشئاظُات، مّترن ثبىن  االإجُذ ِبذ

 الحُٕير  وهى الؽّبي الخشان في مىلل أهم مً معحىخاة وىنها خاـة بففة الاهحخابُة للّملُة الشافمين

م العُاس ي لىفعه  .وبالحالي الّمل ِلى اظحمالة جمُْ الأوُاف ولمان هجاخه في الخعىٍ

ذ للحزهير تهذف ِباسة وهي" : 2019 سئاظُات" - ين وثذِىا الاهحخابي الاظحدلاق بمىِ  ئلى الجضائشٍ

 .الاكتراُ ـىادًم ئلى الحىجه

ُٕة الترجمة" - خ الاهحخابُة الخملة لؽّاس خشفُة ثشجمة ًِ ِباسة وهي": الأماصَ  الاظحدلاق وثاسٍ

ها الجضائش ول ًمثل "ثبىن  االإجُذ ِبذ" العُذ لأن ئؼاسة ئِىاء مىه والهذف الشئاس ي  واللٕىي  الثلافي بخىىِ

ُٕة لاخترام مىه ئؼاسة هزلً  .سظمُة ووىُة لٕة بيىنها الأماصَ

 : التضميني المستوى  -

 الجمهىس  لذي ثفهم أخشي  ودلالات أبّاد الاهحخابُة الخملة ؼّاس ئِىاء أساد االإلفم مفمم ئن 

 في دِاًة دلالاتثدمل  الؽّاسالتي جاءت في  لّباساتفا ،االإلفم في ئليها الؤؼاسة أو رهشها دون  االإعتهذف،

 :الىاخبة الهُئة ِىذ  هبيرة وأهمُة كلُلة ولمات

 ثجشي  ظىف أجله مً الؽّبي الخشان به جاء مىلل أهم هى فالحُٕير" ملتامىن  بالحُٕير" ؼّاس -

له وبالحالي الشئاظُة الاهحخابات ة هى ملفذ ئلى مىلل مً ثدىٍ  .االإتر   أولىٍ

لُه"ؼّاس -  االإجُذ ِبذ" العُذ ئًمان هى التر   ظال أن وهي واضخة دلالة ٌّىغ وهى" كادسون وِ

 .الؽّبي الخشان مىالل وثلبُة الحُٕير ِلى بلذسثه "ثبىن 

 ثم خُث ،اظحدلاكات هىزا في الىوىُة العُاظُة االإلفلات في االإحّاسف ِليها الألىان ِلى الترهيا وثم

ة بثىابد االإتر   التاام جّىغ هخلفُة وولّها الىوني الّلم ألىان دمج  اهخباه لفدومً أجل  الىوىُة الهىٍ

 ًدمل وهى الأخمش باللىن " كادسون"و" بالحُٕير" الّباسة مً ول هحاد وكذ الفىسة ٌؽاهذ الزي الشخق

ٌ  دلالة  ِلى دلالة في الأخمش باللىن " ملتامىن " ِباسة جاءت خين في الحُٕير، ِلى االإتر   هزا كذسة ِلى الحفاؤ

 جاءت هما الؽّبي، الخشان في ممثلا الجضائشي  الؽّل بمىالل الالتاام وهي الجضئُة هزه في والجذًة الخضم

ُٕة الترجمة أن هما ،االإحللي الاهخباه لفد أجل مً وهىا( الأخمش) اللىن  بزات 2019 ِباسة أًما  أًما الأماصَ

  . العابلة الذلالات هفغ ثملً فهي وبالحالي الألىان بزات خٍُد
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ل" ثبىن  االإجُذ ِبذ" االإتر   اظم جاءخين  في  الىاخُة في االإتر   هٍافة ِلى دلالة في للأبُن كشٍ

 اظمه هحابة جّل الزي الأمش العابم الىٍام فترة في مهمة ظُاظُة مىاـل ِذة ؼٕل واهه خاـة العُاظُة

ة رو اللىن  بهزا  الهُبة ملامذ ثٍهش للمتر   واضخة ـىسة فهي االإلفم ثىظىد التي الفىسة أما ودلالة، سمضٍ

 التي الخلفُة ثشمض بِىما ،االإتر خين باقي ًِ ثمياه التي العُاظُة الخىىة ِلى واضخة ئؼاسة في ِلُه والىكاس

 الخشان هزا مخشجات أخذ  ئلا هى ما االإتر   أن ِلى ئؼاسة وهى الؽّبي للخشان الإعيرة االإلفم بها جاء

لهم وهى الؽّبي  ِلى ًبّث الزي الىوني الّلم لىن  الخلفُة ئِىاء مْ الأظاظُة مىالبه للحجعُذ وشٍ

 .الخشان كاد الزي للؽّل واهحماء االإتر   ووىُة اهىباُ

 للمترشح عبد المجيد ثبون  2112: الصورة الرسمية الخاصة بالحملة الانتخابية لرئاسيات 11الشكل 

 

خ الىلىل:  ،dz.com/%D9%9%87%D9%8-http://www.elmadarاالإىكْ: المصدر:   12:24، ظا: 2021-04 -12ثاسٍ

 (12 الشكل)التحليل السيميولوجي لصورة المترشح "عز الدين ميهوبي"  .2

ِض الذًً "الخلفُة ثٍهش ـىسة هبيرة لعُذ  هفغ، وفي الفىسة رات خلفُة بُماء هاـّة الوصف: -

وهى ًبخعم، وثحىظىها ِباسة هحاد بؽيل ِمىدي "ِض الذًً ميهىبي سئِعا" بخي أصسق داهً اللىن  "ميهىبي

ُٕة بزات اللىن وجاء وأظفلها هحل باللىن الأظىد ولمة "ألتام" باللٕة الّشبُة ورم ثشجمة لها باللٕة الأ  ماصَ

ة لزات الّباسة وثشجمة أخيرة باللٕة الؤ  (..je m’engage)خشفُة باللٕة الفشوعُة ثشجمة  وواهد بهزا هجلياً

 . ثشجمة خشفُة لزات اليلمة "ألتام" وهي  (commit  myself. Iالؽيل )

 : التعييني المستوى  -

 الذًً ِض" العُذ ٌّحبر والتي 2019 -12 -12 الشئاظُة الاهحخابات بمىاظبة ـمم االإلفم: الخامل -

 للخملة الشئِعُة االإذاولة بملش الفىسة وؽشت كذ، الذًملشاوي الىوني الحجمْ خضب ًِ بها متر خا "ميهىبي

 .الّاـمة الجضائش ولاًة في به الخاـة الاهحخابُة

http://www.elmadar-dz.com/%D9%259%87%D9%258
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 .مإوش ٔير االإلفم: الؤواس -

م ئلى االإلفم يهذف: الحأوير -  االإتر خين أخذ ٌّحبر الزي اظُاظُ "ميهىبي الذًً ِض" تر  االإ الخعىٍ

ل ِلىخملحه الاهحخابُة  وجّمل ،الذظحىسي االإجلغ كبل مً ملفاتهم كبلد الزًً الخمعة  ـىسة في هجعىٍ

 .االإثالي العُاس ي الشجل

ة - ة:  الهذف واخحُاس الىٍش الحلاه صاوٍ  مْ "ميهىبي الذًً ِض" العُذ هدى أظاظا مىجهة الىٍش صاوٍ

 ٌّىغ ِمىدي بترثِل لٕات لثلارة ثشجمد التي" ألتام" ولمة في أخحفش الزي الخملة ؼّاس ِلى الترهيا

ُٕة رم الّشبُة وهما الشظمُة الىوىُة باللٕات ابحذأت خُثالىوني والذظحىسي  الاظحّماٌ مفو  ثذسجها  الأماصَ

ة باللٕة وخحمد الثاهُة الأجىاُة اللٕة بففتها الفشوعُة اللٕة ثليها  واملة ؼبه ـىسة ِلى الترهيا مْ الاهجلياً

مب والهذف ًذه مّفم في بادًة وظاِة مبخعما ًلف وهى "ميهىبي الذًً ِض" للمتر    أن لفىشة الخعىٍ

اللُادة، مْ  االإؽّل ًخعلم أن ٌعحدم الزي الاظحللاٌ بّذما  جُل مً مش   هى" ميهىبي الذًً ِض "االإتر  

 الذًً ِض" ِباسة ئدسالهما ثم  ،والاهحمام بّامل الىكد الاهمباه جّىغ التي العاِة صائبش  ِلى الترهيا

 هحابحهفلذ ثمد  االإتر   خملة ؼّاسأما  ،االإمِئة البُماء والخلفُة ًحماش ى داهً أصسق بخي" سئِعا ميهىبي

 الاهمباه ثحمثل أظاظا في كُم الّمل و خاـة دلالة للُّان هما أهه ٌّىغ واض  ًيىن  ختى أظىد بلىن 

 الفترة وىاٌ بلىة الؽّبي الخشان ئليها دِا التي الحُٕير فىشة داويً لخملحه هؽّاس اخحير زيال" التام" فلفَ

ُفهاهما أن  الؽّبي الخشان مىالل لحلبُة واضخة ئؼاسة في الاهحخابات ظبلد التي ما  اللٕات بمخحلف ثىٌ

 .أوُاف الؽّل الجضائشي ِلى اخحلاف رلافاتهم  جمُْ ًخاول االإتر   أن ئلىئلا ئؼاسة   هى

 "ميهىبي الذًً ِض" للمتر   هبيرة ـىسة بين الجمْ ِلى ًشهض االإلفم هزا مفمم: والؤخشال الترهُل -

ف في والذكة" التام" اللفَ اهحلاء في بالاعاوة ًمحاص الزي الاهحخابُة خملحه وؼّاس  أن خُث االإشخلة، وـ

لى الاهحخابُة دهى بىِ ىفاءفي ال االإتر   التاام ٌّىغ هىا الالتاام وشح  الؽّل له ًىمذ الزي الحُٕير سأظها وِ

 ِبر هفعه مً الىارمالشخق  ـىسة في االإتر   للإبشاص بالإلافة الؽّبي، الخشان فترة بّذ خاـة الجضائشي 

 .والاهمباه الالتاام ِلى الفىسة ثدلُل أبجذًات في ثذٌ التي ظاِحه وئبشاص ًذًه وئٔلاق وكىفه ولُّة

ف:  والؤلاءة الألىان - لة الألىان "ميهىبي الذًً ِض" االإتر   وٌ  اِحذها الٕالل ففي اظحثىائُة بىشٍ

ُف ِلى أٔلل االإدىات  في الىوني البّذ ِلى للذلالة( الأخمش الأخمش،الأبُن،) الىوىُة الشاًة ألىان ثىٌ

ف هىا االإتر  ٔير أن  العُاظُة، االإّترواتو   الذًً ِض" لّباسة الذاهً والأصسق للخلفُة الأبُن اللىن  وٌ

 اهحلاءهما أهه ِمل ِلى  ،لٕات بأسبّة "ألتام" الخلمة ؼّاس لىحابة الأظىد للىن  بالإلافة" سئِعا ميهىبي

 الفىس  في ثىٌُفه ثم واالإا الزي دلالي لبّذ مما ثدمله أهثر الفىسة في الجمالي البّذ جّىغ بىُفُة الألىان

 . ةالعُاظُ والؽّاسات

 ؽاهذالشخق الزي ٌ جزبً الزي اللمّان مً هىُ ئبشاص والهذف ِالُة الؤلاءة جاءتخين  وفي

م وئِىاء ، والعجيجهة مً لفىسةا لة ثٍهش ختى االإىحىبة الؽّاسات باقي في بشٍ  .وثأرير جمالُة أهثر بىشٍ

 : الحالُة الّباسات ؼيل في جاءت فلي االإلفم هزا في اللعاهُة الشظائل أما: اللعاهُة الشظالة -

 ًىم ظُيىن  والزي لىفعه االإتر   ٌعىق  خُث االإلفم مً الهذف وهى" : سئِعا  ميهىبي الذًً ِض"  -

 .االإتر خين أوساق خمل بمجشد ثزهشه الىاخل ِلى ٌعهل مما هزه بفىسثه خالشا الاكتراُ

 مّترن "ميهىبي الذًً ِض" االإتر   به ًذخل ظىف الزي الاهحخابي الؽّاس ثمثل ِباسة وهي: "ألتام" -

ُٕة، والحالي مشثبة أخشي  لٕات بثلارة هحل لفَهزا ال خُث أن الشئاظُات، ة الفشوعُة، الأماصَ   ثحميا الاهجلياً
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 الجضائشي  الؽّل أوُاف وافُة ئلى بفشي  خىاب ؼيلاالإشظلة في  ةكىاُِالتي ثدمل العمة الؤ بالاعاوة

ُٕة، أو بالّشبُة الىاوم ة باللٕة الىاولين وختى الفشاهىفىهُة الىبلةأو  الأماصَ  أو الذاخل في ظىاء الاهجلياً

 .االإهجش في الجالُة أبىاء مً

 : التضميني المستوى  -

خ في الفىسة وؽش ثم  مفمم أن خُث الاجحمااي الحىاـل مىاكْ ِذًذ في واهخؽشت 2019 -11 -17 ثاسٍ

االإعتهذف  الجمهىس  لذي ثفهم ودلالات أبّاد الاهحخابُة الخملةالشظمُة الخاـة ب الفىسة ئِىاء أساد االإلفم

 : وثفعش والحالي الىاخبة الهُئة ِىذ دلالاتالتي خملها االإلفم  لّباساتاو  ،االإلفم في ئليها الؤؼاسة أو رهشها دون 

  2019الخملة الاهحخابُة لشئاظُات   "ميهىبي الذًً ِض" الزي دخل به االإتر    ؽّاسالف" ألتام" ؼّاس -

ًدمل  في الٕالل ثدمل همي ثللُذي العابلة الؽّاسات وىن  ِلُه محّاسف هى هما ثللُذي ٔير بؽيل جاء

لة ؼّاسه دفىلّ"ميهىبي الذًً ِضٔير أن خملة االإتر   " ولمة مً أهثر   الشئِغ فّله ما ثداوي بىشٍ

يي أو وّم   (yes we can)ؼّاسه  وان والزي 2008 لّام الاهحخابُة ملحهخ في" أوباما باسن" العابم الأمشٍ

ل جذا لؽّاس  ؼّاس وهى -13أنظر الشكل -وعحىُْ  ة التي جّبر ًِ ئسادة  "ألتام"كشٍ مً هاخُة الذلالة اللٕىٍ

 لٕات ِذة ئلى ثشجمحهأن  خُث ، ومّبر مخحفش وىهه ول ما التام به بالإلافة ئلى ثىفُزوكذسة االإتر   ِلى 

ٌ  بالمىء ًللي  ـىسة ئِىاء وبالحاليواهفحاخه ِلى جمُْ الحُاسات الفاِلة   للمتر   الثلافي الجاهل خى

ٌ  الزي واالإثلف الؽابُة  خفثدمل  جذًذة م ًداو لة ِلى هفعه جعىٍ ىُة الىشٍ  .الأمشٍ

 االإلفلات في االإّهىد الألىان ًِ الاظحٕىاء وثم دلالُة منها أهثر جمالُة ئظتراثُجُة اِحمادثم  في خين

 محىاظلة ألىان ِلى الترهيا ثم خُث الىوني، الّلم ألىان في ممثلة اظحدلاكات هىزا في الىوىُة العُاظُة

 الأصسق اللىن  وثخلله االإلفم مً الأهبر الجضءب بُنالأ  اللىن  فدٍي وجمالُة ئبذاُِة الإعة حّىيل بُنها فُما

ادة مْ" سئِعىا ميهىبي الذًً ِض" ؼّاس لىحابة اظحّمل الزي الذاهً  ثشجمة هحاد وكذ ،خلفه الؤلاءة صٍ

ٌ  دلالات ٌّىي ليىهه بالإلافة البُماء الخلُفة مْ فىُا ثىاظلا ٌّىي وهى اللىن  بزات" ألتام" الؽّاس  خى

اثه االإتر   ِللُة ىد بخىفُز الالتاام مْ وخضم جذًة بيل الّمل وهي هجاخه خاٌ فيف وأولىٍ  وهى االإلذمة الىِ

 .العُاظُة الىبلة اثجاه االإىاوً كبل مً واوّذامها الثلة لفلذان وأدي ٔائبا وان الزي الأمش

 الصخُة الخالة ِلى ثذٌ وكفة مْ وامل ؼبه بؽيل" ميهىبي الذًً ِض" االإتر   ـىسة ولّد خين في

 مشك بّذخاـة  الجضائشي  للىاخل هاجغبمثابة  ـاس للمتر   الفحي الجاهل وىن للمتر    الجُذة

ض ِبذ" العابم الشئِغ  ،ش الزي أدخل البلاد في خالة اظخىفاس ما اهجش ِىه مً خشان ؼّبيالأم "بىثفلُلة الّضٍ

لة الُذ العاِة ئبشاص ومداولة الُذ مّفم ِلى أًما الترهيا هما ثم  جؽبه ما ًٍهش به في الٕالل  بىشٍ

 التي الزهىُة ِلى واض  ثلمُذ في بالىكد والاهحمام الالتاام ِلى ثذٌاالإعإولين الٕشبُين وىن هزه الؤؼاسة 

ٌ  الثلة جّىغ التي الىاضخة الابخعامة ئبشاص مْ بها الّملبحجعُذها و  االإتر   ٌّذ  في بالىجاح والحفاؤ

 .الاهحخابي الاظحدلاق

م ِلى ِمل "ميهىبي الذًً ِض" فاالإتر   لة هفعه جعىٍ  التي الىمىُة الفىسة وهعش ثللُذًة ٔير بىشٍ

ٌ هما  ،العابم الىٍام صمً في الاهحخابُة الخملات جّشفها لة ِلى الٍهىس  خاو ىُة الىشٍ  ثم ما وفم الأمشٍ

 .واض  بؽيل لىخَ ما وهى" أوباما باسن" للشئِغ الاهحخابُة الخملة في ثلذًمه
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 للمترشح عز الدين ميهوبي 2112: الصورة الرسمية الخاصة بالحملة الانتخابية لرئاسيات 12الشكل 

 

خ الىلىل: =https://www.kuna.net.kw/ArticleDetails.aspx?idاالإىكْ: المصدر:   15:24، ظا: 2021-04 -16، ثاسٍ

 للمترشح باراك أوباما 2112: الصورة الرسمية الخاصة بالحملة الانتخابية لرئاسيات الأمريكية 13الشكل 

 

خ الىلىل: https://ar.wikipedia.org/ President_Barack_Obama.jpgاالإىكْ: المصدر:   19:30، ظا: 2021-04 -11،ثاسٍ

III. نتائج الذراسة 

االإتر خين العُذ "ِبذ االإجُذ ثبىن" بّذ الحدلُل العُمُىلىجي لفىس الشظمُة التي اظحّملها ول مً 

ة الىحائج الحالُة: ل الإجمىِ  و العُذ "ِض الذًً ميهىبي" هحىـ

زا ًحط  أن الشخفُات العُاظُة االإخحاسة في هزه الذساظة جّىي أهمُة هبيرة للخىاب البفشي وه -

االإعحّملة للألىان  ول االإلفلات ثدمل أبّاد لشظائل لعاهُة، بالإلافة جلُا في ثفمُم ملفلاتها، خُث أن

وهمي الؤخشال والؤلاءة التي جّىغ ثىجهها الفىشي وهمي ثمىكّها في العاخة العُاظُة واالإسجل هى 

https://www.kuna.net.kw/ArticleDetails.aspx?id=2834891
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%84%D9%81:President_Barack_Obama.jpg
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ض الذًً ميهىبي خعل  ثفىس  اخحلاف مخشجات الخىاب البفشي بين ول مً االإتر   ِبذ االإجُذ ثبىن وِ

 و خفُة ول منها.

ُف هلا االإتر خين لفىس وؼّاسات  - مً وحي مىالل الخشان الؽّبي وهى الأمش الزي لات ثدمل دلاثىٌ

م العُاس ي لىلا االإتر خين ًبنى ِلى اظحّىاف واظحمالة الخشان وهى ما ًفعش ـُأة الفىس  ًجّل الخعىٍ

لة محلاسبة ِلى  م مً والؽّاسات بىشٍ م اخحلاف الأظلىب، الأمش الزي الشٔ ًجّل مً اظتراثجُات الخعىٍ

ُف الخىاب البفشي الزي ٌعهل ِملُة الاظحمالة والحأرير.حالعُاس ي لىلا االإتر خين ث  جه بؽيل مباؼش لحىٌ

ة التي  - ات البفشٍ ًٍهش جلُا الاخحلاف في الشؤي بين الأجُاٌ العُاظُة خاـة بّذ الحذكُم في االإدحىٍ

، خُث أن االإلفلات "ِض الذًً ميهىبي"وخملة العُذ  "ِبذ االإجُذ ثبىن "  العُذكذمتها ول مً خملة االإتر   

فد خىاب بفشي رو خفائق محذاولة في الّمل العُاس ي " ِبذ االإجُذ ثبىن "التي أِحمذها االإتر    وٌ

ضما بّذ ظُاس ي ملد ِلى ولْ االإتر   وىهه سجل رو واسٍ وأهه ًمثل آخش مدىة في جُل الثىسة  ،االإدلي وِ

جل أن ًيىن هى مً ٌعلم االإؽّل لجُل الاظحللاٌ وثجلى هزا ف ي الألىان التي ولّد ألىان الشاًة الىوىُة وٍ

ف هؽّاس وهى ما ٌّىغ اوٕلاق أخضاب العلىة وهىُ الخىاب االإعتهلمً كبل ٌفد التي واالإا و  ً الزي وٌ

م ظُاس ي ثللُذي. ذم مىاهبحه لحىىس الّمل العُاس ي وبلي ٌّحمذ جعىٍ  هزا الحُاس وِ

خاوٌ أن ًٍهش في ـىس الؽاب الُافْ الزي ًذ الجُل الجذفلذ مثل  "ِض الذًً ميهىبي"أما االإش    -

ة الأفياس والشؤي العُاظُة فشهض في ملفلاثه العُاظُة ِلى ثجاوص الىمىُة والخشول في ـىسة  ،ًدمل مجمىِ

االإلاخَ مً ملفلاثه العُاظُة أهه العً والصخة الجُذة والاهمباه، و  العُاس ي الٕشبي الزي ًمحاص بفٕش 

م جّمذ الترهيا ِلى فىشة الح ُٕير التي والل بها الخشان وخاوٌ الٍهىس في ـىسة العُاس ي البذًل باِحماد جعىٍ

يي مىه.  ظُاس ي ًلترب مً الىمىرل الٕشبي خاـة الأمشٍ

م  - م العُاس ي ليل مش   وثجلُاثه هزا الخعىٍ م مً الاخحلاف الىبير في اظتراثُجُات الخعىٍ ِلى الشٔ

لي  "االإجُذ ثبىن  ِبذ"شهض العُذ فِبر همارل للخىاب البفشي  العُاس ي ِلى االإدافٍة ِلى همي الخعىٍ

الحللُذي، في خين خاوٌ العُذ ميهىبي لّل وسكة الحُٕير ومداواة الحجاسب الٕشبُة ئلا أهه أخفم خاـة أن 

ير ملحىّة بها،  "ميهىبي"ِض الذًً العُذ  الفئة التي  ساهً ِليها مً فئة الؽباب وان ِاصفة ًِ الاهحخابات ؤ

م العُاس ي هد "ثبىن "ِبذ االإجُذ ىغ العُذ ِلى ِ ى فئة هباس الزي وجه خملحه الاهحخابُة وآلُات الخعىٍ

اهخؽاس الفىسة وهى ما ٌّىغ  ،الخاظة وىنها هي الىحلة الاهحخابُة اليؽىة العً والتي ثمثل الفئة االإجحمُّة

م العُاس ي وأظالُبه لذي أٔلل م لحىىس ذم مىاهبتها وِفئات االإجحمْ  الىلاظُىُة لآلُات الخعىٍ الخعىٍ

 العُاس ي وثجلُاثه في الخىاب البفشي. 

IV. خاتمة : 

للذ ِشفد البِئة العُاظُة جملة مً الحىىسات التي فشلتها الحٕيرات الاجحماُِة والثلافُة 

والاكحفادًة التي ِشفها االإجحمْ والتي أللد بٍلالها ِلى هُفُة مماسظة الفّل العُاس ي للىُاهات أو 

م العُاس ي الشخفُات الفاِلة في العاخة، خُث أن هزه الحىىسات لم جعخثني  ب جذًذ هأظلى الخعىٍ

ينهبير الأخير ثىىس  فؽهذ هزا الإماسظة الفّل العُاس ي، ف وىهه  االإفاهُمي و الحىبُلي ِلى االإعحىٍ مً  ًىٌ

لُة ِلى ئكبل مخحلف الهُاول العُاظُة للاظحفادة مً  كذسثه ِلى جعُير و  هجاح مخحلف الخملات الخعىٍ

الذكُلة لممان هجاح ظتراثُجُات والا  ٔشاس الخملة الاهحخابُة، فهى ٌّحمذ جملة مً الىمارل الاثفالُة
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ُفه للخىاب البفشي بؽيل دائمِبر الاهحخابُة  الخملات الزي ذوس للبالذسجة الأولى وهى الأمش الزي ٌّىد  ،ثىٌ

ُفهما ِبر مخحلف الىظائل ل بالإلافة الفىسة والؽّاس العُاس ي في الحأرير ثلّبه ول مً  حىىس أهماه ثىٌ

 والخذًثة.الاثفاٌ الحللُذًة 

ُف  ثىاجذضاٌ ٔير أهه الجضائش لا ً م العُاس ي وثىٌ ىسثه الخذًثالخعىٍ ئلى خذ  مدذود ةفي ؼيله وـ

ُف اظتراثُجُاثه خاـة وأن الّمل ِلى ،ثماما ةهبير ئن لم هلل ٔائب مً كبل الأخضاب العُاظُة أو ثىٌ

وىن ورات أرش مدذود ٔير فاِلة ل ثيىن الفاِلين العُاظُين واالإتر خين الإخحلف االإىاُِذ الاهحخابُة في الٕال

م الفىس والؽّاسات  مشهضةالاهحخابُة لا ثضاٌ ثذاس بؽيل مدخؽم  همخملاتمٍّم   الىمي الىلاظُيي في جعىٍ

ِلى الفُّذ ولا ثىاهل الحىىسات الخاـلة  معتهلىةىض ِلى أهماه ثش للخىاب البفشي االإهمارل ثللُذًة 

وهى الأمش الزي ٌّىغ رهىُة اللائمين ِلى هزه الخملات  ،بذسجة أكلسبي االإٕاالّالمي أو ختى ِلى االإعحىي 

التي جّحمذ ـىس وؼّاسات أكل ما ًلاٌ ِنها بأنها مىاظباثُة ولا ثلبي ومىخات وثىلّات الؽاسُ ولّل ظلىن 

ُاب  م العُاس ي بالجضائش ؤ ُفه فياالإلاوّة والّضوف الاهحخابي خير دلُل ِلى ظىء ومدذودًة الخعىٍ  ثىٌ

 لّمل العُاس ي بؽيل ِام.ا
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