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Abstract

As Aresult of tremendous development s in the field of work
that witnesses high competition which distinguishes the
circumstances of work in the second half of the last century , the
need became necessary to the department of organizations in
different sectors, However, unethical practices  like Exaggeration,
puffery, Falsification it had become the modern trends for
companies

This study tries to highlighting on misleading advertising and
showing some misleading ways, as well as presenting some cases
of  international companies.
Keywords: misleading Ads, moral marketing, consumer behaviour,
international cases.
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 
 








1

   Publicity     
Advertising

  
 




1



 Informative      

Persuasion
     Reminder

 
Misleading publicity

misleadingfalsesupplyingoffering

promoting2 Joanna Wrona 
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Covert publicity


3


        
. 

NaglerDeceptive advertising
the attributes4

EC to fair trade
         

  economic behaviour    

5

    Lanham Act  


        
6

43        


7 


 
 
 
         

 
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         
 

 


 
      


        

       


        
 

      


     
          

19
        


 1438

1472William Caxton



I.toulous, L.coppiello, J.chert    
         

1875W.R OLDO
   Philadelphia   



)379(

)08(العدد- الاجتهـــاد الاقتصادية                     قسم الدراسات 

الجزائر- ستغمناتلالمركز الجامعي معهد الحقـــــــــــــــــوق            ؛الاجتهــــادمجلة 


8

2 
1962


    

 Ph .kotler       


      9Kotler
       

Shareholders
Stakeholders   


 CSR     Ethical

marketingsocial marketing10 
Laczniak and Murphy
       

11
  American Marketing Association 


       

12
     

      
13



أ.صالح خويلدات(نماذج مؤسسات عالمية)الإشهار...والمسؤولية الأخلاقية

2015) جوان 08(ع/سداسية محكّمةادـــــــــــــــــــــــــــــــــــــمجلة الاجته )380( للدراسات القانونية والاقتصادية

       
 

       
14 

products     
      


 

 pricing       
       


    monopolistic
        

        

       

discriminatory pricing 
place 

        

          





Promotion       






)381(

)08(العدد- الاجتهـــاد الاقتصادية                     قسم الدراسات 

الجزائر- ستغمناتلالمركز الجامعي معهد الحقـــــــــــــــــوق            ؛الاجتهــــادمجلة 

        
 


Kennedy       
15 








        

      
women exploitation

    
deceptive advertising
16

3 
     

        


         
        

         
          


Procter & Gamble (P&G) company2.95
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2011L'Oreal
20111.34
Apple120072010

McDonald's1.37
2011Billboard17

 
  print Ads   newspapers 

magazinestelephone directories 
    Direct mail advertising  

cataloguesnewsletters
flyers 

Commercials
televisionradiomovies 

pop-up mail
web pages

Bill boards and signs
            

 
      

      
 


    

          


 Unfair Advertising    Unethical

AdvertisingUnauthentic Advertising
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Subliminal Advertising      
        

 
  Surrogate Advertising    

      cigarettes
Alcohol  

        


        
         

1014 
11DelhiTamil Nadu

          

18
 

Exaggeration


         
 Better  Greatest  Finest  


Weasel
     

          Help
workscan beup torefreshes

comforts19 
 puffery        

        



أ.صالح خويلدات(نماذج مؤسسات عالمية)الإشهار...والمسؤولية الأخلاقية

2015) جوان 08(ع/سداسية محكّمةادـــــــــــــــــــــــــــــــــــــمجلة الاجته )384( للدراسات القانونية والاقتصادية

the better choicethe

best product in the world


         Lanham
   FTC    NAD 

         
     20  
FTCPizza hut & papa john’s intern



Better PizzaBetter Ingredient21 
Unverified Claims


Shampoo ads

         
        

        

22
23 

Freshnatural
 

 light lite
 

       No

added sugar          
unsweetened

Stereotyping Women
1950



)385(

)08(العدد- الاجتهـــاد الاقتصادية                     قسم الدراسات 

الجزائر- ستغمناتلالمركز الجامعي معهد الحقـــــــــــــــــوق            ؛الاجتهــــادمجلة 

         
 

         
          

24 
Traditional roles 
   Non-traditional roles    

 
   women in decorative roles  

 
  women in neutral roles     

 
children Ads

        


4000025
         

1001983
 1526      

       
        

Shook Hardy & Bacon LLP
        

    
        
         

          



أ.صالح خويلدات(نماذج مؤسسات عالمية)الإشهار...والمسؤولية الأخلاقية

2015) جوان 08(ع/سداسية محكّمةادـــــــــــــــــــــــــــــــــــــمجلة الاجته )386( للدراسات القانونية والاقتصادية


        27

FTC1990
      Zuccarini 


 Easter bunny   Santa Claus 
   900     

28

4 

       

29







       

30 
Explicit Deception


  
 

   Implicit Deception   


        
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الجزائر- ستغمناتلالمركز الجامعي معهد الحقـــــــــــــــــوق            ؛الاجتهــــادمجلة 

        

Gordon Allport

     


       
         

    
      

         
31




     
    

32 
 
 
 
 
 
 


 


    




أ.صالح خويلدات(نماذج مؤسسات عالمية)الإشهار...والمسؤولية الأخلاقية

2015) جوان 08(ع/سداسية محكّمةادـــــــــــــــــــــــــــــــــــــمجلة الاجته )388( للدراسات القانونية والاقتصادية




         

       
  

3%
47%   11% 

39%33 
5International Companies Cases

       


        
          

       


        

 Health fraud  

      Credit repair


Get rich quick
 Product misrepresentation

      Travel fraud
    

  
34 
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الجزائر- ستغمناتلالمركز الجامعي معهد الحقـــــــــــــــــوق            ؛الاجتهــــادمجلة 

 Coca-Cola     


     
1800      

Reliever Of Headaches
Brain PowerNervous Affections

 
     1900-1930 

    
EnergyVigor

      
301980


2000         

      Pure Joy  
Genuine HappinessBrighter Side Of

LifeMagic 
  Danon     

Bio-activia
100 683.7

534
Bio-Activia      


- Nutella      


     Nutritious Healthy

BreakfastNutella



أ.صالح خويلدات(نماذج مؤسسات عالمية)الإشهار...والمسؤولية الأخلاقية

2015) جوان 08(ع/سداسية محكّمةادـــــــــــــــــــــــــــــــــــــمجلة الاجته )390( للدراسات القانونية والاقتصادية

       2008  
 

Nutella
 Healthy Part Of A Balanced Breakfast

 
 signal       


           


      white now gold


          

Unverified Claims 
 Distrivie     

      
Liftcafeine


       





20 
AstraZeneca  
       

    Nexium     


NexiumPrilosec   
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الجزائر- ستغمناتلالمركز الجامعي معهد الحقـــــــــــــــــوق            ؛الاجتهــــادمجلة 


       

FTC 
Dell Computer


    

  
    

CIT
        

DELL
Apple smart phone  

        
2007IPOD

8GB7.45GB
5


iPhone 6   19GB

16GB 
       





       

        
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
 
8 




          

          
      

        
 


       



        

 
  
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