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  ملخص:

انل ومازغ في حظب اهدباه الجمهىع االإخلٓي  ًلهب الجاهب الُني والؤبضاعي في الخؿاب الؤشهاعي صوع مهم وَ

هلً نىه مً مىخجاث مخىىنت مً زلاٛ مساؾبت خاحُاجه وؤؾغ اصعاٖه والخإزحر َُه والخلانب  ٌُ هدى ما 

ُاجه، َُىضَو لا شهىعٍا بلى اْخىا ض باث ًٌلب بمُىلاجه، ومً زم حًُحر مُاهُمه وؾلىٖ ء االإىخىج االإهغوع. وْ

حز نلحها  ثرة الترٖ ىهُت جىىم الأؾالُب الُىُت والؤبضانُت وجؿىع مىاهجها وٖ ت الخلُؼٍ نلى الىمػاث الؤشهاعٍ

ىة  ت وْ و حىصة الغؾالت الؤشهاعٍ ض مً الخؿىع والخدؿحن حؿاهم في عَ لابخٙاع ؤَٙاع وؾبل حضًضة جسلٔ االإؼٍ

 جإزحرها.

ىوي. ؛الخؿاب الؤشهاعي  ؛الؤشهاع ؛الؤبضام :المفخاخيت الهلماث  الؤشهاع الخلُؼٍ

*** 

Abstract: 

The artistic and creative aspect of the advertising discourse plays an important, active 

and influential role in attracting the attention of the recipient audience towards the 

various products it announces by addressing its needs, captivating its perception, 

influencing it and manipulating its inclinations, and then changing its concepts and 

behaviors, so it subconsciously rushes to the acquisition of the offered product. 

Television advertising flashes are now dominated by the diversity of artistic and 

creative methods, the development of their approaches, and the abundance of focus 

on them to create new ideas and methods that create more development and 

improvement that contribute to raising the quality of the advertising message and the 

strength of its impact. 
Keywords: Creativity; Publicity; Advertising speech; Television advertising. 
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  مقذمة

ت لم جً٘ لخطل بلى الجماهحر بلا بهامل الطىعة،  ىن بالٓضعة نلى بًطاٛ الغؾاثل الؤشهاعٍ ًخمحز الخلُؼٍ

ىوي ًخم بالطىعة واللىن واالإىؾُٓى  ت واالإىغىم، َهى طلٚ لأن الخؿاب الؤشهاع الخلُؼٍ ٓت الأصاء، والخغٖ وؾغٍ

ٔ نمل مخسطظ في الؤزغاج، والضًٙىع ووغو الأزار، والخلاْت  مىخىج َُلمي، ًخهاون نلى بهخاحه َغٍ

ُب واالإمثلحن، ويحرها.  والخجمُل، الؤغاءة والدسجُل وهىضؾت الطىث والترٖ

ؿاناث م هخبر ؤخض الهىامل وبد٘م ؾبُهخه ووقاثُه ًمـ الخؿاب الؤشهاع مجالاث نضًضة وْ سخلُت، وَ

التي جازغ في ؾلىٕ الىاؽ وحًُحر همـ نِشهم، َإضبذ حؼء لا ًخجؼؤ مً خُاتهم الاحخمانُت َحرآَهم 

، خُث لا جىحض ؤي وؾُلت بنلامُت في ؤي صولت مً صوٛ الهالم حؿخًني نً  ذ وشتى الؿغّ ساؾبهم في ٗل وْ وٍ

ت نبر شاشت ا ىن الأٖثر جإزحرا نلى الجماهحر الإا جملٚ مً محزاث خُث الؤشهاع، وحهخبر الغؾالت الاشهاعٍ لخلُؼٍ

ت التي جازغ نلى شهىع وؾلىٕ االإشاهض، وحهغع الؿلهت بطىعة ؤْغب بلى  ججمو بحن الطىث والطىعة و الخغٖ

ىوي مً الخؿىع الخ٘ىىلىجي الخالي في مجاٛ الاجطاٛ الظي ؾانضه نلى  الىاْو، ٖما اؾخُاص الؤشهاع الخلُؼٍ

ت االإشبهت و االإؿخُؼة للمشانغ للخإزحر في الجمهىع االإشاهض، خُث بًضام ؾ غّ حضًضة في جدؿحن عؾالخه الاشهاعٍ

ت ؤو الضعامُت ويحرها في الٓىىاث  ىوي زاضت زلاٛ نغع البرامج الخىاعٍ ؿو الؤشهاع الخلُؼٍ ًؼصاص ػمً بث وْ

 الُػاثُت.

ىجه، وحهخبر الطُايت الُىُت والؤبضانُت مً الأؾالُب الخُُٓٓت  التي جدٓٔ مً زلالها َهالُت الؤشهاع وْ

َهى ؤؾاؽ ٗل جطمُم، ولب ٗل ابخٙاع، والؤبضام هى الٓضعة نلى بقهاع الجضًض واْتراح عئٍت مؿخدضزت 

هخبر الؤبضام في الؤشهاع جلٚ اللمؿت الُىُت التي ًطىهها االإهلً والتي  للهالم، ؤي اْتراح مهنى حضًض للىاْو، وَ

حل بلىى الهٓل، وهظا ٌهني ؤن اللمؿت الؤبضانُت في الؤشهاع لِـ ياًت في خض طاجه، بهما جساؾب االإشانغ مً ؤ

و االإمحزاث الخىاَؿُت للمىخىج، َالخضًث نً الخؿاب  ٓت بلايُت َىُت مً ؤحل عَ هي وؾُلت جىقِ بؿغٍ

ىوي ٌهني الخهغع بلى ؾُاّ َني ببضاعي زاص، ْىامه ؤشٙاٛ ومٓاعباث مخمحزة حؿاهم في  الؤشهاعي الخلُؼٍ

ت.  بلىعة زطىضُت الغؾالت الؤشهاعٍ

 إشهاليت الدراست:

ىهُت  ً٘دسر الخؿاب الؤشهاعي مؿاخت واؾهت مً ػمً بث البرامج بازخلاَها نبر االإدؿاث الخلُؼٍ

ت. وختى  ٓؿو نضة مغاث بؿبب بصعاج الىمػاث والُىاضل الؤشهاعٍ االإخىىنت، خُث ًٙاص ًبث بغهامج بلا وٍُ

ىهُت ججظب هخه الؤشهاعا ت الخلُؼٍ ث اهدباه االإشاهض ًدبو االإهلً / االإىخج زؿىاث في جطمُم خملخه الؤشهاعٍ

ٓىم بسلٔ ؤَٙاع ببضانُت في ْىالب َىُت مبخ٘غة ومبهغة، َإضبذ الانخماص نلى الطُايت الُىُت والؤبضانُت ؤمغ  وٍ

اجي ججاه ما ٌهلً نىه مً ؾلو غغوعي للُذ ؤهكاع الجمهىع االإخلٓي والخإزحر َُه وصَهه بلى اجساط ْغاعه الشغ 

 وزضماث وؤَٙاع. 

ىوي،  ونلى غىء ما ؾبٔ، هخؿغّ بلى مىغىم الطُايت الؤبضانُت والُىُت في الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

الضعاؾت، وهي: ما مُهىم الخؿاب  مً زلاٛ الخؿغّ بلى مجمىنت حؿائلاث هداوٛ الؤحابت نجها في هخه

الؤشهاعي؟ ما هي بىِخه، مغج٘ؼاجه وزطاثطه؟ ما مُهىم الؤبضام في الخؿاب الؤشهاعي؟ ما هي الؤؾتراجُجُاث 

ىوي؟  الؤبضانُت والُىُت؟ وما ؤهمُتها في الخؿاب الؤشهاع الخلُؼٍ

 أهميت الدراست:

ؾاؾُت في ضىانت الخؿاب الؤشهاعي جبرػ ؤهمُت الضعاؾت في جىغُذ حاهبا مهما مً الجىاهب الأ 

ٓت الهغع الُىُت هي التي  ىوي وجطمُم عؾالخه، ؤلا وهى الجاهب الؤبضاعي والُني، َالأَٙاع االإبضنت وؾغٍ الخلُؼٍ

ججظب اهدباه الجمهىع االإخلٓي، لظلٚ هغي ؤن ال٘ثحر مً االإهلىحن ٌهىلىن نلى الؤبضام في جدُٓٔ هجاح بشهاعاتهم 

 الجمهىع االإؿتهضٍ لجظبهم والخإزحر َحهم وخثهم نلى الشغاء. مً ؤحل الىضىٛ بلى
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 أهداف الدراست:

 ج٘مً ؤهمُت الضعاؾت في ما ًلي:

ىوي. -  حؿلُـ الػىء نلى نىطغ الطُايت الُىُت والؤبضانُت وؤهمُتها في الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

 الخهغٍ نلى بيُت الخؿاب الؤشهاعي ومغج٘ؼاجه وزطاثطه. -

ىوي.ال٘شِ نلى  -  مغاخل بنضاص وجطمُم الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

ىوي. -  الخهغٍِ بالإؾتراجُجُاث الؤبضانُت االإهخمضة في الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

 منهجيت الدراست:

جم بجبام االإىهج الىضُي في الضعاؾت طلٚ الإلاثمخه الإىغىم وؤهضاٍ الضعاؾت، مً زلاٛ الخؿغّ بلى 

ؿخسضم االإىهج الىضُي في صعاؾت الأوغام الغاهىت مُهىم الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ ظا مُهىم الؤبضام. وَ ىوي وٖ

ىؿلٔ البدث الىضُي مً  للكىاهغ مً خُث زطاثطها، ؤشٙالها، ونلاْاتها، والهىامل االإئثرة في طلٚ، وٍ

هبر نىه ٖمُا ؤو ُُُٖا  )نبُضاث صعاؾت الىاْو ؤو الكاهغة ٖما جىحض َُي الىاْو، ويهخم بىضُها وضُا صُْٓا وَ

 .(1997و آزغون، 

 أولا: الإطار المفاهيمي للخطاب الإشهاري:

باصت طي بضء ؾُىحه الىكغ هدى غبـ االإهنى االإشٙل مً اػصواج مطؿلخي "الخؿاب" و"الؤشهاع"، 

ب "الخؿاب الؤشهاعي".  والظي ؾُػبـ مباشغة االإطؿلر االإغٖ

:  -1-1 مفهوم الخطاب: -1
ً
ض وعص في "لؿان الهغب لغت نغٍ مطؿلر الخؿاب بمُاهُم ٖثحرة، وْ

  لابً مىكىع" في
ً
ض زاؾبه بال٘لام مساؾبت وزؿابا ماصة )ر/ؽ/ب( ؤن: "الخؿاب واالإساؾبت مغاحهت ال٘لام وْ

ت في الُهل طي شإن التهظًب". )ابً مىكىع،  وهما ًخساؾبان واالإساؾبت ضًُت مبالًت جُُض الاشترإ واالإشاعٖ

1997) 

شترؽ وحىص ملٓي وهى  ت في ال٘لام، وَ وؿخيخج مً حهغٍِ "ابً مىكىع" ؤن الخؿاب ًضٛ نلى االإشاعٖ

 ضاخب الخؿاب، ومخلٓي وهى االإؿخمو ومثل طلٚ بالإمام الخؿُب والىاؽ االإخلٓي للخؿاب.

: عند الغزب:  -1-2
ً
ه "جىصعوٍ": "ؤهه ٗل اصطلاخا مىؿىّ ؤو َهل ٖلامي ًُترع وحىص عاوي ٌهغَ

ٓت ما". ى": "ؤهه الىطىص . (2002)ؤولُُي،  ومؿخمو، في هُت الغاوي الخإزحر نلى االإؿخمو بؿغٍ ه "َىٗ هغَ وَ

ًظهب ٗل . (2004)مُلؼ، والأْىاٛ ٖما حهؿي مجمىم ٗلماتها وهكام بىائها وبيُتها االإىؿُٓت ؤو جىكُمها البىاجي" 

 
ً
مً "حاَغي لُيش" و "ماًٙل شىعث" بلى ؤن الخؿاب "اجطاٛ لًىي ٌهخبر ضُٓت بحن االإخٙلم واالإؿمو ووشاؾا

ِ ضًُخه نلى يغغه الاحخماعي"  بُجهم، وجخىْ
ً
 مخباصلا

 احخماعي. عٍِ ؤن الخؿاب هى خلٓت وضل بحن االإلٓي واالإخلٓي ٌؿعى بلى يغعاالخه هًكهغ مً هظ

ه "ؾهض مطلىح": "الخؿاب هى عؾالت مىحهت مً االإيشإ بلى االإخلٓي جسضم َحها أما عند العزب:  ٌهغَ

ت وحشٙل  ت وهظا هكام ًلي مخؿلباث نملُت الاجطاٛ بحن ؤَغاص الجمانت اللًىٍ ت االإشترٖ هُـ الشُغة اللًىٍ

اَٗت ؤلىان اليشاؽ الُغصي والاحخماعي  .(1997)هىع الضًً، في خُاتهم"  نلاْاتها مً زلاٛ مماعؾتهم 

 ولابض لهظًً 
ً
 ومخلُٓا

ً
مً زلاٛ حهغٍِ هظا الأزحر هغي ؤهه نغٍ الخؿاب بإهه نىطغ ٌشترؽ مغؾلا

ت ختى ًخمً٘ مً وضىٛ الغؾالت االإىحهت صون ؤي ناثٔ. اٗ في الشُغة اللًىٍ ً ؤن ٌشتر  الهىطغٍ

ؼ نلحها ؤي ماؾؿت، في ؾبُل  مفهوم الإشهار: -2 ٌهخبر الؤشهاع ؤخض الأوشؿت الاجطالُت التي جغٖ

غ في ؾىّ مهحن واالإهنى الأضلي  الخهغٍِ بمىخىحاتها مً ؾلو ؤو زضماث، التي حؿاهم بها في الهغع االإخىَ

زظ مُهىمه للإشهاع هى: "خالت الص يء الظي ؤضبذ في مخىاوٛ الجمُو ؤو في مخىاوٛ نامت الىاؽ". والؤشهاع لم ًإ
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ش ؤضبذ ًغبـ بحن جؿىع ا لإشهاع وجؿىع الطىانت وبغوػ 1830االإهاضغ بلا في ؾىىاث  ، وابخضاء مً هظا الخاعٍ

 (Jacques & Autres, 2004)ؤؾىاّ طاث الاؾتهلإ الىاؾو. 

"الؤشهاع هى االإجاهغة، ؤي الجهغ بالص يء"، بِىما  :ًٓضم "الشحراػي" الخهغٍِ اللًىي الخالي لغت: -2-1

 (1998)مدمض حىصث، ". ًدضص "بؿغؽ البؿخاوي" الخهغٍِ الآحي: "الؤشهاع هى اليشغ والؤقهاع

هظا نىض الهغب، ؤما ْامىؽ "لاعوؽ" الطاصع نً صاثغة االإهاعٍ الُغوؿُت ًغي ؤهه: "مجمىنت 

ت ؤو ضىانُت وبؾغاص مىخجاتها". الىؾاثل االإؿخس  (1999)الخضًضي، ضمت للخهغٍِ بميشإة ججاعٍ

بطن الخهغٍِ اللًىي للإشهاع لا ًخهضي الشغح اللًىي للُل الؤشهاع، ؤما الخهغٍِ الًغبي خؿب 

 "لاعوؽ" هى ؤٖثر شمىلُت.

2-2- :
ً
ُاث االإسخلُت في الٓىامِـ  اصطلاخا هداوٛ الخهغٍ نلى مطؿلر الؤشهاع خؿب الخهغٍ

 واالإىؾىناث.

": "الؤشهاع هى مجمىنت الؤمٙاهُاث والىؾاثل االإؿخهملت للُٓام بخهغٍِ Le petit Larousseحهغٍِ " -

ت لبُو مىخىج ما..."   (Jacques & Autres, 2004)ماؾؿت ضىانُت ؤو ججاعٍ

ت الُٓام بخهغٍِ مىخىج مهحن، َهظا الخهغٍِ لا ًُغّ بحن  لا ًم٘ىىا ؤن هجهل الؤشهاع مجغص خغٖ

ُت والهلاْاث الهامت، ؤو البانت الظًً هم ؤًػا ًٓىمىن بخهغٍِ  اٗلترْ الؤشهاع والىؾاثل الأزغي للماؾؿت 

 ماؾؿاتهم وبُو االإىخىج ؤًػا.

اٗع" و "ماًغػ " - اٗع" و "ماًغػ" بخهغٍِ الؤشهاع في ٖخابهما Myers et Aakerحهغٍِ "آ ": ْام ٗل مً "آ

"Advertising Management ًٖما ًلي: "الؤشهاع هى اجطاٛ حماهحري، له نضة ؤهضاٍ ومطالر مدضصة للمهل "

ت".  الظي ًضَو للىؾُلت اٗلت بشهاعٍ  (Jacques & Autres, 2004)الؤنلامُت لبث عؾالت، جىجؼها ناصة و

ت، ول٘ىه ًبٓى يحر واضر خىٛ الىٓؿت  حن في الىقُُت الؤشهاعٍ هظا الخهغٍِ ْضم الُغّ بحن االإشاعٖ

الخاضت بمُاصًً الؤشهاع زاضت في ؾغّ الخإزحر، وخىٛ ما ًمحز الؤشهاع باالإطاصع الأزغي للإنلام وبزباع 

 االإؿتهلٚ.

ؿىُلض" " هغٍ "ؤوٖ مً باجو  : "نملُت اجطاٛ بْىاعي تهضٍ بلى هٓل الخإزحر" الؤشهاع بٙىههOxenfeldوَ

بعشاصه بلى مٙان  بلى مشتري نلى ؤؾاؽ يحر شخص ي ًدثه نلى الؤْباٛ نلى الؿلهت والاهخُام بسضماجه، مو

ؼ، البػانت وهىنها وؾغّ اؾخهمالها مٓابل ُْمت مالُت.   (1964)ٍ. َغٍ

هخبر الؤشهاع بطن اٗصًمي مً زلاٛ مىاغُو  وَ مً االإُاهُم طاث الأهمُت البالًت، وطلٚ نلى االإؿخىي الأ

صعاؾاث وبدىر في مسخلِ الخسططاث، ومً خُث االإماعؾت بانخباعه وشاؽ اجطالي بحن مىخج لؿلهت ؤو 

ض جدطُل جلٚ الخضمت ؤو الؿلهت ْطض الخطىٛ نلى ُْمتها الىُهُت.  زضمت وبحن مؿتهلٚ ًغٍ

 شهار ومعاً ت جيفيف :أنواع الإ  -2-3

 ًمً٘ جلخُطها في الجضوٛ الخالي:

 (: ًمثل أنواع الإشهار ومعاً ت جيفيف .01حدوى )

 المعاً ت
الجمهىع 

 االإؿتهضٍ

الًغع مً 

 الؤشهاع

االإىؿٓت 

الجًغاَُت 

 للإشهاع

مجالاث الؤشهاع 

 واؾخسضاماجه

الجهت الٓاثمت 

 بالإشهاع

الىؾُلت 

 الؤنلامُت

 الأنواع

 الطىاعي. -

 الخجاعي. -

 االإهني. -

 

 الأولي.  -

 الاهخٓاجي. -

 الخضنُمي. -

 الضَاعي. -

اث  - الخطغَ

 االإدلي. -

 الىؾني. -

 الضولي. -

 

 الخهلُمي. -

 الاعشاصي. -

 الخظٖحري. -

 الؤنلامي. -

 

 الخٙىمي. -

 الجماعي. -

 الخهاووي. -

االإ٘خىب -

 االإؿبىم.

 االإؿمىم.-

الؿمعي -

 البطغي.
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 االإباشغة.

 االإٓاعن. -

 الؤل٘ترووي. -

 بخيزف (2004)مدمد مدمود، الميدر: 

 

بن الخؿاب الؤشهاعي هى مً ؤهم الخؿاباث التي اعجبؿذ بالخُاة مفهوم الخطاب الإشهار:  -3

الؤوؿاهُت بشٙل مباشغ َٓض ؾُؿغ هظا الخؿاب نلى حمُو وؾاثـ الؤنلام االإسخلُت. وحهض الخؿاباث "التي 

 ًخمثل في 
ً
 زٓاَُا

ً
اٗلخؿاب الأصبي ؤو الؿِىماجي ؤو البطغي، َهى ً٘دس ي ؾابها جىضعج غمً االإماعؾت الثٓاَُت 

ت والؿُمُاثُت الخضاولُت، بالإغاَت نلى بهضًه الاْخطاصي والاحخماعي االإغجبؿحن بالضناًت مٙى  هاجه اللًىٍ

ت".   (2006)نبض االإجُض، الخجاعٍ

ىت ت" و"مٓىَّ ىىَّ َُ "، ل٘جها زٓاَت جغاعي االإغؾل بلُه ؤٖثر مما جغاعي االإغؾل َالخؿاب الؤشهاعي زٓاَت "مُ

 (2002)نبض الله، هُؿه، ومً زم َالخؿاب الؤشهاعي مىحه ؤؾاؾا بلى االإؿتهلٚ ؤٖثر مما هى زاص باالإىخج. 

جمىنت ؤن الخؿاب الؤشهاعي: "نلامت ؤو م Jean-Claude Dastot"ویهخٓض "حان ٗلىص صاؾخى" "

  نلاماث طاث
ً
یت نً ش ئ ؤو َ٘غة ما".  بيیت بیداثیت، جدمل ْیما  (2008)نبض الجلُل، مهغَ

ٖما یهضّ الخؿاب الؤشهاعي: "زؿابا بْىانیا، یخإؾـ غمً بؾاع هكغي وحهاػ مُاهیمي یؿدثمغ 

لضنم وحهت هكغ مدضصة والهمل نلى الؤْىام بها بشتى الىؾاثل بما جدمل مً صلالاث لًىیت  مىاِْ مهیىت

 (El djouher, 2011) وؤَٙاعهم". وؤخاؾِؿهمومشانغهم  جبلیًیت للأشخاص

البشغ بشٙل مباشغ،  بط یمثل الخؿاب الؤشهاعي هىنا مً ؤهم ؤهىام الخؿاب بهامت، لاجطاله بدیاة

ت والأزلاُْت الاحخمانُتَیاؾـ الٓیمت  ، َػلا نً الٓیمت الخجاعیت، َهى وإن اعجبـ بالضنایت والخػاعٍ

اعجباؾا وزیٓا بىضِ نام، يحر ؤهه یسُي في االإماعؾت اللؿاهیت والأیٓىهیت ْیمت زٓاَیت طاث ْیمت بیضیىلىحیت، 

الضاٛ الظي يهضٍ بلى الؤْىام، وبحن ماهى زاعج الخؿاب اللؿاوي  یمحز االإخلٓي نلى غىئها بحن الخؿاب اللًىي 

 (2015)نبض الىىع، .  ْیم ؾىؾیىاْخطاصیت َیما یخطل به مً

ونلیه یهض الخؿاب الؤشهاعي: "زؿابا ماؾؿا نلى ؤبهاص ؾىؾیىزٓاَیت مً حهت وج٘ىىاْخطاصیت مً 

مالُت مً مجمىم صواٛ لؿاهیت وؤیٓىهیت جدمل صلالاث حه٘ـ الأبهاص الؿابٓت  حهت ؤزغي جدؿم بةیضیىلىحیت

 الظٖغ بغاَت بلى البهضیً الأزلاقي والخػاعي بهضٍ الؤْىام والترویج للمىخج والُ٘غة"

ت التي لا جدمل صلالت بلا باعجباؾها بالخُٓٓت،  ٖما هٓطض بالخؿاب الؤشهاعي مجمىنت الضلاثل اللًىٍ

 Stratégieوهى مً خُث البىاء حملت مً الأشٙاٛ الؿغصًت التي جىؿىي نلى بؾتراجُجُت اؾخضلالُت مهٓضة "

discursive complexe." 

خهلٔ الأمغ ب:ًمحز الباخثىن في ُْمت الخؿاب الؤشهاعي مغخلخحن ص  لالُخحن وٍ

 ".Structures Sémio-narratives مغخلت البنى الؿُمُىعواثُت "

 ".Structures discursivesمغخلت البنى الؤؾخضلالُت "

، في (2014)بلٓاؾم، وجٓابل البنى الأولى في الاجطاٛ الؤشهاعي ملُىقاث الخؿاب ؤو بُان االإىغىم، 

االإلُىف والهغع الؤشهاعي في الخؿاب الؤشهاعي هى ؤن الأولى  جمثل الثاهُت الهغع الؤشهاع. والُغّ بحنخحن 

ت وهي جدىاؾب L’intrigueجمثل الهٓضة " " بما جدمله مً مهان مجغصة حشٙل حىهغ الضلالت في الغواًت الؤشهاعٍ

ت لطُايت االإدى  ع الؤشهاعي ؤي "الىنض"، بِىما جمثل جٓىُا مو َ٘غة جٓضًم االإشٙل التي حشٙل زلُُت غغوعٍ



 ط.د محنذ دريذ، أ,د أكرم بوطورة
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"، بما جىؿىي نلُه مً بنى اؾخضلالُت La mise en scène + distributionالثاهُت َ٘غة بزغاج وجىػَو الغواًت "

٘غة جٓضًم الدجج االإضنمت للىنض، والجى الهام لخٓضًم الغؾالت.   (Jean Marie, 1995)جدىاؾب وَ
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 بفيت الخطاب الإشهاري ب ن المنون اللغوي والمنون البيزي: -3-1

 لخطىا مجمىنت االإهاًحر وؤهىام الؤشهاع في الشٙل الخالي: 

 الإشهاري (: ًوضح بفيت الخطاب 01الشهل )

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ىلاؾت ؤوبدُلا": م٘ىىا جىغُذ مٙىهاث بيُت الخؿاب الؤشهاعي مً زلاٛ بشهاع "شىٗ  وٍ

 مليق إشهاري لمنخج شولولاطت أوبديلاًمثل (: 02الشهل )

  

 الخطاب الإشهاري 

 المنون البيزي  غوي المنون الل

 مخطط الإنخاج الشق المزئي يص المدزر الن الشعار الدسمياث

 علاقت جهامليت

تاؾم  -  االإاعٖ
 اؾم االإىخج -

 الجملت الغثِؿُت -

 الجملت الُٓاصًت -
ضىعة االإىخج /  -

الصخطُاث / الؤؾاع 

/ الألىان / الأشٙاٛ / 

 الضًٙىع 

ٓت التي ًخم بها  الؿغٍ

غ االإىخج.  جطىٍ

 (2022، 2021)جواحي، الميدر: 

مخطط 

 المنخج

الشعار 

)الجملت 

 القاعدًت(
 

اللوغو 

)شعار 

 الشزلت(
 

الشق المزئي 

)الخط / 

 الشخيياث

شهل المنخج / 

 / الألوان(

الشعار)الجملت 

 الزئيسيت(
 

 (2022)أوبديلا،  الميدر: 
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ىُت،  لا حغم ؤن الخؿاب الؤشهاعي طو محزة بْىانُت مزجنزاث الخطاب الإشهاري: -3-2 وحمالُت وَ

اٗثؼ التي  ًٓىم نلى اهخٓاء خغٍظ الإُغصاجه وؤلىاهه وشخطُاجه ويحرها، وبلى حاهب طلٚ، ًم٘ىىا نغع بهؼ الغ

 ًٓىم نلحها الخؿاب الؤشهاع في حشُ٘لخه، وهظٖغها نلى الخىالي:

جُت ًىضعج الخؿاب الؤشهاعي غمً الخؿاباث البرايما:  (Pragmatique)البتاغماجيت الخداوليت -ؤ

طاث االإىُهت االإباشغة، التي حهمل نلى هٓل االإهلىمت نلى الطهُض الهام ؤو الخاص، ٗىهه ًدىػ هُمىت الٓطض 

والىُهُت نلى الىطل الؤشهاعي، مً ؤحل بلىى هضٍ واخض ومدضص ؾلُا مً االإغؾل، َالإشهاعي مً زلاٛ 

ؿخضٛ "مدمض زاًً" نلى هظه الىٓؿت  بٓىله ؤهه: "ًدٔ لىا ؤن هضعج زؿابه ًسُي ؤهضاٍ و ًكهغ ؤزغي، وَ

ا ًخجلى مً  الىظ الؤشهاعي غمً خالت الىطىص الخضاولُت، مً مىؿلٔ ؤهه هظ ًبخػي ْطضا هُهُا ضغَ

. ٖما  (2015)زاًً، زلاٛ نمله نلى صَو االإخلٓي بلى الخطغٍ بًجابُا ججاه الؿلهت / الخضمت التي ٌهغغها" 

"ٌشحر "بُتر  ت جسخلِ جماما نً هكحرتها في الىطىص الأصبُت، ْاثلا: "بما ؤن  لُىماعٕ وقُُت الىطىص الؤشهاعٍ

ُها نلى ؤنها هطىص "بغاحماجُت" ؤو "يحر ؤصبُت."  َةهه يالبا ما ًخم حهغٍ

ٌهض الخؿاب الؤشهاعي زؿابا بلايُا بامخُاػ، بط لا ًىُٚ ٌؿخًني  : (Rhétorique)البلاغت -ب

غ له مً مٙىهاث الؤشهاعي في خغ  ٍغه لخؿابه في ضمُم مٙىهاجه نً ؾمخه البلايُت، خُث ٌؿخضعي ٗل ما ًخىَ

اٗلاؾخهاعة وال٘خابت والدشبُه والخىعٍت والخ٘غاع  بلايُت في اللًت وضىع مً الهىاضغ الأصبُت الجمالُت الُىُت 

 .(2010)ًسلِ،  لشض اهدباه االإخلٓي، بًغع جدُٓٔ هضٍ الخإزحر والؤْىام

ًمثل الخؿاب الؤشهاعي بمٙىهُه اللًىي والأًٓىوي زؿابا ؾُمُاثُا  :(Sémiotique)السيميائيت -ج

اٗث والؤًماءاث  ىة في الخبلٌُ والخىاضل والضلالت، بخىقُُه للألىان والضًٙىع والخغ الإا ًمخاػ به مً ُٖاءة وْ

شحر " ىُت ؤزغي، وَ آلان هاعَـ" بلى ؤن الؤشهاع: "بىاء نالم ؾُمُاجي هضَه والؤشاعاث ونىاضغ حمالُت وَ

 (2001)ؤخمض مدمض، البلاغي بْىام الشاعي باْخىاء ما جم الؤشهاع نىه. 

ذ  :(Intertextualité)الخناص -د ت في الىْ ٌهض الخؿاب الؤشهاعي وؾاؾت الؿىّ ووؾاؾت عمؼٍ

 طاجه، مخاخت وواضخت ومىُخدت، ٌشخًل ؤؾاؾا بالانخماص نلى الٓىالب الىمؿُت والخىاص.

ًٓىم الخؿاب الؤشهاعي بالانخماص نلى الشاهض االإخمثل في الأْىاٛ والأمثاٛ والخ٘م االإإزىعة، مو 

ظا اؾخسضام الأوشىصة في الخطغٍ َحها نبر بصزاٛ حًُحر بؿُـ  ت، وٖ نلحها مو ما ًدىاؾب والخملت الؤشهاعٍ

 الؤشهاعاث والتي جٙىن مإزىطة مً ؤيان مؿخىخاة مً الترار الشهبي االإهغوَت لضي االإخلٓي.

مهخٓضاث مهُىت لضي االإخلٓي،   للإشهاع بهض ؤًضولىجي ًغمي بلى جغؾُش : (Idéologie)الأًدًولوحيت -هـ

هب الثٓافي نلى مؿخىي الهُمىت والىُهُت الخاضت باالإىخج، َهلى ؾبُل االإثاٛ ًخم في الؤشهاع ٖما ًبرػ في الجا

و الخٙىمت وبْىام الغؤي الهام. ٔ للأًضولىحُاث والأَٙاع ومشاعَ  الؿُاس ي حهبُض الؿغٍ

الؤشهاع مً الىاخُت الُىُت الؤًداثُت ًخسظ بيُت شٙلُت،  الخطاب الإشهاري من الناخيت الفنيت: -3-3

ُم الجماٛ صازل االإػمىن الؤشهاعي. و"لأخمض مدمض االإطغي" عؤي في طلٚ هدؿبه  جخهلٔ بخجلُاث االإهنى وْ

سخغ الأَٙاع الجُضة لطالر مً ٌؿخسضمىهه".  )نبض ضاثبا بط وضُه نلى ؤهه: "ًَ حمُل، ٌؿخسضم الُىىن، وَ

 (2014الىاخض، 

ًخجلى مً زلاٛ هظه الخهغٍِ الضوع االإهغفي والؤْىاعي للمشهغ، الظي ٌهمل مً زلاٛ زؿابه بلى 

اؾخسضام ٗل ما ًخاح له مً بمٙاهُاث التي مً شإنها ؤن حؿانضه نلى بلىى هضَه التروٍجي، والخلمُذ له بشٙل 

َهى "ْاصع نلى اؾخدػاع مخؿلباث االإشاهض في قغٍ ُْاس ي  يحر مباشغ بػغوعة اْخىاثه للمىخج ؤو الخضمت،

 نلى  (2009)بى٘غاص،  وؤَ بىاء ًُ٘ل عوح الخىاضل والؤْىام.
ً
"هظا الخهضص بحن ما هى ججاعي ًٓىم ؤؾاؾا

و، وبحن ما هى ؾُٙىلىجي ًىُلذ مً صاثغة شهىع االإؿتهلٚ بلى  الاؾخحهام، لُدُض نٓله البُو والغبذ الؿغَ

ؿتهم به بؿغّ شتى، ولهل ما حاء به "ؾهُض بى٘غاص" ْض ؤضاب بؿهمه  ه وَ ابت لضًه، لًُغٍ هؿل نىطغ الغْ وَ
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االإهنى االإٓطىص، خُث شمل الازىحن مها وهى "ٖإن الخٓىُاث التي ٌؿخهملها االإٓاوٛ )الجهت االإشهغة( مً ؤحل 

ٛ في ؾىّ مجهىلت "ؤي ما ٌهىص بلى الأؾىاص االإاصًت االإؿخهملت نغع بػانخه والخهغٍِ بها ؤمام مؿتهلٚ مجهى 

ىن واالإلطٔ والصخاَت االإ٘خىبت، وما ٌهىص بلى وؾاثل الخإزحر  في الؤشهاع، الطىعة واللُل واالإىؾُٓى والخلُؼٍ

اٗجىلا" الج (2010)ًسلِ،  الىُؿُت والاحخمانُت" ىاع  ىاهب الثٓاَُت والىُؿُت ، ٖما شمل حهغٍِ "بغٍ

والاْخطاصًت مىه، وؤهه "بدث نمُٔ في الىاْو الثٓافي وجؿبُٔ َهاٛ االإباصت بؿُٙىلىحُت الاجطاٛ غمً 

ض "َاًؼة ًسلِ" نلى شمىلُت الؤشهاع وزغاءه مً شتى الىىاحي . مىهج وؤؾـ نلم الاْخطاص" ومً حهتها، جاٖ

ت، ٗ ٔ بةنغابها نً "بغوػ نضة مضاعؽ ومىؿلٓاث َ٘غٍ ا للدؿىٍ االإضعؾت الاْخطاصًت التي حهخبرها ؾلاخا غغوعٍ

ظا الغئٍت الؿُمُىلىحُت التي حهخبرها  ٓت مهُىت. وٖ االإهاضغ، والاججاه الىُس ي بيغاء الأَغاص نلى الؿلىٕ بؿغٍ

خه ناالإا مً الضلاثل والخمثُلاث الأًٓىهُت الًىُت باالإهاوي"، صون بيُاٛ الجاهب الأصبي الُني الظي ٌؿخىؾً بلً

اٗلهلىم (Jacques & Autres, 2004)الجمالُت  . بطن، َهى ملخٓى ؾغّ جخلاْذ َُه مهكم الخسططاث الهلمُت، 

ت  والأصبُت الُىُت والاحخمانُت والىُؿُت مما شٙل مىه ماصة صؾمت في الخىاوٛ والضعاؾت. الاْخطاصًت والخجاعٍ

وني:عناصز الخطاب الإشهاري  -4 لٓض جدضزىا ؾابٓا نً ؤهم الأهىام في مجاٛ الخؿاب  الخلفزٍ

ىوي ؤو الؿمعي البطغي  لىا ؤن الؤشهاع الخلُؼٍ الؤشهاع، والتي ْض جخضازل َُما بُجها بدؿب مهُاع الخطيُِ، وْ

ىن ؤضبذ الىؾُلت الأ ٖثر هى ؤخض ؤهىام الؤشهاع خؿب ا لىؾُلت الؤنلامُت التي ًٓضم نبرها، وهكغا لأن الخلُؼٍ

و ازخُاعها نلى هظا الىىم بالظاث. ت بلى ؤٖبر ْضع مً االإخلٓحن، وْ  ْضعة نلى بًطاٛ الغؾالت الؤشهاعٍ

ىوي َجري ؤن الؤشهاع بضؤ ؤولا نبر الؿِىما لُيخٓل بهضها بلى الشاشت  ش الؤشهاع الخلُؼٍ لى وهىص بلى جاعٍ

ىوي بُغوؿا في ؤٖخىبغ  ىهُت  ومىظ 1968الطًحرة، َكهغ ؤوٛ بشهاع جلُؼٍ ش ؤضبدذ الٓىىاث الخلُؼٍ طلٚ الخاعٍ

(François, 1992)  ت زلاٛ َتراث ْطحرة، وبلى ياًت ؾىت اٗن اخخٙاع 1983جٓضم بهؼ الىمػاث الؤشهاعٍ  ،

ت للخىاص لإهخاج الأَلا  ىوي واضخا بُغوؿا، وختى في الجؼاثغ التي لم حهـ الخغٍ م الضولت للإشهاع الخلُؼٍ

ت بلا بهض َترة الخهضصًت وحهضًل ْاهىن الؤنلام ؾىت   .1990الؤشهاعٍ

ىوي في نهض الاخخٙاع ؤْغب ؤن ًٙىن عؾاثل جىححهُت وهطاثذ جٓضمها الخٙىمت في  اٗن الؤشهاع الخلُؼٍ

شٙل بنلاهاث وبلاياث تهم االإطلخت الهامت للمىاؾىحن، لخبضؤ االإاؾؿاث الخاضت في جٓضًم الخضماث والؿلو 

 واؾها مو اخخضام االإىاَؿت، وبغوػ اْخطاص الؿىّ نبر 
ً
طبذ الؤشهاع ٌهغٍ اهدشاعا ت جىاَؿُت، وٍ ؤَلام بشهاعٍ

 وما َغغه مً مىؿٔ الجىصة والىىنُت والازخُاع بُض االإؿتهلٚ.

ت مً بغُاء الهضًض مً الخًُحراث نلى مؿخىي الؤشهاع  وم٘ىذ الخؿىعاث الخ٘ىىلىحُت الهطغٍ

ىوي، َمو بغوػ  مي، جدؿيذ زضماث الؤشهاع لخطبذ الطىعة ؤٖثر وغىخا والطىث ؤٖثر الخلُؼٍ ىن الغْ الخلُؼٍ

ىوي ووْذ  ذ البث الخلُؼٍ هٓاء، ومً ؤهم الخؿىعاث الخاضلت هى ٖؿغ الترابـ الؼمني الهػىي بحن وْ

االإشاهضة، َإضبذ الخُاع واؾها لضي االإشاهضًً بىاؾؿت هكام "الُُضًى جدذ الؿلب" الظي ٌؿمذ له مً 

ىهُت. از ُذ االإشاهضة االإغيىب َُه نبر نضص هاثل مً الٓىىاث الخلُؼٍ )نمغاوي، خُاع االإاصة االإُػلت لضًه وجىْ

ذ  .(2000 ت االإشاهض في الخطىٍ ىن ؤٖثر جُانلُت مً زلاٛ مشاعٖ وحشبهذ الخٓىُاث الخضًثت، وؤضبذ الخلُؼٍ

اٗلهاجِ الىٓاٛ نلى مىخىج مهحن ؤو جٓضًم اهخٓاصاث  ت  واْتراخاث وطلٚ بُػل بصزاٛ ؾغّ الخىاضل الهطغٍ

ض الؤل٘ترووي.  والبرً

ىوي مً مجمىنت الهىاضغ االإترابؿت ببهػها البهؼ، بانخباعه  خٙىن الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ وٍ

ُبُت وصلالُت  ٔ ْىانض جغٖ وجخمثل  (2000)االإطؿُى، وؿُجا جدشابٚ َُه حملت مً الىؾاثل والهلاماث، وَ

 هظه الهىاضغ في:
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ت لاػمت بالىكغ  المزسل: -أ همل نلى شخىه بما ًدخاحه مً ماصة بشهاعٍ هى الظي ًدضر الخؿاب، وَ

بلى االإىغىم الظي ًدىاوله الؤشهاع زم ًٓىم بةعؾاله هدى االإخلٓي الظي ًخدضص بىاءً نلى هىنُت االإىخىج، َالغواثذ 

ما ث ًخلٓاها حمهىع اليؿاء، والخلُب والجبن والخلىي والألهاب ويحرها ًخلٓاها حمهىع والهؿىع وال٘غٍ

الأؾُاٛ، والؿُاعاث واالإٙاجب والخٓاثب ًخلٓاها يالبا الغحاٛ، وه٘ظا ٌهمل االإغؾل الؤشهاعي نلى جدُٓٔ 

ؿُل لهاُالىق ت في الخؿاب الؤشهاعي َُػمىه ما ًثحر طوّ االإخلٓي )االإشاهض( وَ به هدى االإىخىج لظلٚ ُت الخهبحرً

 ًُِ٘ ضًُه خؿب الأخىاٛ واالإٓاماث التي ًٓخػحها.

ىهُت وهى  المزسل إلي  )المخلقي( المشاهد: -ب ت الخلُؼٍ هى الهىطغ الثاوي االإهم في الهملُت الؤشهاعٍ

ت بلا به، ومً زلاله جخدٓٔ الىقُُت الؤَهامُت ؤو الىضاثُت، بط ٌهمل  االإٓطىص بالإشهاع ولا جخم الهملُت الؤشهاعٍ

ٓت، َُٓضم نلى  ىن بجضوي االإىخىج وؤهمُخه بإي ؾغٍ االإغؾل نلى بَهام االإغؾل بلُه مً مشاهضي الخلُؼٍ

ضه االإغؾل. دٓٔ الهضٍ الأؾاس ي الظي ًغٍ  اؾتهلاٖه وٍ

ت )الخطاب(: -ج  لهظه  الزسالت الإشهارٍ
ً
ًُترع وحىص مغؾل ؤو مخٙلم ًدضر ؤْىالا، ومؿخٓبلا

لها بهض طلٚ الأْىاٛ، و  ت، وجدلُلها وجإوٍ َهمل نلى َهم ؤوؿاْها الضلالُت االإسخلُت، واللؿاهُت والأًٓىهُت البطغٍ

ت، وحهض الىقُُت الؿُضة في الخؿاب بطُت نامت وفي الؤشهاع بطُت زاضت.  وهىا جخدٓٔ الىقُُت الشهغٍ

بن الهلاْت بحن االإغؾل واالإغؾل بلُه لا جخم بشٙل انخباؾي ؤو نشىاجي وبهما جخم خؿب ما  المقام: -د

ًٓخػُه االإٓام وقغوٍ الخؿاب االإدُؿت بةخضازه وبهخاحه وبعؾاله واؾخٓباله، وما ًخؿلب طلٚ مً زطاثظ 

ت، ًمً٘ ؤن هؿلٔ نلحها "ْغاثً الخؿاب"  ت ويحر لًىٍ ، وهى ٖما ًغي الضٖخىع (1998)هىع الضًً م.، لًىٍ

اٗن َٙاهت ؤو عواًت، زؿبت ؤو ْطُضة، -"نطام هىع الضًً" الؤؾاع ؤو االإىغىم الظي ًٓو جدخه الخضًث  ؾىاء 

ا في االإىغىم، وفي ازخُاع الٙلماث وغغوب الاؾخهماٛ، وؾىٛ  ولٙل بؾاع ؾماث جمحزه نً بُٓت الأؾغ وجازغ لًىٍ

ت ؤو ْطغها التراُٖب الل  .(1998)هىع الضًً م.، ًىٍ

ومً زلاٛ االإٓام جخدٓٔ الىقُُت االإغحهُت باليؿبت الإغؾله والإخلُٓه، بما ًدملان مً زطىضُاث 

ت، احخمانُت وهُؿُت ... ٘غٍ ت، زٓاَُت وَ ت ويحر لًىٍ  لًىٍ

ا الخؿاب مً الأوغام ًخمثل هظا الهى الوضع المشتتك ب ن المخخاطب ن: -هـ طغ في ؤن ًىؿلٔ ؾغَ

مً٘ ؤن جغاعي في جدلُل الخؿاب الؤشهاعي، واجساطها ؾماث ونلاماث  هُؿها، َهىإ نلاْاث وزُٓت بُجهما، وٍ

 ججمو بحن مغؾل الخؿاب ومخلُٓه وهي:

وخضة اللًت: َالإشهاعي ٌؿدثمغ في زؿابه الٙلماث والجمل التي ٌهبر بها مجخمهه نً ؤيغاغه  -

 االإسخلُت.

ت. - ت الهامت االإشترٖ ، والهُٓضة الُ٘غٍ  وخضة الثٓاَت: ؤي الترار الثٓافي االإشترٕ

ٖإمىع  وخضة البضاهت: ؤي مجخمو الأَٙاع واالإهخٓضاث، والأخٙام الُٓمت التي ًُغػها الىؾـ َُخٓبلها -

غ ؤو الاؾخضلاٛ، ونً هظا الهىطغ جخىلض الىقُُت ما وعاء   لؿاهُت.بضيهُت لا جدخمل الخبرً

ىن هي الىؾُلت التي ًخم نبرها  قناة الخبليغ: -و هي الىؾُلت االإؿخهملت في بًطاٛ الخضًث، والخلُؼٍ

ُه جخدٓٔ الىقُُت الؤهدباهُت، طلٚ ؤن الؤشهاع ٌهمل نلى بزاعة عصوص  ت االإطىعة، وَ غ طلٚ الغؾاثل الؤشهاعٍ جمغٍ

 ؤَهاٛ االإشاهضًً واهدباههم هدى االإىغىم.

بلى ؤن هظه الهىاضغ الؿخت والىقاثِ الىاججت نجها مترابؿت ببهػها البهؼ وبن ْمىا ولابض ؤن وشحر 

 .(1988)بً خضو، بخٓؿُمها هىا بلا بهضٍ حؿهُل مُهىمها 

وني: -4-1 هىعص في هظا الهىطغ ؤهم االإمحزاث والخطاثظ التي  خيائص الخطاب الاشهاري الخلفزٍ

ىوي، زاضت في قل الخؿىعاث الخٓىُت والخ٘ىىلىحُت التي ؤَغػث الهضًض  ٌهغٍ بها الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

ىن(، ومً بحن هظه االإمحزاث مثلا الخُانلُت  ت )الخلُؼٍ مً الخطاثظ الُىُت للغؾالت وللىؾُلت الؤشهاعٍ



        166 -148 ص ص             في الخطاب الإشهاري التلفزيوني الإبذاعية والفهية الصياغة

 

 

158 

ىوي مٓاعهت والٙىهُت، ويحرها، وْ ىٍ نىض بهؼ الخطاثظ الهامت للإشهاع الخلُؼٍ بل هظا ًجضع بىا الىْ

 بالغؾاثل االإهلً نجها في الىؾاثل الؤنلامُت الأزغي.

ىوي ًساؾب خىاؽ الؤوؿان ؤٖثر مً الؤنلان االإ٘خىب في الجغاثض ؤو  مً الىاضر ؤن الؤشهاع الخلُؼٍ

ت جثحر خاؾت الؿ ذ وهي محزة ججهلها جٙىن ؤٖثر جإزحرا، االإجلاث مثلا، َالىمػت الؤشهاعٍ مو والبطغ في طاث الىْ

ٓت ؾاٖىت، والىمػت الؤطانُت جساؾب الأطن صون الهحن  نلى ن٘ـ الؤنلان االإ٘خىب ًساؾب الهحن َٓـ وبؿغٍ

(Jean Michel & Hugues, 1972). 

ىوي لِـ ملٙا لأخض، َاالإخلٓي لا  ٌؿخؿُو الٓىٛ بإن جلٚ الىمػت له وبالخالي ٌشاهضها الؤشهاع الخلُؼٍ

ضة ؤو االإجلت،  ا للٓاعت بمجغص شغاثه للجغٍ
ً
ذ ما شاء ولً٘ باله٘ـ الؤنلان في الجغاثض واالإجلاث ًطبذ ملٙ وْ

 َُخطُده متى شاء.

ىهُت ُْاؾُت حضا لا جخهضي في الًالب بهؼ الثىاوي، بِىما الؤنلان االإ٘خىب لِـ  مضة الىمػت الخلُؼٍ

ىهُت خؿب الخبراء جمىث ذ َهى ملٚ صاثم للٓاعت، وبالخالي الىمػت الخلُؼٍ بمجغص نغغها نلى  لضًه وْ

 الشاشت، بِىما الؤنلان االإ٘خىب ًبٓى مهىا وهخطُده متى ٌشاء.

اٗن لىخضه، ؤو مو ؤَغاص ناثلخه ؤو ؤضضْاثه، بِىما  ىهُت جساؾب الُغص ؾىاء  ت الخلُؼٍ الىمػت الؤشهاعٍ

ىهُت جساؾب ٗل َغص في لخكت لا ًٙىن َحها الؤنلان االإ٘ ت الخلُؼٍ خىب ًٓغؤه الٓاعت الإُغصه. والغؾالت الؤشهاعٍ

ُذ الظي ٌشاهض َُه ومػت مىخىج مهحن. وهىا  طلٚ الُغص مسحرا، ؤي ؤهه مغيم ولِـ في ًضه الازخُاع للخىْ

ىهُت جإجِىا صون ازخُاع، بِىما الؤنلان االإ٘خىب ًدُ  & Jean Michel)ذ َغضت الازخُاع هُهم ؤن الىمػت الخلُؼٍ

Hugues, 1972) . 

"Le Spot télévisé s'impose, et l'Annonce de Magazine se propose". 

اث نضًضة،  ىوي اٖخكاقا واػصخاما، َإضبدىا وشاهض ؾُىلا مً الىمػاث في ؤوْ ٌهغٍ الؤشهاع الخلُؼٍ

لت حؿخًغّ ؤخ ت.والإضة ؾىٍ خم ؤًػا ْؿو بغامج مهُىت بىاؾؿت بث ومػاث بشهاعٍ  ُاها هطِ ؾانت، وٍ

ىوي والتي ؤَغػتها الخؿىعاث  وهخىحه الآن بلى جٓضًم االإمحزاث الأؾاؾُت للخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

ت، وؤنُض الىكغ في ال٘ثحر مً نلاْاتها الخٓلُضًت، ومً  الهلمُت والخ٘ىىلىحُت، خُث حًحرث الأؾالُب الخهبحرً

 :(1999)مخي مدمض،  هظه االإمحزاث

 الخُانلُت. -

 الؤَتراغُت. -

 الٙىهُت. -

ت. -  اللاحماهغٍ

 الخسطظ. -

ت ثانيا: اليياغت الفنيت والأساليب الإبداعيت  :الإشهارٍ

ذ الخالي، ولٓض مفهوم الإبداع:  -1 حهضصث ٌهض مطؿلر الؤبضام مً االإطؿلخاث الشاجهت في الىْ

ٔ عئٍخه واالإىكىع الظي ًغي الؤبضام في بؾاعه. ُاجه لضي الباخثحن ٗلٌ وَ والؤبضام هى الٓضعة واالإهاعة في  حهغٍ

 (Jacques & Autres, 2004) -ؤي اْتراح مهنى حضًض للىاْو-جٓضًم الجضًض، وفي اْتراح عئٍت مؿخدضزت للهالم 

 ن ؤؾاؾِخحن هما:وللإبضام وقُُخح

 الؤبضام ٌؿمذ للإشهاع ؤن ًٙىن ملخىقا وبالخالي ٌؿهل نملُت جغؾُسه -ؤ

ت، َِؿمذ للجمهىع بخٓضًم عؤًه في الهلامت زم  -ب ًٓىم الؤبضام بمىذ الأَػلُت للهلاماث الخجاعٍ

 ًخدٓٔ الاهضماج.
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ت ومبخ٘غة غ الخُٓٓت بمػامحن يحر مإلىَ خمحز الؤبضام نلى جطىٍ ٓىم (Jacques & Autres, 2004) وٍ ، وٍ

ؿمذ بدـ الأهكاع االإسخلُت  سجل نلامت االإىخىج االإغاص في طهً االإؿتهلٚ وَ بخدؿُم حضاع نضم الازخلاٍ، وَ

اٗث مهغوَت لضي  ت لهلاماث وماع خىٛ مىخىحاث حض مهغوَت، وخىٛ ؤؾىاّ مهملت، وخىٛ شُغاث بشهاعٍ

ُمت مػاَت. ٖما ًٓىم بةزاعة االإشانغ، وبخٓض ت وؤزغي الهاثلاث َخمىدها عوخا وْ ًم الُغّ بحن نلامت ججاعٍ

وببىاء حؿىع الخىاضل بُجها وبحن الجمهىع، وهى ًخجه مباشغة هدى االإبُهاث وهى في زضمت بؾتراجُجُت حُضة 

(Jacques & Autres , 2004).  ،لابض ؤن وهغٍ ؤهه لِـ هىإ ؾغّ زاضت لإًجاص ؤَٙاع ببضانُت حضًضة

، مثل: "البران ؾخىعمُىٌ" "Créativité"زظ ؤن جٙىن ؤَٙاعا حُضة، ولً٘ هىإ جٓىُاث وؿمحها "الابخٙاعوبالأ 

"Brainstorming" ِؿدُُ٘ت، وؿخهملها زاضت للبدث نً ؤَٙاع الإىخىحاث حضًضة، ؤو في ، وهي جٓىُاث ؾىَ

ت حضًضة. ت ؤو لخطمُم ؤَٙاع بشهاعٍ اٗث ججاعٍ  البدث نً حؿمُاث الإاع

ض مىحر، للإبضام نضة ؤهىام هظٖغ مجها نلى ؾبُل االإثاٛ  أنواع الإبداع: -1-1  :(2006)ؾلبم بؿغؽ و ػٍ

خمثل في الىاخُت الُىُت )الجمالُت( التي جػاٍ بلى الؿلو والخضماث مثل بقهاع الإبداع الفني:  - وٍ

 ها.الؿلهت والىقاثِ التي جاصيها والخاحاث التي حشبه

ٓت الخلٓاثُت التي ًخمحز بها شخظ مهحن في نمل ش يء ما ؤو مؼاولخه  الإبداع الخعب تي: - هني الؿغٍ وَ

 مهىت ؤو مماعؾت ًَ مً الُىىن.

وهى اؾخسضام ش يء مىحىص َهلا ول٘ىه ًؿبٔ في مجاٛ حضًض، ؤي ؤهه ًخم َهم  الاسخدداثاث: -

غه  ا والبىاء نلحها.االإباصت والأؾـ التي وغهها الؿابٓىن وبناصة جؿىٍ

وهى ًمثل ججمُو يحر ناصي بحن الأشُاء َمثلا ؤزظ ؤَٙاع مسخلُت وجىغو في همىطج  الإبداع المزلب: -

 واخض للىضىٛ بلى مهلىماث حضًضة.

هني اؾخدضار ش يء حضًض لأوٛ مغة يحر ؤن نىاضغه والأحؼاء التي ًخٙىن مجها مىحىصة الاختتاع:  - وَ

 مً ْبل.

 وججني مىه زماعه، ومً حملت الشغوؽ التي  شزوط الإبداع: -1-2
ً
الؤبضام له شغوؾه لُٙىن َهالا

غ في الهمل الؤبضاعي   :(Jacques & Autres , 2004)ًجب ؤن جخىَ

ت  - ًجب نلى الجمُو، مً  :" Acquérir une culture publicitaire" لابد أن نندسب ثقافت إشهارٍ

ً الؤبضام وبالخالي الٓضعة نلى زلٔ الأَٙاعالخجاعي  ت وَ  .واالإهلً بلى االإبضم هُؿه ؤن ًملٙىا زٓاَت ابخٙاعٍ

ق  - نلى االإبضنحن ال٘باع ؤن  :" Bien choisir l'équipe de création"الابخهار الاخخيار الجيد لفزٍ

ٔ وبالخالي حؿهُل نملُت  ٔ واخض، ؤي ؤن ًٙىن لضيهم خـ الُغٍ ، الخٓىُت والخبرة ٌهملىا ُٖغٍ ازخُاع الظوّ

 .الؿابٓت

ا لابض مً الهىاًت ال٘بحرة بجى الهمل، بهُضً  :" Créer un climat de confiance"خلق حو من الثقت -

٘ؿب زٓت هنً الاجطاٛ الصخص ي الظي هخدطل نلُه ؾبُهُا َهلُىا ؤن هخٓبل َ٘غة الهمل في حمانت و 

اٗلاث ال٘بري للإشهاع ف بالثٓت. نلى ٗل  يخدلالوؤن حماعي ي الهالم جدث نلى الهمل في حى الًحر، َجمُو الى

اٗهذ َ٘غ  ٔ ؤن ًٓضم َ٘غجه وؤن ًىطذ بلى َ٘غة يحره، ختى وبن  ىص خخما بلى جٓي َ٘غة إَؾِئت، َغص في َغٍ

 .َ٘غة ؤزغي، عبما جٙىن ؤخؿً مجها

، الُ٘غة ه :Etre prét a beaucoup travailler"ت "للعمل ألث الاسخعداد  - ي ؤولا ؾُل ٖبحر مً الهغّ

لا لإًجاصها ؾىاء في مجاٛ الؤشهاع  خا ؾىٍ  .في مسخلِ مجالاث الخُاة وؤوحؿخًغّ وْ

 :" Aller directement et simplement à la création"الابخهارلخوح  مباشزة وببساطت إلى ا -

ًدضص االإهؿُاث االإُاهُم، وؤن ًُغّ نلى االإبضم ؤن ًخدلى بالخظع ْبل ؤن ٌشغم في نمله الؤبضاعي، ونلُه ؤن 

 .(Jacques & Autres, 2004) بُجها، َلابض بطن الظهاب بلى الُ٘غة صون لِ وصوعان
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لابض ؤن وشحر بلى ؤن ٗل  :" Utiliser les études à bon escient"اسخعماى الدراساث السابقت -

اعي، والضعاؾاث ما هي بلا وؾُلت ًجب ؤن وؿخهملها ٖما هي ولأيغاغها التي الضعاؾاث مهمت في الُهل الؤبض

 .وحضث مً ؤحلها

لابض ؤن هيس ى  :Oublier.. et tout recommencer"" نسيان الأفهار القدًمت وإعادة المداولت  -

نً مىخىج مشابه في بهخاج َ٘غة  صوما الأَٙاع الؿابٓت ووهُض الخُ٘حر في مىغىنىا الجضًض، َةطا شاعٕ االإبضم

الأَٙاع  تى لا ًٓو في زؿإ بناصة هُـالخظع خالظي هى بطضص جطمُم َ٘غة ما لابض ؤن ًخىدى الخالي  جللمىخى 

(Jacques & Autres, 2004). 

الاؾخمام بلى ":  " Associer l'annonceur à l'acte de créationإقدام المعلن في العمل الإبداعي  -

ت في الهمل الؤبضاعي ولابض ؤن هىطذ للمهلً وؤن هخًٓ  عؤي االإهلىحن ؤمغ مهم، َللمهلً الخٔ في االإشاعٖ

 .(Jacques & Autres, 2004) الؤهطاث، وؤن وصجو مؿاهماجه في الُ٘غة الؤبضانُت

 :(2007)عشىان،  َُما ًليجخمثل ؤهمُت الؤبضام  أهميت الإبداع: -1-3

غاٖم االإهاعاث الصخطُت في الخُ٘حر والخُانل الجماعي مً َغّ الهطِ الظهني -  .ًىمي وٍ

ض مً حىصة الٓغاعاث التي جسػو الإهالجت االإش٘لاث نلى مؿخىي االإىكمت ؤو نلى مؿخىي  - ًؼٍ

ُٓت وجلٚ الخاضت ببِئت الهمل الاحخمانُتالٓؿاناث والؤصاعاث واالإجالاث االإسخلُت   .الُىُت واالإالُت والدؿىٍ

ٌؿانض نلى جٓلُل الُترة بحن جٓضًم مىخج حضًض وآزغ مما ٌؿهم في جمحز االإىكمت مً خُث الخىاَـ  -

ذ  .بالىْ

 .ًدؿً مً حىصة االإىخجاث -

ؼ الٓضعة الخىاَؿُت للماؾؿت -  .ٌؿانض نلى حهؼٍ

ؼ  -  .ضىعة طهىُت ؾُبت نً االإاؾؿت لضي ػباثجهاٌؿانض نلى زلٔ وحهؼٍ

ُمت االإبُهاث -  .ٌؿانض نلى ابخٙاع ؾبل لخُهُل وػٍاصة حجم وْ

 .ٌؿهم في بلىى َهالُت االإاؾؿت -

ٌهخبر الؤبضام الؤشهاعي عؾالت جخمخو بسطاثظ حضًضة وهى مٙان الخٓاء  أطزاف الإبداع الإشهاري: -2

ٙىن بةبضام ش٘لي ؤضُل ٔ، وٍ ًٓخض ي الخغوج مً مجاٛ الأَٙاع الخٓلُضًت باؾخسضام  الًُ بالدؿىٍ

الخ٘ىىلىحُاث الجضًضة، بدُث ًمً٘ للمخلٓي الاؾلام نلى االإىخج / الخضمت مً زلاٛ زؿاب بشهاعي ؤٖثر 

خضزل  ض عيبخه في الخطىٛ نلُه. وٍ حاطبُت ومطضاُْت لٙي ًٌحر ضىعة االإىخج / الخضمت في طهً االإؿتهلٚ وجؼٍ

االإخهلٔ بالإشهاع الهضًض مً الأشخاص الظًً يهمهم بشٙل ؤو بأزغ هظا الؤشهاع واؾخهماله في نملُت الؤبضام 

اٗلخالي  مً٘ ؾغصهم   :(1999)ضباث، وٍ

هى ناصة مً الخجاع ؤو الطىانُحن الظي يهضٍ مً وعاء اللجىء بلى الؤبضام الؤشهاعي بلى المعلن:  -أ

ُت ؤو بُو زضماجه ُل  جغْ ؤو مىخجاجه لظلٚ َةهه ًٙىن في يالب الأخُان بما جاحغ حملت ؤو جاحغ حؼيء ؤو وٖ

ت زاضت بىحىص مطلخت نلى  ُل بالهمىلت، واالإهلً ًمً٘ ؤن ًخىلى بىُؿه بنضاص مطىُاجه الؤشهاعٍ ججاعي ؤو وٖ

 مؿخىي ماؾؿخه حؿمى مطلخت الؤشهاع.

ت جخمخو بالصخطُت  هي الؿغٍ الثاوي في الهملُت الومالت الإعلانيت: -ب الؤبضانُت، وهي في الهاصة شغٖ

ؼي ؤو االإدىعي في الهملُت الؤبضانُت، وهي ؾُضة الؤبضام االإخهلٔ بالإشهاع، وفي  ت، خُث جإزظ الضوع االإغٖ االإهىىٍ

حمُو االإغاخل التي ًمغ بها الؤشهاع االإخىحه للخىُُظ وبلى نملُت بثه َهي التي تهخم مبضثُا بمجمىم نملُاث 

ٔ الضعاؾاث الأولُت للإبضام وازخُاع الخدػ حر لإنضاص مطىِ الؤشهاعاث االإٓترخت للخملت ؾىاء نً ؾغٍ

اٗلت بلى ؤشخاص مً  مً٘ ؤن جلجإ الى ابت ؾحر جىُُظ نملُت زلٔ وابخٙاع الؤشهاع. وٍ ظلٚ عْ الضناماث، وٖ



 ط.د محنذ دريذ، أ,د أكرم بوطورة

 

 

161 

لى مؿخىاها نلى زاعحها ؾالبت مجهم ججؿُضه لهضم جىاَغ مسخطحن في مجاٛ مهحن مً مجالاث الؤبضام ن

 ؾبُل االإثاٛ.

وني:  -3 هداوٛ في هظا االإٓام جدضًض ؤهم الأشٙاٛ التي أشهاى الإبداع في الخطاب الإشهاري الخلفزٍ

ت نلى شاشت  ىوي. َٓىة الؤبضام جخدٓٔ نىضما وشاهض ومػت بشهاعٍ ًمغ بها الؤبضام في الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

حها وشاهض  ذ الظعوة، وَ ىن في وْ ؤهىام َىُت وببضانُت مخىىنت جخهاٌش َُما بُجها، خؿب الهلامت الخلُؼٍ

ٓىم االإهلىىن واالإبضنىن في الخؿاب الؤشهاعي اؾخهماٛ نضة  سها والؿىّ وهمـ االإىاَؿحن. وٍ ت وجاعٍ الخجاعٍ

ت، ومً بحن الهىاضغ التي ًىقُها االإهلً هجض:  ؤشٙاٛ ومٓاعباث بهضٍ الخُانل والاؾخجابت مو الغؾالت الؤشهاعٍ

ت لابض نلُه ؤن  الهزى والفهاهت: - نىضما ًضزل االإهلً بلى بُىث االإشاهضًً نبر الغؾالت الؤشهاعٍ

ًخدلى باالإىاقبت الاخترام، زاضت وؤهه لم ًخلٔ صنىة مً االإشاهض، ونلُه بةغُاء نىطغ الهؼٛ والُٙاهت 

(Jacques & Autres, 2004) هي شٙل مً ؤشٙاٛ الاخترام، وحؿخهمل الُٙاهت لجلب الاهدباه مو ، لأن الابدؿامت

ٗلماث ؾهلت، ومً الطهب اؾخهماٛ الُٙاهت، َهلى االإبضم ؤن ًٙىن طي زٓاَت بمجمىم االإخلٓحن، لأهه لٙل 

ٓتها في جٓبل هىم مً ؤهىام الُٙاهت. ئت ؾغٍ دت وَ  شغٍ

ىن بٓضعة َاثٓت نلى بزاعة االإشا المشاعز: - نغ نلى ن٘ـ وؾاثل الؤنلام الأزغي، ًخمخو الخلُؼٍ

والؤشهاع ًٓىم بةزاعة مشانغ بًجابُت لضي االإشاهضًً بهُضا نً مشانغ الًػب، الخؼن والخىٍ والخؿض 

ض االإهلىىن ؤن االإهم في الهمل الؤبضاعي هى لِـ نضص االإغاث التي ًٓضم َحها  .ويحرها مً االإشانغ الؿلبُت اٖ وٍ

الٓضعة نلى بزاعة االإشانغ، وبزاعة االإشانغ ًمغ في الهاصة نبر ؤَٙاع ببضانُت  الخؿاب الؤشهاعي، ولً٘ االإهم هى 

ىُت بؿُؿت.  وَ

 , Jacques & Autres)نلى االإهلً ؤن ًىقِ مجمىنت مً االإٓاعباث الؤْىانُت  المقارباث الإقناعيت: -

بحن ؤن ، باؾخهماٛ البراهحن والدجج والشهاصة (2004 به، وٍ واالإٓاعهت، ونلُه ؤن ًٓىم بشغح االإىخىج وبخجغٍ

ض نلى ؤن هىنُت ْهىة مهُىت لها الٓىة نلى حهضًل مؼاج االإؿتهلٚ  اٗلإشهاع الظي ًاٖ هاٛ،  االإىخىج ْىي وَ

 مثلا. Aroma وجدؿحن ًىمه ... ٗىمػاث ْهىة

ت: - ِ الؤؾتراجُجُت الؤبضانُت في الخؿاب  المقارباث البيزٍ ىوي نلى الٙلماث لا جخىْ الؤشهاعي الخلُؼٍ

ت، ؤي نلى الطىع ومهالجتها  َٓـ ؤو االإُاهُم، بل لخ٘دؿب َهالُتها ًجب ؤن جغاٖؼ نلى االإٓاعباث البطغٍ

 وهىنُتها، لأن الطىعة جدمل عؾالت جطل بؿغنت بلى االإخلٓي.

ٓٔ عبذ ماصي وهُس ي بن ْىانض االإهىت جخؿلب جُُٓم االإىخىج، ونلى الؤشهاع ؤن ًد الفارق الإبداعي: -

، والُاعّ  .ونلى االإىخىج ؤن ًٙىن البؿل، وؤن همىده الُٓمت اللاػمت ض جدشابه االإىخىحاث االإىحىصة في الؿىّ وْ

ت التي جثحر الاهدباه، وجٓضم الُغّ بحن االإىخىج  الؤبضاعي الظي ًمحز مىخىج ما مغجبـ بازخُاع الطىعة الٓىٍ

 .(Jacques & Autres, 2004)ء في بهؼ الٙلماث االإهغوع ويحره، َُي الىمػت هٓىٛ ٗل ش ي

ت بخٓضًم ٗل بًجابُاث االإىخىج وجداوٛ البدث  المقاربت بواسطت النفي: - اٗلاث الؤشهاعٍ جٓىم ؤيلب الى

ؼ ؤؾاؾا نلى الهىاضغ  .في مؼاًاه ومىاَهه اٗلاث بمٓاعبت ن٘ؿُت، جترٖ الؿلبُت الإىخىج وباالإٓابل حؿعى بهؼ الى

بٓى الهضٍ صوما هى بْىام االإشاهض لشغاء االإىخىج االإغاص الؤشهاع له.  ممازل للمىخىج االإهلً نىه. وٍ

ت: - بت مً اؾخهماله الهاصي،  المقاربت الجوارٍ حؿعى هظه االإٓاعبت بلى جٓضًم االإىخىج في قغوٍ ْغٍ

بحن مً الخُاة الخُُٓٓت لدؿهل الخهغ  يهضٍ هظا الىىم مً  .ٍ نلى الغؾالتَخسخاع صًٙىع وؤشخاص ْغٍ

 االإٓاعباث بلى جٓضًم مغآة ناٖؿت للىاْو الُىمي، َاالإؿتهلٚ مهني باالإىغىم، َؿىٍ وهلمه بإهىا هخىحه بلُه.

ٌؿعى االإهلىىن هىا بلى اؾخهماٛ هجىم ؾِىماثُحن ومشاهحر ٖممثلحن  اسخعماى المشاه ت والنجوم: -

 دُٓٔ وقُُخحن هما:ؤؾاؾُحن في الخؿاب الؤشهاعي وهظا لخ
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لُذ الاهدباه ًسخلِ الخؿاب الؤشهاعي نً بُٓت الخؿاباث الأزغي، وهىا هخهغٍ نلى الىجم  -أ

ت مهُىت، َُثحر الاهدباه. ت ججاعٍ ٓت ؤزغي مً زلاٛ بشهاعه الإاعٖ  االإشهىع بؿغٍ

ُها ول٘ىه حمُل َ -ب ُجهل الىجىم واالإشاهحر ًٓضمىن في الخؿاب الؤشهاعي واْها آزغ ْض ًٙىن عَ

. وهىإ مً اهخٓض هظه االإٓاعبت نلى ؤن اؾخهماٛ الىجىم واالإشاهحر (Jacques & Autres, 2004)االإشاهض ًدلم 

ت، واللجىء بلى هجم ما ًجهلىا هخظٖغ طلٚ الىجم نلى  ه الغؾالت الؤشهاعٍ في الخؿاب الؤشهاعي ًاصي بلى حشىٍ

ت االإشهغ لها، َهلى االإهلً ؤن لا ٌؿخهمل الىجم هكغا لشهغجه صون ؤن جٙىن له  شهغجه، وهيس ى الهلامت الخجاعٍ

ض مً جٙلُت الخؿاب  .نلاْت مباشغة مو نلامت االإىخىج وؤناب البهؼ ؤًػا نلى ؤن اللجىء بلى االإشاهحر ًؼٍ

 الؤشهاعي َمهكم الىجىم ٌشترؾىن مبالٌ ؾاثلت مٓابل قهىعهم في نمل بشهاعي مهحن.

ت الُٓمت مً حهت واالإخهت مً  قاربت المسخقبليت:الم - لابض مً اًجاص ؤَٙاع حضًضة جمىذ للهلامت الخجاعٍ

حن ججهل الؤشهاع  حهت ؤزغي، وؤهه ًجب جدضًض هٓاؽ الخٓاء حضًضة بحن الىؾاثل وؾمىح الهضًض مً الؤشهاعٍ

 لا ًخجؼؤ مً خ
ً
ب لا ًكهغ َٓـ نلى الشاشت، بل ًطبذ حؼءا  & Jacques) ُاة االإؿتهلٚفي االإؿخٓبل الٓغٍ

Autres, 2004). 

ت:  -4 ؤن ًبضم الاوؿان ٌهني ؤن ًإحي  بص يء ؤو َ٘غة لم الإستتاجيجيت الإبداعيت للخطاب الإشهارٍ

ً، ؤو َ٘غجحن ؤو ؤٖثر في اؾاع نلاْت لم ًخىضل   ما ًخهلٔ بغبـ نىطغٍ
ً
جً٘ مىحىصة بالُهل، َالإبضام صاثما

غ لضي ٗل َغص، بلا ؤنها جخُاوث مً شخظ  هض الخُ٘حر الؤبضاعي مهاعة جخىَ بلحها ؤخض مً ْبل ولم ًُ٘غ َحها، وَ

 بحن اؾتراجُجُت بلى ازغ، وٍ
ً
ت الؤبضانُت بهضها االإاصة الُ٘مُاثُت التي جدضر جُانلا ىكغ بلى الُ٘غة الؤشهاعٍ

اٗهذ  ، وبحن َهم االإؿتهلٚ لهظه الؤؾتراجُجُت الؤبضانُت، والُ٘غة بطا  جٓضًم االإىخج، وبًجاص مٙاهت له في الؿىّ

 نلى االإٓىلت االإشهىعة بمىإي نً الؤؾتراجُجُت َهي لِؿذ ببضانُت، لأنها ؾخُخٓغ بلى الٓ
ً
ضعة نلى البُو انخماصا

 بلا بطا بام( 
ً
 (2010)ؾلهذ اؾهض، )الؤنلان لا ًٙىن مبضنا

حهض الؤؾتراجُجُت الؤبضانُت الىدُجت الُهلُت للإبضام الجُض، َالأَٙاع الؤًجابُت للمبضنحن هي التي و 

ُٓت  جخىج بةؾتراجُجُت ت مخِىت، وهي الخؿىة الأولى التي جسؿىها االإاؾؿت في بؾاع ؾُاؾتها الدؿىٍ بشهاعٍ

الهامت، خُث جٓضم للمهلً الظي ٌهُض بلىعتها وجُُُ٘ها مو االإىخىج. وجدضص الؤؾتراجُجُت نلى غىء ؤعبو ؤؾئلت 

 :(Jacques & Autres, 2004) حشٙل الؤحابت نجها الأنمضة التي جبنى نلحها، وجخمثل جلٚ الأؾئلت في

ت؟ -  مو مً جدىاَـ الغؾالت الؤشهاعٍ

 ما هى الىنض الظي جٓضمه الغؾالت للمؿتهلٚ؟ -

 ما هي االإبرعاث التي ًجب الانخماص نلحها لضنم طلٚ الىنض؟ -

ت هل هي هؼلُت، ؤو صعامُت؟ -  ما هي الىبرة التي جخسظها الغؾالت الؤشهاعٍ

ٛ بطن ؤن الؤؾتراجُجُت هى مسؿـ الهمل الؤبضاعي، وهي مىهجُت ناالإُت جىقِ بهضٍ خث وهٓى 

ت   .(Daniel & Autres, 2000)االإبضنحن نلى زلٔ الجضًض، َُجب نلى الؤؾتراجُجُت ؤن جٙىن ابخٙاعٍ

الؤبضانُت مً ؤعبو نىاضغ ؤؾاؾُت هي: الىنض ؤو االإدىع الؤشهاعي، الدجت  وجخٙىن الؤؾتراجُجُت

 .(Daniel & Autres, 2000)االإضنمت للىنض، م٘ؿب للمؿتهلٚ مً االإىخىج، الأؾلىب وحى الؤبضام 

ىعة طلٚ االإىخىج في ٌؿخضعي الخضًث نً مىخىج مهحن غغوعة جمثُل ض الوعد )المدور الإشهاري(: -أ

اثُت واالإمحزاث التي ًخطِ بها طلٚ االإىخىج، لأن  طهً االإؿتهلٚ صون ؤن ًاصي بىا طلٚ بلى طٖغ الخطاثظ الُحزً

هض جمثُل ضىعة االإىخىج واؾخسغاج َ٘غة الىنض مىه، حهُِىا  ٓت الاؾخهماٛ"، وَ هظا مً ازخطاص "ؾغٍ

ىاه، وهي هُـ الطُاث التي ؾخطاى بها لاخٓا في شٙل الإجمىنت الطُاث التي ًخمحز بها هظا االإىخىج صون ؾ

 ، َما هى الىنض بطن وما هي شغوؾه؟ (Guy & Jean Mark , 1992)ونض ؤو مدىع بشهاعي 
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 Guy & Jean)هٓطض بالىنض جلٚ الطًُت التي جلخظ الخطاثظ التي حشٙل مهُاع ازخُاع االإؿتهلٚ

Mark , 1992) وهظا مثاٛ مً جلٚ الطٌُ: )ْضعة مسخىّ يؿُل نلى بػالت البٓو الطهبت والضزىٛ بلى ْلب ،

ٓت انخباؾُت وبهما ًجب مغاناة مجمىنت مً الشغوؽ  الًؿُل(. ووشحر بلى ؤن ازخُاع الىنض لا ًخم ؤبضا بؿغٍ

 :(Claude, 1997)وهي 

 ًجب ازخُاع الىنض الظي ًدؿم بالضْت والىغىح. البساطت: -

ؤن ًٙىن الىنض زاضا باالإىخىج االإهلً نىه، وؤن لا ًٙىن ْض ؤؾخهمل مً مىاَـ الخيوصيت:  -

 آزغ.

 ٚ.والتي جيخج مً ْضعة الىنض نلى جلبُت الغيبت الخُُٓٓت لضي االإؿتهل القوة: -

. الخددًد: -
ً
 وملمىؾا

ً
، وؤن ًٙىن مدضصا

ً
 ؤن لا ًٙىن الىنض ناما ومجغصا

لا ً٘خُي االإؿتهلٚ بخلٚ الىنىص التي جٓضم له، بل ًجب جضنُم جلٚ  الحجت المدعمت للوعد: -ب

الىنىص بذجج جثبذ صختها وجبرع حضواها، وحهمل الدجت نلى الؤْىام بىاؾؿت بزباث الطضّ، واؾخهمالها 

: ؤن جٙىن الدجت ملمىؾت حضا، ؤن جٙىن ؾهلت الُهم ختى (David, 2002)الخالُت ًجب ؤن ٌؿخىفي الشغوؽ 

هبر نجها بلًت االإؿتهلٚ. ٌُ  جطبذ في مخىاوٛ الجمُو )اؾخهماٛ الطىع الخىغُدُت والأشٙاٛ مثلا(، ؤن 

ها االإؿتهلٚ مً اْخىاء االإىخىج هٓطض بها الُاثضة التي ًمً٘ ؤن ًجىحمنسب المستهلو من المنخوج:  -ج

ض نلى  االإهلً نىه، وهي نلى زلاٍ الىنض الظي ٌشحر بلى الىدُجت التي ٌؿخسلطها االإؿتهلٚ مً االإىخىج جاٖ

ت(  اٗهذ ماصًت ؤو عمؼٍ ، وهٓىٛ نً بشبام (Claude, 1997)الؤشباناث التي ًٓضمها االإىخىج للمؿتهلٚ )ؾىاء 

مً٘ ُْاؾه ٖٓضعة يؿىٛ الشهغ نلى الٓػاء  خاحت ؤهه ماصي ؤو مىغىعي نىضما ًٙىن ملمىؾا، ملاخكا وٍ

م االإؿتهلٚ لظاجه )ؤي ُِٖ ًغي هُؿه بىُؿه وهى  نلى ْشغة الغؤؽ، وهٓىٛ ؤن الؤشبام عمؼي في خالت جٓىٍ

م الًحر له )ؤي ُِٖ ًغاه الىاؽ وهى بشبام احخ ظا في خاٛ جٓىٍ  ماعي.بشبام هُس ي(، وٖ

هٓطض به الؤؾاع الهام الظي ًخم َُه جىقُِ الهىاضغ الثلازت ؾابٓت  الأسلوب وحو الإبداع: -د

ُمخه االإاصًت  شترؽ في هظا الجى ؤن ًٙىن حضًضا في ؾغخه، ومىآَا في جطىعه لىىم االإىخىج وْ الظٖغ، وَ

ت، وجسخلِ الأؾالُب االإؿخهملت في الؤؾتراجُجُت الؤبضانُت بازخلاٍ  مىغىم الؤشهاع طاجه، وبازخلاٍ والغمؼٍ

اٗن الهضٍ هى الخإُٖض نلى (Daniel & Autres, 2000) يغع االإطمم واالإبضم ، َٓض ًٙىن الأؾلىب بنلامُا بطا 

ٙىن بإؾلىب هؼلي في خاٛ البدث نً ؾغّ ٖؿب االإؿتهلٚ.  ضضّ الىنض، وٍ

هىإ ؤهىام نضة مً الاؾتراجُجُاث أنواع الاستتاجيجياث الإبداعيت للخطاب الإشهاري:  -4-1

مً٘ جلخُظ ؤهمها َُما ًإحي   :(2008)شاص، الؤبضانُت التي حؿخسضم في الخؿاب الؤشهاعي، وٍ

ً الؿلهت / الخضمت االإهلً نجها، حهخمض نلى جٓضًم الخٓاثٔ واالإهلىماث ن استتاجيجيت المعلوماث: -

ُٓت مهُىت مثل صزىٛ ؾلهت  مما ًجهلها جخمخو بمطضاُْت نالُت، وجخلاءم هظه الاؾتراجُجُت مو مىاِْ حؿىٍ

غ لؿلهت ما.  للؿىّ ؤوٛ مغة ؤو في خالت الانلان نً زـ اهخاج حضًض ؤو بصزاٛ جدؿِىاث ؤو جؿىٍ

ت.وهي جغج٘ؼ نلى َا استتاجيجيت الادعاء العام: -  ثضة ؤؾاؾُت للمىخج وعبؿها بالهلامت الخجاعٍ

ت: - حهخمض هظه نلى جٓضًم الدجج والضناوي التي جىضر  استتاجيجيت الدعاوى أو الحجج الإشهارٍ

 هخاثج اؾخسضام الؿلهت / الخضمت االإهلً نجها، وهي جساؾب الهٓل.

ت نً استتاجيجيت الدافعيت:  - دت جخػمجها الغؾالت الؤشهاعٍ وحهخمض نلى طٖغ نباعاث واضخت وضغٍ

الُىاثض التي ؾخهىص نلى االإؿتهلٚ مً اؾخسضام االإىخج، ومضي ْضعجه نلى اشبام خاحاث االإؿتهلٚ وعيباجه 

ٔ الاؾخمالاث الهٓلُت والهاؾُُت.  نً ؾغٍ

د: - ض نلى جٓضًم ونض زاص وحهخمض اؾتراجُجُت االإٓت استتاجيجيت المقتتح البيعي الفزٍ رح البُعي الُغٍ

ضة للمىخج لا ٌؿخؿُو ؤن ًٓضمها االإىاَؿىن.  بُاثضة َغٍ
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ت  استتاجيجيت المهانت: - ت ُُُٖت بصعإ االإؿتهل٘حن للماعٖ ٌؿخلؼم اؾخسضام اؾتراجُجُت االإٙاهت ومهغَ

 ومىاَؿحها، وجإزحر طلٚ في الٓغاعاث الشغاثُت.

ت: - ُػل  استتاجيجيت الأوامز الإشهارٍ ٌؿخسضم َحها ؤؾلىب الأمغ لخدُٓٔ الاؾخجابت االإؿلىبت، وٍ

ت واؾخسضام الاؾخمالاث الهٓلُت ولِـ الهاؾُُت، مثاٛ طلٚ )لا جضم الُغضت  جدضًض حمهىع الغؾالت الؤشهاعٍ

 اشتري ... بلخ(. –باصع  –جُىجٚ 

ت: - ظ االإىخج لٙل مىخج شخطُت مهُىت جخٙىن مً زطاث استتاجيجيت شخييت العلامت الخجارٍ

 واؾمه وحًلُُه وؾهغه، واالإؿتهلٚ الظي ٌؿخسضمه ... الخ.

حهخمض نلى اًجاص اهُهاٛ هُس ي مهحن لضي االإؿتهلٚ، للغبـ بحن  استتاجيجيت الارجباط الزمزي: -

االإىخجاث االإهلً نجها واهُهالاث االإؿتهلٚ ؤو الغبـ بحن الؿلهت والؤشباناث والاؾخسضاماث التي جٓضمها ؤو بحن 

 خج ومٙان مهحن ؤو خضر ما ؤو شخطُت مهُىت.االإى

حهخمض هظه الاؾتراجُجُت نلى مُل الاوؿان بلى جٓلُض الصخطُاث االإشهىعة ؤو  استتاجيجيت المداماة: -

الُئت الاحخمانُت الأنلى، وحؿخسضم في الغؾاثل الانلاهُت لخث االإؿتهل٘حن نلى اؾخسضام الؿلهت ؤو الخضمت 

 لصخطُت مشهىعة ؤو 
ً
 مً هم ؤعقى.جٓلُضا

ت التي حؿتهضٍ استتاجيجيت اًجاد نمط أو عادة استهلاليت حدًدة:  - حؿخسضمها الغؾاثل الؤشهاعٍ

اًجاص همـ ؤو ناصة اؾتهلاُٖت حضًضة، وطلٚ بؿغّ مسخلُت مثل جٓضًم نغوع زاضت ؤو جىغُذ ؾهىلت 

 .اؾخسضام الؿلهت، وهظه جدىاؾب مو الؿلو الجضًضة

وجغي اؾتراجُجُت همـ الخُاة، ؤن االإىخج لِـ َٓـ مٙىن له ضُاث  استتاجيجيت نمط الحياة: -

ٓخىا في الخُاة.  ول٘ىه م٘مل لؿغٍ

ت مألوفت: - ت التي جٓضم مىخجاث طاث  استتاجيجيت حعل العلامت الخجارٍ حؿخسضم في خالت الخملاث الؤشهاعٍ

 شهبُت ٖبحرة، وضىعة طهىُت ؾُبت لضي االإؿتهل٘حن.

وني:القوالب الفنيت للخطا -5 جخهضص الٓىالب الُىُت في الخؿاب الؤشهاعي  ب الإشهاري الخلفزٍ

ىوي، وهي نلى ازخلاَها جخدضص ضُايتها بؿبُهت الٓىالب الُىُت االإؿخسضمت في الخهبحر نً َ٘غة الؤشهاع.  الخلُؼٍ

 :(Philippe, 1997)وجخمثل هظه الٓىالب ؤؾاؾا في ما ًلي 

هخمض هظا الٓالب نلى وقُُت الىضاء في مساؾبت مخلٓي الغؾالت  الحدًث المباشز:قالب  - وَ

به، وجٓخض ي وقُُت الىضاء الؤْىام بال٘لام، ولظلٚ  ظا في صنىجه بلى اْخىاء مىخىج مهحن ؤو ججغٍ ت، وٖ الؤشهاعٍ

 مً ؤهم الأؾالُب االإؿخسضمت في هظا االإجاٛ. "Le témoignage" اٗهذ الشهاصة

ؿدىض ؤؾاؾا بلى خىاع ًجغي بحن الصخطُاث )شخطحن ؤو زلازت ؤو  لمبني على الجدى:القالب ا - وَ

ؤٖثر...(، جٓىم هظه الطُايت نلى ؤؾلىب االإىاقغة والجضٛ خىٛ مىاَو اؾخسضام ؾلهت مهُىت، ؤو ْضعة مىخىج 

ٓىم مدغع الغؾالت بطُايتها في ؤؾلىب ًٓىم نلى ؤؾاؽ قهىع َغص مهحن  ًخدضر نلى خل مشٙل مهحن، وٍ

نً وحىص مشٙلت ما، بِىما ًٓترح الصخظ الآزغ خل االإشٙلت مً زلاٛ اؾخسضام االإىخج / الخضمت مىغىم 

ت Lactofibreالؤشهاع. )بشهاع صواء  ِ َهالُت هظا الىىم مً الطٌُ نلى ْضعة مطمم الغؾالت الؤشهاعٍ (، وجخىْ

خه بؿبُهت الجمهىع االإؿت ت في ضُايت نلى الخُ٘حر االإىكم والضُْٔ، ومضي مهغَ هضٍ، لٙي جىه٘ـ جلٚ االإهغَ

ت واليشاؽ والٓػاء نلى  ت والخغٖ الاؾخُؿاعاث والخهُٓباث الجضلُت. وهكغا لٓضعة الخىاع نلى بغُاء الخُىٍ

ىوي، ؤضبذ الٓالب الظي ٌؿخسضم هظا الأؾلىب الُني مً ؤٖثر  االإلل الظي ْض ًيخاب الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

 اع االإهاضغ.الٓىالب اؾخهمالا في الؤشه
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ًٓىم هظا الٓالب نلى َ٘غة الاؾخهغاع في جٓضًم  :"Vidéo clip"القالب في شهل فيدًو مليب  -

، واؾخسضام (Philippe, 1997)االإىخىج، وهي َ٘غة مؿخىخاة مً ًَ الُُضًى ٗلُب االإهغوٍ في الأياوي االإطىعة 

ىوي ؤٖثر وضىلا الأياوي في الؤشهاع الهطغي هى مد اولت مً حاهب االإطمم لجهل الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

خؿلب هىا الخظع في جىقُِ هظا الٓالب، ختى لا جؿػى الجىاهب الُىُت نلى مدىع الخؿاب  وعؾىزا، وٍ

 الؤشهاعي.

ًداوٛ االإطمم مً زلاٛ هظا الٓالب الخغوج مً  القالب الذي ٌعخمد على الزسوم المخدزلت: -

ت، وهى جىقُِ يحر ؤًٓىوي ًغاص االإإلىٍ وطل ٚ باؾخسضام شخطُاث يحر خُُٓٓت مؿخمضة مً الغؾىم االإخدغٖ

 مىه الخجضًض في نغع االإدخىي الؤشهاعي.

 خاجمت:

ىوي والطُايت الؤبضانُت الُىُت نلاْت  مً هظا االإىؿلٔ بم٘ىىا الٓىٛ ؤن للخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

ت، َبىاء زؿاب بشهاعي ْىي ومث مغ ًدٓٔ الأهضاٍ االإغحىة وحب الخسؿُـ له واهخاحه وؾُضة وغغوعٍ

ىوي ؤٖثر  بخىقُِ نىطغ الؤبضام زاضت بهض الخٓضم الخ٘ىىلىجي ال٘بحر، لُطبذ الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

 َهالُت وجإزحرا نلى االإخلٓي.

 ونلُه ًم٘ىىا ؤن هسلظ بلى الىٓاؽ الخالُت:

ت.وحب جٓضًم وحهت هكغ االإؿتهلٚ في هظ الغؾالت الؤ  -  شهاعٍ

ت حضًضة ومبخ٘غة لهغغها. -  غغوعة البدث نً ؤَٙاع مبضنت وؤؾالُب بشهاعٍ

 ؤهمُت اهخٓاء الٙلماث االإىحهت واالإهبرة. -

ىوي بالأماهت والٓابلُت للخطضًٔ. -  ؤن ًخطِ الخؿاب الؤشهاعي الخلُؼٍ

 الازخطاع وطٖغ ضلب االإىغىم مباشغة. -
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 قائمت الميادر والمزاحع:
 المجلدات: -

 (. تٍرٔخ، نثُاٌ: دار صادر.17(. نطاٌ انؼرب، يادج )خطة( )الإصذار 7991اتٍ يُظٕر. )

 الكتب: -

 (. الإػلاٌ. الإضكُذرٌح، يصر: يؤضطح شثاب انجايؼح.1117انًصري أحًذ يحًذ. )

 .43انًغرب: يجهذ فكر َٔمذ، ع (. انخطاب الإشٓاري تٍٍ انتمرٌر ٔالاٌحاء. انرتاط، 1111انًصطفى ػًراًَ. )

 (. يذخم إنى انصحافح. )تر: راجً صٌٍٕٓ، انًترجًٌٕ( تٍرٔخ، نثُاٌ: يؤضطح تذراٌ.7993تٕتذ ف. فرٌس. )

 (. إدارج الإتذاع ٔالاتتكار. الأردٌ: دار كُٕز انًؼرفح.1119جهذج ضهثى تطرش، ٔ ػثٕي زٌذ يٍُر. )

 الأضص الاجتًاػٍح ٔانُفطٍح. الإضكُذرٌح، يصر: انًكتة انجايؼً. (. الإتتكار،1111حطٍٍ ػثذ انحًٍذ رشٕاٌ. )

 (. يصر: يكتثح أَجهٕ انًصرٌح.14(. الإػلاٌ، تارٌخح، أضطّ ٔلٕاػذِ )الإصذار 7999خهٍم صثاخ. )

ج، يصر: إفرٌمٍا (. نغح انترتٍح، تحهٍم انخطاب انثٍذاغٕجً )الإصذار د.ط(. )تر: ػًر أٔكاٌ، انًترجًٌٕ( انماْر1111رٔتٕ أٔنٍفً. )

 نهُشر.

 (. الإضكُذرٌح، يصر: يكتثح الإشؼاع.17)الإصذار ط  -الأْٔاو ٔانحمائك-(. ظاْرج انؼٕنًح 7999ضؼذ يحً يحًذ. )

 (. انذار انثٍضاء، انًغرب: انًركس انخمافً انؼرتً.17)الإصذار  -آنٍاخ الالُاع ٔانذلانح-(. انصٕرج الإشٓارٌح 1119ضؼٍذ تُكراد. )

 . 91(. الإػلاٌ ٔتأحٍرِ ػهى انهغح انؼرتٍح، ع 7991ر انذٌٍ. )ػصاو َٕ

 (. تخطٍظ انحًلاخ الإػلاٍَح. انماْرج: انذار انؼرتٍح نهُشر ٔانتٕزٌغ.1111فاتٍ يحًذ شاد. )

تٍرٔخ، نثُاٌ:  (.17)الإصذار  -راْاخ انهغح ٔانخمافحٔاك رْاَاخ الاحتٕاء-(. الإشٓار انذٔنً ٔانترجًح إنى انؼرتٍح 1172يحًذ خاٌٍ. )

 انًركس انؼرتً نلأتحاث ٔدراضح انطٍاضاخ.

 (. ػًاٌ، الأردٌ: دار ٔائم.17)الإصذار  -انمٕاػذ، انًراحم، انتطثٍماخ-(. يُٓجٍح انثحج انؼهًً 7991يحًذ ػثٍذاخ، ٔ آخرٌٔ. )

 دٌ: دار انشرٔق.(. ػًاٌ، الأر17(. الإػلاٌ انفؼال، تجارب يحهٍٕ ٔدٔنٍح )انًجهذ 1113يصطفى يحًذ يحًٕد. )

 (. الإػلاٌ. انماْرج، يصر: انذار انًصرٌح انهثُاٍَح.7999يُى انحذٌذي. )

 (. ػًاٌ، الأردٌ: دار يجذلأي.17(. انذػاٌح ٔالإػلاٌ ٔانؼلالاخ انؼايح )الإصذار 7991َاصر يحًذ جٕدخ. )

 المجلات: -

 .71يجهح انؼلاياخ، ع (. الإشٓار تٍُح خطاب ٔطثٍؼح ضهٕن. 1111أحًذ تٍ ػتٕ ػثذ الله. )

)الإصذار د.ط،  -تحهٍم انخطاب انشؼري ٔانطردي-(. الأضهٕتٍح ٔتحهٍم انخطاب، دراضح فً انُمذ انؼرتً انحذٌج 7991انطذ َٕر انذٌٍ. )

 (. انجسائر: دار ْٕيح نهُشر ٔانتٕزٌغ.11انًجهذ 

 .79هى انتأحٍر. يجهح انخطاب، ع (. تلاغح انخطاب الإشٓاري انتهفسًٌَٕ ٔلذرتّ ػ1172تٕصاتح ػثذ انُٕر. )

 . يجهح انًخثر.-دراضح تذأنٍح فً الارضانٍح الإشٓارٌح انؼرتٍح-(. اضتراتٍجٍح انخطاب انحجاجً 1173دفح تهماضى. )

 .31-39(. لراءج فً انمراءج. يجهح انفكر انؼرتً انًؼاصر، ع 7911رشٍذ تٍ حذٔ. )

 انًترجًٌٕ( جايؼح لطُطٍُح، انجسائر: يُشٕراخ يخثر انترجًح فً الأدب ٔانهطاٍَاخ.(. انخطاب. )تر: تٕضف تغٕل، 1113ضارج يٍهس. )

 .91(. الإػلاٌ ٔتأحٍرِ ػهى انهغح انؼرتٍح. يجهح انفكر انؼرتً، ع 7991ػصاو َٕر انذٌٍ. )

 .43(. انخطاب الإشٓاري تٍٍ انتمرٌر ٔالاٌحاء. يجهح فكر َٔمذ، ع 1111ػًراًَ انًصطفى. )

 . يجهح فكر ٔيجتًغ.14(. يثادئ فً ضًٍٍٕنٕجٍا الإشٓار، ع 1171)فاٌسج ٌخهف. 

 .11، يج 11(. ضًٍٍٕنٕجٍا الاتصال فً انخطاب الإشٓاري انثصري. يجهح انٕاحاخ نهثحٕث ٔانذراضاخ، ع 1173كرًٌح ػثذ انٕاحذ. )

 .11الأحر، ع  (. انًمارتاخ انطًٍٍائٍح نتحهٍم انخطاب الإشٓاري. يجهح1111يرتاض ػثذ انجهٍم. )ياي, 

 .11، 12 - 13(. انخطاب الإشٓاري: يكَٕاتّ ٔآنٍاخ اضتمثانّ. يجهح انفكر انؼرتً انًؼاصر، ػذد 1119َٕضً ػثذ انًجٍذ. )

 الأطروحات:

 . يؼٓذ انترجًح. ْٔراٌ: جايؼح أحًذ تٍ تهح.-آنٍاخ انلإلُاع ٔانذلانح-(. ترجًح انخطاب الإشٓاري 1111، 1117ضارج تٕاتً. )
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 المواقع الإلكترونية: -

 . تى الاضترداد يٍ فاٌطثٕن:انصفحح انرضًٍح نشٕكٕلاطح أٔتتٍلا(. 1111انصفحح انرضًٍح نشٕكٕلاطح أٔتتٍلا. )
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