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;í}÷Ÿ;

�ي  الظاهرة والباطنة �� إعلامي يحمل كما هائلا من الرموز والمعا إذا ما اف��ضنا بان الأغنية كنمط اتصا�� وخطاب

ال�حن والأداء، و يؤسس لمشهد ثقا�� �عكس النسق القي�ي لمنتج الأغنية و متلق��ا، فإن الأغنية التلفز�ونية �� ال�لمة،

الاس��لاكية، أين يحال �ل  �غيب فيھ المع�ى لصا�ح صناعة القيمثقا�� غر�ي مستورد، طبع��ا العر�ية  تحولت إ�� قالب

ما �عرض ف��ا إ�� سلعة معروضة للبيع، قوامها ا�جسد الذي تحول إ�� قيمة إستعمالية، ووسيلة �جذب الأنظار 

تحقيقا للأهداف التجار�ة، وهو ما ذهب إليھ رواد مدرسة فرنكفورت �� تفس��هم لما تقدمھ وسائل الإعلام للمتلقي، 

ما �� إلا أعمال وضيعة أو �شو�ھ للأعمال الراقية هدفها إلهاء الناس، وهو ما أصاب ح�ن أقروا بأن تلك الأخ��ة 

ومن هنا ��دف هذه الدراسة إ�� البحث �� مظاهر . ت إ�� موسيقى تجار�ة اس��لاكيةالموسيقى العر�ية ح�ن تحول

لية نقدية لعينة من الأغا�ي ع�� قناة الثقافة الاس��لاكية �� الأغا�ي التلفز�ونية المصورة العر�ية، من خلال قراءة تحلي

 .روتانا

 . الأغا�ي التلفز�ونية المصورة ، الثقافة الاس��لاكية، مدرسة فرنكفورت:  ال�لمات�المفتاحية

Abstract  
By assuming that, the song as a communicative pattern, and a media discourse carries a 

huge number of symbols and meanings in different levels such as word, melody and 
performance. Moreover, establishes a cultural scene reflects the Value system of the song 
producer and recipient .The Arabic TV song turned into an imported Western cultural model 
.However, this situation revealed an absence of the meaning in favor of the consumer culture 
industry. Where everything in this songs presented as a commodity for sale build on the body, 
which transfers a value of use, and a means to attract attention to achieve commercial goals. 
This idea goes back to the Frankfurt School founder in their interpretation of what the media is 
offering to the recipient where they saw the hull idea as an act of shame or distortion of high-
end work aimed at distracting people, which strike the Arabic music when it became a 
commercial music consumption. 
Hence, this study aims to investigate the manifestations of consumer culture in Arab television 
songs, through a critical analytical reading of a sample of songs on Rotana channel. 
Key words: Video Clips, Consumer Culture, Frankfurt School 
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;;ÏŸÅŒŸ;

ليست  -مقار�ة نقدية -إن مقار�ة الموسيقى  كأحد أش�ال الفنون و كأحد أش�ال ا�خطاب الإعلامي ،

بمسألة حديثة الطرح �� بحوث الإعلام و الاتصال، إذ يرجع البحث �� تأث��ا��ا ع�� المتلقي إ�� سنوات طو�لة 

بطت دراسة الفنون عموما و الموسيقى خصوصا برواد مدرسة فرنكفورت ، والذين يرون بأن خلت، حيث ارت

أصاب الثقافة الراقية جاء جراء انتشار النمط الاس��لا�ي الاقتصادي و �سيده، إذ باتت المنتجات الثقافية ما 

 .سلعة موجودة �� التداول، مثلها مثل أي سلعة أخرى، و هو ما ينطبق ع�� الموسيقى 

فهكذا تحولت الثقافة ا�حقيقية إ�� ثقافة جماه��ية اس��لاكية ، و تحولت الموسيقى الراقية إ�� موسيقى 

تجار�ة،  فبدلا من أن �ساءل الواقع ، فأ��ا تكرسھ و �عيد إنتاجھ، مستغلة التأث��ات الفائقة للصورة وما 

 .نولوجيات الاتصالتحملھ من خيال و إ��ار خاصة �� ظل التقنيات ا�حديثة �� عصر تك

ومن هنا بات من الضروري بما �ان، البحث �� تداعيات الأغنية التلفز�ونية المصورة العر�ية، وال�ي باتت 

�ستقطب ح��ا جماه��يا هائلا مرتكزه الشباب و المراهق�ن، مستلهمة النموذج الغر�ي الذي يحيل �ل �ىيء إ�� 

 .الر�ح ع�� حساب القيم سلع معروضة للبيع ،ضمن قانون السوق الذي يقدس

 :الآتية الإش�الية البحثيةع��  ، ال�ي تحاول الإجابةتھ الدراسة وهو ما سنبحث فيھ �� ه

 ما �� مظاهر الثقافة الاس��لاكية �� الأغا�ي التلفز�ونية المصورة العر�ية ؟  

 ما توصيف واقع الأغنية التلفز�ونية المصورة العر�ية ؟  -1

 ما علاقة الأغنية التلفز�ونية المصورة العر�ية بالثقافة الاس��لاكية من خلال أبرز تجليا��ا ؟   -2

 الأغا�ي التلفز�ونية المصورة العر�ية ؟  �� ستنساختقليد والا ال�� حدود  ما -3

;Ïà\ÑÅ’\;Ã\Å·^;
مظاهر الثقافة الاس��لاكية �� الأغا�ي التلفز�ونية العر�ية  ��دف الدراسة �ش�ل عام إ�� الكشف عن

المصورة بالاستناد إ�� �عض مؤشرات الثقافة الاس��لاكية كما حددها رواد مدرسة فرنكفورت، ما يدعوا 

 : الباحثة إ�� تحديد �عض الأهداف ا�جزئية لهذه الدراسة وال�ي يمكن إيجازها فيما ي��

غنية التلفز�ونية العر�ية المصورة ومآلا��ا، خاصة �� ظل ال��ايد الكب�� إعطاء توصيف عام لواقع الأ  -

 . لعدد القنوات الفضائية الغنائية والتوجھ إ�� الاستثمار ف��ا

الوقوف ع�� أهم مؤشرات ومظاهر الثقافة الاس��لاكية �� مضام�ن الأغا�ي التلفز�ونية المصورة  -

 . العر�ية ع�� الفضائيات الغنائية

�� مظاهر التقليد والاستنساخ �� الأغا�ي التلفز�ونية المصورة العر�ية، ومدى محا�اة الكشف ع -

 .  واستحضار نموذج الأغنية الغر�ية

;Ïà\ÑÅ’\;ÏË⁄·^;
أهمي��ا من  "الأغا�ي التلفز�ونية المصورة العر�ية والانز�اح نحو الثقافة الاس��لاكية " �ستمد دراسة 

والتساؤلات البحثية ال�ي تث��ها، إذ تحولت الأغنية العر�ية ع�� الفضائيات اليوم أهمية المتغ��ات ال�ي تتناولها 
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إ�� صناعة قائمة بحد ذا��ا، ��دف من خلالها مؤسسات الإنتاج ومال�ي تلك الفضائيات ا�خاصة إ�� تحقيق 

من إقبال أك�� قدر ممكن من الأر�اح، �� سوق تجار�ة عر�ية �شهد الكث�� من التحولات، وما قابل ذلك 

 .  جماه��ي شبا�ي لا متنا��، ح�ى بات �عض الفنان�ن والمغني�ن قدوة للشباب العر�ي اليوم ومثالا يحتذى بھ

هكذا تحولت الأغنية من رسالة فنية وقيمة جمالية وروحية إ�� موسيقى خفيفة اس��لاكية تحا�ي �� 

نموذجها النموذج الغر�ي الأمر��ي خاصة، دون مراعاة �خصوصية السياقات الاجتماعية والثقافية 

ى من ناحية النوع ليط�� للمجتمعات العر�ية أو الأخرى الوافدة، ما جعل الإنتاج �� مجال الأغا�ي العر�ية يتد�

الكم الفارغ من أي قيمة ع�� المشهد الغنائي، ما يدعوا للبحث والتعمق �� ماآلت إليھ أغا�ي الفيديو �ليب 

العر�ية، �عد أن باتت ��خا للمنتجات الغر�ية وما ينجر عن ذلك من تأث��ات ضمنية نتيجة لما تحملھ من قيم 

 .      ثقافية غر�ية

1H Áá ÷i’\;È›]≈¯\;ÎÑÊë∏\;ÏË›Ê;U;‹Ê‚ ∏\;Ï’ˆÄ;

لقطات غ��  (Clip) ، و �ع�ي �لمة vidéo clipالأغنية التلفز�ونية المصورة �� ال��جمة العر�ية لمصط�ح 

متصلة �عضها ببعض، معتمدة �� تجميعها �� �ل واحد ع�� المونتاج،  وهذه إحدى أهم خاصيات الفيديو 

 .1�� الفيلم السينمائي" الاس��سال"مقابل �� اللقطات التصو�ر�ة، " التقطيع"�ليب ، 

لفيديو �ليب ما هو إلا فيلم سينمائي قص�� يحتوي ع�� المس��ي بأن ا الوهابو يضيف الدكتور عبد 

 .2 و��يء �شبھ التمثيلية  أغنية، ورقص

ا لأغنية  التلفز�ونيةكما �عرف الأغنية  ا مرئي� المصورة بأ��ا فيلم قص�� مصور �عكس عرضًا تمثيلي�

موسيقية، وف��ا يقوم مغن واحد أو أك�� بأداء أغانٍ موسيقية ت�ون مرفقة بصورٍ مرئيةٍ، ت��جم مع�ى الأغنية 

ا أو �ل�� ما معًا، و�� وما تحملھ من أهداف، و�مكن أن ت�ون الأغنية الموسيقية كرتونية متحركة أو أداءً حي�

الأساس غالبًا ما ت�ون الأغنية الموسيقية المصورة عبارة عن وسيلة �ستخدم لتسو�ق وترو�ج الم�جلات 

 .3الغنائية

إذن،  تحمل كما ثرّ�ا وهائلا من الرموز الظاهرة والبطانة ، تندغم هذه  المصورةفالأغنية التلفز�ونية 

 لعدد من الرموز �� اللغة المغناة المباشرة ، أوتنداح 
ً
 إ�� ظلال ال�لمات ، أو ت��ك التفس�� مفتوحا

ً
متسللة

أو ��  -المعا�ي المحتملة، تبدوا هذه الرموز تارة ظاهرة ومكثفة �� الأدوار ال�ي يؤد��ا المغ�ي أو بديلھ �� الفيديو

 
ً
دغمة تحت طبقات وكذلك توجد �� الصور الماورائية والرسائل المن –تبادل الأدوار ب�ن الرجال والنساء أحيانا

 .4كثيفة من الإ��ام والإضمار

 ولك��ا
ً
 بحتا وليست شر�حة من الما��ي المعاش فعليا

ً
" تصور أو خيال ”مجرد و�� بذلك لا �عكس واقعا

لمدلولات ال�لمات يم��ج فيھ ا�خيا�� بالواق��، وتوظف فيھ مقتطفات من الواقع المعاش ليضعھ مخرج الأغنية 

خلالها الأغنية المصورة، و�ذلك تنتقل المعا�ي من الدلالات المباشرة ل�لمات الأغنية  كخلفية �عمل معها أو من

حيث �ستحيل إجراء التجر�ة الواقعية ع�� البشر أو إخضاع  إ�� الصور ال�ي تب��ا الأغنية أثناء الغناء ،

 من سلوكهم للتحكم والتوجيھ ، فإن الفن الذي �عمل من خلال ا�خيال المصور يمكن أن �عطي
ً
نا شكلا



ISSN : 2571-9904 
EISSN: 2602-7763 

 

Ô|||||Î‹˙||ƒˇ^=m_|||||ã^áÑŸ|ÿ=Ôÿ_k|||||||||ãàÿ^=Ô|||||Ÿß =ÑŸ.^=W=02 =ÉÑ≈ÿ^==W=07==L2›kgã=2018   
 
  

=

35 

أش�ال التجر�ة البديلة ، إذ �شبھ الأغا�ي التلفز�ونية المصورة أحلام اليقظة من حيث وظيف��ا النفسية 

 
ً
والاجتماعية، فأحلام اليقظة عبارة عن سلسلة من الأحداث ي�ون ا�حالم بطلها المطلق ، و�عطيھ �عو�ضا

 �عوضھ عن قسوة الواقع، فالأغا�ي  و�� ك
ً
 نفسيا

ً
ث�� من حالات الاختناق الواق�� و�� حالات القنوط وإشباعا

 عن واقعها 
ً
 عمل المهدئات ال�ي تحمل النفس �عيدا

ً
واليأس والشعور بالعدم وال�جز واللاارادة،  �عمل نفسيا

 5.المزري أو المميت 

�ليب عن الموسيقى المسموعة الإذاعية، كما  يختلف أيضا عن الموسيقى الفيلمية  الفيديو و�ختلف 

ختلافا يمكن إجمالھ �� خاصيت�ن تم�� �ل واحد م��ا عن الآخر، فبينما تنضبط الموسيقى الفيلمية لسياق ا

كحائي يجمع تفاصيل الفيلم �� بوتقة واحدة ع�� لقطات ت��اوح ب�ن الطول والقصر حسب مضمون الفيلم، 

بأغنية أخرى ع�� تدفق الصور ين�ع الفيديو �ليب �ش�ل ثابت نحو الاستقلال عن أية سياقات خارجية تر�طھ 

 . نظرا للتشغيل الثابت للقطات القص��ة

وإذا �انت وظيفة الموسيقى الفيلمية �� تجميع التفاصيل لت�و�ن ال�ل النظامي والمع�ى الإجما��، فإن 

وظيفة الفيديو �ليب �� �شظية هذا النظام وهذا المع�ى عن طر�ق تدفق الصور والأف�ار والقيم والإثارة 

 .6من باب الاس��لاك لا من باب المشاركة �� الإنتاج ... وال�جائبية

2H ˜Ÿ;ÏËdÖ¬’\;ÎÑÊë∏\;ÏË›ÊÁá ÷i’\;È›]≈¯\;wŸ 

ع�� الرغم من أن الشائع �� مضام�ن الأغا�ي التلفز�ونية العر�ية، مضمون واحد و إن تباينت أش�الھ 

ودواعيھ من ال�جر والضياع  يروي قصة ا�حب ب�ن الرجل و المرأة ، و ما يرتبط ��ا من مواضيع  �الافتتان 

و تنوعت،  ف�ان   –�� الما��ي  –أو غ��ها ، إلا أن مضام�ن تلك الأغنيات �عددت واللوعة بالفراق أو الأشواق 

أي عن علاقات إ�سانية خارج   أو عن الطبيعة  ، أو عن علاقة الأم بابن��ا هناك أغنية أو اثنتان تتحدث عن الأم

  , ء مثل شو��، كما �ان هناك أغان بالفص�� لبعض كبار الشعرا إطار موضوع ا�حب ب�ن الرجل والمرأة

  . 7وإبراهيم نا��  , والأخطل الصغ��

  ( �ان هناك تنوع �� أش�ال الأغنية ، ف�ان هناك المونولوج ال�وميدي  , وإ�� جانب هذا التنوع �� الموضوعات

)  مجنون لي��  (        وأغا�ي الديالوج ال�ي اش��ر ��ا محمد فوزي والأو�ر�تات  ،) إسماعيل ياس�ن ـ ثر�ا حل�ي

 . وأغا�ي الأفلام وأغا�ي التمثيليات الإذاعية ، و�الطبع �انت هناك الأغا�ي الوطنية ، كما �ان هناك أغا�ي دينية

اليوم، فأغا�ي الفيديو �ليب العر�ية تنحصر �� النوع الأول أي أغا�ي ا�حب ب�ن   هذا التنوع اختفي تماما

ففي الما��ي مثل هذه الأغا�ي    ك هذه الأغا�ي ع�� حالها، ولكن يلاحظ أن الفيديو �ليب لم ي��  الرجل والمرأة

فالفيديو �ليب يؤكد جانبا   ، �ل هذا الإ��ام وال��كيب والتنوع اختفي تقر�با تماما  �انت م��مة ومركبة ومتنوعة

 . 8 واحدا من الأغا�ي وهو ا�جانب ا�جن��ي

 :المصاحبة للأغنية فهناك بيئتان اثنتان تتموضع  ف��ما الأغنية العر�ية  مضمون الصور  أما من ناحية

ك��اث العصر الأموي أو العبا��ي أو أجواء  : البعيد عر�ية مستمدة من الما��ي فإما أن تكون البيئة المصورة

  –ألف ليلة وليلة أو من ال��اث القر�ب 
ً
، كأن �عرض الأغنية جوانبا من السوق أو الأزقة -قبل مائة عام مثلا



ISSN : 2571-9904 
EISSN: 2602-7763 

 

Ô|||||Î‹˙||ƒˇ^=m_|||||ã^áÑŸ|ÿ=Ôÿ_k|||||||||ãàÿ^=Ô|||||Ÿß =ÑŸ.^=W=02 =ÉÑ≈ÿ^==W=07==L2›kgã=2018   
 
  

=

36 

أو المنازل القديمة أو مضارب البدو وخيامهم ، أو �عض عناصر من ثقافة الغوص وصيد السمك بالشباك ، 

 من مشهد ا�حياة �� الوقت ا�حاضرمع العلم أن جميع هذه ا
ً
 . لمظاهر قد اختفت �ليا

 �� ايطاليا أو بر�طانيا أو �� أمر��ا  : البيئة الغر�ية الأور�ية أما البيئة الثانية ف�ي
ً
كأن يتم تصو�ر الأغنية �ليا

  أو كندا،
ً
 وترى الناس المحيط�ن بالفنان من ذوي البشرة البيضاء دائما

ً
 . أو �� القطب أحيانا

 من  مأزق الانفصام عن الواقع العر�ي ومن هنا �عا�ي الأغنية العر�ية من
ً
�� الوقت ا�حاضر، فقليل جدا

 من أحد الأسواق أو 
ً
الأغا�ي ت�ون البيئة المحيطة بالفنان �� بيئة واقعية مأخوذة من الواقع المعاصر، مثلا

ر العر�ية ، أو وسط الناس كما يبدون �� الشوارع أو الأماكن الفعلية �� أحد العواصم أو المدن أو ا�حواض

حيا��م الواقعية اليومية �� معظم الدول العر�ية،  فالبيئة إذن إمّا مأخوذة من الما��ي أو مأخوذة من 

 من ا�حسبان المستقبل كما يتصوره مخرج الأغنية
ً
  .9 بدون مرور ع�� ا�حاضر الذي يبدو مهملا ومسقطا

الفيديو �ليب العر�ية ال�ي لا تتمتع بأي حمولة فكر�ة، ف�لها تدور  �� ضوء ذلك يمكن أن �شاهد عشرات

حول تيمة عاطفية وحسية متكررة مثل الاستعلاء ع�� ا�حبيب وتجاوز مرحلتھ، وا�عدام لأي تنوع �� المعا�ي 

ا والقضايا المطروحة بل إن الصور �لها تكرر نفسها، ما أدى �� ��اية المطاف إ�� أعمال مسطحة تكرر نفسه

، ومن هنا فالأغنية المصورة 10إ�� حد الملل، ولا تضيف شيئا للمتلقي لا ع�� صعيد المتعة البصر�ة ولا المع�ى

العر�ية تحا�ي واقعا غ�� واقعها إنما �ستن�خ واقع العلاقات �� المجتمعات الأورو�ية، وهو استنساخ يل�� �ل 

ور�ية والأمر�كية �� منظومة القيم والمفاهيم الفروق ا�جذر�ة والعميقة ب�ن المجتمعات العر�ية وتلك الأ 

الأخلاقية، و�� نظرتھ للعلاقات ب�ن ا�جنس�ن، أو �� مفهوم ا�حب �� منظور �ل نمط من هذه المجتمعات 

    11.للدلالات ال�ي �ش�� إل��ا تلك العلاقات

3H ;;;ÏË—˜‚iàˆ\;Ï…]Œm÷’;ÏÁÖæfi’\;ÏË ÷£\ 

 مدرسة فرنكفورت   3-1

�� مدينة فرنكفورت، ع�� أنقاض معهد  1923ع الفلسفي لمدرسة فرنكفورت سنة لقد تأسس المشرو 

حيث �جع البحوث متعددة  1930البحوث الاجتماعية ، و الذي تو�� �سي�� شؤو��ا ماكس هوركهايمر سنة  

التخصصات و ال�ي �س��شد بالفلسفة الماركسية ع�� نطاق واسع ، كما جذبت المدرسة إل��ا مجموعة متنوعة 

 .12من المنظر�ن بما �� ذلك تيودور أدورنو، وال�� بنيام�ن، هر�رت مار�وز، نيومان فران��

لقد اعت�� علماء و فلاسفة مدرسة فرنكفورت أعمالهم النظر�ة جزءا من النضال الثوري ضد الرأسمالية 

ل التناقضات ، و �ان الموضوع الرئي�ىي لنقدهم هو الاقتصاد السيا�ىي، بمع�ى أ��م كرسوا جهودهم لتحلي

الاقتصادية للرأسمالية، و لكن مع التغ��ات ال�ي طرأت ع�� المجتمع الرأسما��، تحول اهتمام نقاد المدرسة 

 .    13من ال��ك�� ع�� التناقضات الاقتصادية إ�� نقد النظم السياسية و الثقافية للرأسمالية ا�حديثة

لام ،�� مساعدة السلطة �� المجتمع ع�� فرض إذن فرواد مدرسة فرنكفورت يرون بأن وظيفة وسائل الإع

نفوذهم و العمل ع�� دعم الوضع القائم ، لذلك �انت دراسا��م النقدية للأوضاع الإعلامية و انتشار الثقافة 
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ا�جماه��ية، بديلا عن الثقافة الراقية الرفيعة ال�ي ترتقي بأذواق ا�جماه��، لوضع تفس��ات خاصة بانتشار 

 .تنشره وسائل الإعلام لل��و�ج لمصا�ح الفئات أو الطبقات المسيطرة ع�� المجتمع صور المحتوى الذي

و�عد �شأة ثقافة الإعلام نظاما آخر من الأدوات ا�خاصة بالهيمنة و السيطرة العقلية، ال�ي تم تحديدها 

السينما والراديو، من قبل مدرسة فرنكفورت ، بالإصرار ع�� أن دور الهيئات الثقافية ، �الموسيقى الشعبية، 

التلفز�ون والفيديو، لها أهمي��ا �� عدم رغبة البشر �� القيام بأي �ىيء، سوى الاندماج �ش�ل سل�ي �� 

مساعد��م و معاون��م ، ومن ثم فإن المنظرون النقديون اش��روا با�عزالهم و ابتعادهم عن وسائل ال��فيھ 

 .     14وا�حة �� جعل ا�حقيقة الواقعية تافهةالشعبية العامة، كما اقتنعوا بأن للفن وظيفتھ ال

 صناعة الثقافة و الثقافة الاس��لاكية   3-2

الثقافة وتم صياغتھ من قبل مدرسة فرانكفورت، حيث ابتدعھ المنظر النقدي تيودور  صناعةظهر مفهوم 

 –بصفة عامة أدورنو و ماكس هوركهايمر ليحل محل الثقافة ا�جماه��ية، و �ش�� مصط�ح صناعة الثقافة 

عملية تصنيع ثقافة الإنتاج الواسع و القواعد التجار�ة ال�ي تحرك "إ��  -وفقا لتعر�ف مدرسة فرنكفورت

النظام، حيث يصبح للصناعات الثقافية مهمة محددة، �� منح الشرعية الإيديولوجية للمجتمعات 

عناصر الصناعات الثقافية المتمثلة ��  الرأسمالية القائمة، و دمج الأفراد �� طر�قة حيا��ا، و ذلك عن طر�ق

 .15"الإذاعة و عالم الأز�اء و الإعلان و السينما و الأش�ال الأخرى لثقافة الإعلام 

إذن فصناعة الثقافة �� عملية تختصر تماما الطا�ع السل�� للثقافة �� السوق الرأسما��، و قد ترتب عن 

لقوى المهيمنة ع�� ال��وة من إنتاج و صياغة و �شر المعا�ي إتاحة الفرصة ل -تحو�ل الثقافة إ�� صناعة –ذلك 

و �سو�ق ا�خضوع لها، وذلك من خلال الامتثال للعولمة الإعلامية، إذ يؤكد أدورنو ع�� أن صناعة الثقافة �� 

علامة وا�حة ع�� إفلاس الثقافة، أي سقوطها �� السلعنة ، فالتسليع �ع�ي تحو�ل الفعل الثقا�� إ�� قيمة 

دلية يق�ىي ع�� قيمتھ النقدية، و يحرمھ من أن ي�ون أثرا لتجر�ة إ�سانية أصيلة، و من ثم تصبح صناعة تبا

 .16الثقافة �� العلامة الفاصلة ع�� تراجع الدور الفلسفي الوجودي للثقافة

ار الأشد نقدا و�شاؤما من ناحية المص�� المأساوي الذي أصاب الثقافة جراء انتش ادورنو هكذا فقد �ان   

النمط الاس��لا�ي الاقتصادي و �سيده، إذ باتت المنتجات الثقافية سلعة موجودة �� التداول، مثلها مثل أي 

، إذن فهذه "إن الثقافة لم �عد سلعا أيضا، بل سلع تماما " سلعة أخرى، وقد ع�� عن ذلك بدقة �� قولھ 

تقف �� مقابل الثقافة الشعبية ا�حقيقية، الثقافة المصطنعة ال�ي ينتجها النظام إنتاجا، �� ثقافة زائفة 

 .  17الناتجة تلقائيا من تفاعل البشر ببعضهم البعض �� إطار المجتمع

عكفت ع�� نقد لثقافة ا�جماه�� المبتذلة، ال�ي تخ��ل الثقافة إ�� سلعة، و  فرنكفورتو بالتا�� فإن مدرسة 

ي إ�� الكبت، و نظرت إل��ا كأداة للسيطرة تخ��ل المستمع إ�� انقياده المثا�� و المغتبط، من التسام

، فمن خلال التجارة العالمية، والثقافة ا�جماه��ية ينجح الاحت�ار الرأسما�� �� تحقيق أهدافھ، 18الإيديولوجية

حيث ت�ون السلعة �� الأساس و الثقافة يمكن �سو�قها أيضا لتحقيق الر�ح، و�� �عمل من خلال مفهوم 
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ترسيخ الأف�ار ا�خاصة �سيطرة الطبقة المالكة والمهيمنة ع�� المجتمع بمفهومھ صناعة الثقافة ع�� 

 .  19الرأسما��

ومن أهم سمات صناعة الثقافة بذر قيم التشابھ و التماثل ب�ن الأفراد، و�� ذات الوقت خلق وهم 

شائع ومألوف ومن الفردانية الزائف، لتصبح استجابة المتلقي للمنتج الثقا�� محصورة �� إطار توسل ما هو 

هنا فإن تحليل قضية الثقافة الاس��لاكية كأحد مظاهر صناعة الثقافة، يتأ�ى من خلال تحليلات مدرسة 

فرنكفورت وإتباعها لظاهرة السيولة الثقافية ال�ي المنطق السل��، والقيم الاس��لاكية ال�ي �غري ا�جماه�� و 

ثل للرأسمالية �� اخ��اق الأدب و الفن و الأز�اء، للتقر�ب تجذ��م نحو الشراء، و بصفة خاصة الاستخدام الأم

 . 20ب�ن الثقافة الراقية وثقافة ا�جماه�� و هو ما �س�ى بصناعة الثقافة الاس��لاكية 

و المستقرئ �حقيقة الثقافة الاس��لاكية يجد أن أهم أهدافها لا يقتصر ع�� هذه العملية البسيطة، من 

س��لاك فقط ، فالمش�لة لا تكمن �� حق الإ�سان المشروع �� الاستمتاع ، ولكن تأثر بالإعلان و الشراء و الا 

تكمن �� أسلوب هذا الاستمتاع، فهناك استمتاع �امل �شبع �افة الاحتياجات الإ�سان ا�حقيقية  دون أن 

ھ، �شوهھ أو يحطمھ، ودون أن �سلبھ قدرتھ ع�� الاختيار، واستمتاع مر�ض يدمر الإ�سان ويسلبھ حر�ت

فأسلوب ا�حر�ة الرأسما�� نفسھ يكمن �� فكرة تحول �ل ما �� المجتمع البشري لمجرد سلع ح�ى البشر 

أنفسهم، فيصبح ل�ل ��يء ثمنھ و ا�جميع معروض�ن �� الأسواق لمن يدفع أك��، ليس فقط �� السلع بل �� 

، فال�ل خاضع لمنطق الر�ح و الأف�ار و قوة العمل و الإبداع المادي و العق��، و ح�ى العواطف والمشاعر

 .    21ا�خسارة

جون بودر�ارد أن العملية الاس��لاكية ليست �سيطة كما ينظر إل��ا الباحثون  الفر���يكما يؤكد الباحث 

الاقتصاديون، �استجابة للعرض إنما �� نظام اتصا�� قائم لنفسھ، و يقصد ��ذا النظام وسائل الإعلام 

دورا كب��ا �� ال��و�ج لثقافة الاس��لاك، فوسائل الإعلام ا�جماه��ية لا توجهنا إ�� ا�جماه��ي، ال�ي تلعب برأيھ 

العالم ، إنما تقدم لنا رموزا لنس��لكها كرموز ترتبط با�حقيقة، و هنا يبدأ التطبيق العم�� للعملية 

 . 22الاس��لاكية

رموز، حيث تتسم هذه الثقافة الاس��لاكية ع�� الإنتاج المستمر للعلامات و ال الثقافةومن ثم تتأسس 

ب�و��ا ثقافة رمز�ة، فالمس��ل�ون ع�� و�� بأ��م يتحدثون من خلال مظهرهم وملا�سهم والممارسات ال�ي تحيط 

��م، و ين�حب ذلك ع�� السلوك �� المن�ل مثلما ين�حب ع�� السلوك �� الأماكن العامة، فالثقافة 

 .23ذواتنا وذوات الآخر�ن ع�� نحو مع�ن  الاس��لاكية تخلق من الرموز ما يجعلنا نفهم

 الموسيقى أحد موضوعات مدرسة فرنكفورت      3-3

ا�حقيقة أن تيودور آدورنو �ان أول من  أضفى ع�� أف�ار مدرسة فرانكفورت تلك اللمسة الفنية المعمقة، 

 بالموسيقى، إ�� درجة انھ لا 
ً
 �عد نيلھ الدكتوراه خاصة أن س��تھ كإ�سان تفيدنا بأنھ منذ صغره �ان مولعا

ً
حقا

، ليؤلف �عد ذلك العديد من "آل�ن برغ "�� الفلسفة، قصد فيينا ليدرس التأليف الموسيقي ع�� يد المؤلف 

 .24"فلسفة الموسيقى ا�جديدة " المؤلفات المتعلقة بالفن و بالموسيقى وعلاق��ا بمجتمع الاس��لاك  وم��ا 
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ز أدورنو �� دراساتھ النظرّ�ة  
ّ
الموسيقيّة ع�� تفكيك الموسيقى ا�جماه��ية أو التجارّ�ة ال�ي سمّاها حيث رك

با�خفيفة، ع�� أّ��ا منتج اس��لا�ي �عيد إنتاج الواقع من دون مساءلتھ أو الدفع باتّجاه �غي��ه ،��  

" جديدةفلسفة الموسيقى ا�"، ففي 25”1941 والذي �شر عام ”الموسيقى ا�جماه��يّة �� المجتمع الرأسما��“ مقالھ

، نظر�اتھ حول المسألة ا�جمالية، 
ً
يحاول آدورنو أن يطبق ع�� هذا الفن الذي هو من ب�ن أك�� الفنون سموّا

 ع�� عملية الاس��لاك ا�جماه��ي للثقافة، وقدرة المجتمع الصنا�� ع�� تحو�ل الثقافة ا�حقيقية إ�� 
ً
مركزا

 الوهم المارك��ي حول حتمية التقدم  وكذلك أف�ار ثقافة جماه��ية اس��لاكية، ما أوصلھ إ�� أن يرفض لاحق
ً
ا

 أن القمع �� المجتمعات المعاصرة لم �عد من الضروري لھ أن يتم من طر�ق 
ً
التنو�ر التفاؤلية، خصوصا

 "ا�جيوش والأس�حة ورجال الأمن، بل صار 
ً
 حديثا

ً
يمارس ذاتھ عن طر�ق السيطرة ع�� أجهزة الإعلام، " أم��ا

التلاعب الأك�� فاعلية "ف�ار والمفكر�ن لمص�حتھ،  وهذا ما يوصل آدورنو إ�� القول أن و��خ�� الفنون والأ 

الذي يمارسھ هذا الأم�� ا�حديث، إنما يظهر �� المجال الف�ي أك�� مما �� أي مجال آخر، بمقدار ما يتمكن الفن 

 .26من استيعاب الاحتجاجات ا�حقيقية وتز�يفها والالتفاف عل��ا 

 ل�خلاص، ي�اد ي�ون �عرف أدورنو 
ً
الفن بصفتھ إ�عتاقا من الممارسات اليومية ووسيلة للتحرر وطر�قا

 عن طر�ق نموذج يحدد العلاقة ا�حسية ب�ن الإ�سان والعالم ، فالفن الأصيل لھ وظيفة نقد ثور�ة 
ً
متفردا

ز ��ا المجتمع لأنھ يحمل إم�ان هدم ما هو قائم وإعادة إنتاج الو�� الاجتما�� ومنحھ طاقة رفض يتجاو 

الاس��لا�ي وثقافتھ المصنعة،  فهو يرفض الأعمال الفنية ا�حديثة لأ��ا متطرفة و�عكس التشيؤ �� الوجود 

و�ع�� عن الصفوة وتنتج عن قمع �سلطي كما �� الأعمال الموسيقية ا�حديثة ال�ي �ساهم �� تفتيت وحدة 

 .27اء مصداقية لقول ا�حقيقة ال��يئةالإ�سان، �� وقت يف��ض ��ا أن تظل وفية وقادرة ع�� إعط

و�نطبق رأي أدورنو ع�� الموسيقى أيضا، ال�ي يف��ض ��ا أن تظل وفية ع�� إعطاء مصداقية لقول 

ا�حقيقة، لأ��ا آخر التعب��ات ال��يئة عن ا�حقيقة �� الفن، ولكن الموسيقى ا�حديثة وكذلك الفنون التشكيلية 

، لأ��ا تجعل من الصدفة أو ا�حادثة أحد العناصر والأدب، تقف اليوم ع�� حافة ما يمك
ً
ن �سميتھ فنا

الأساسية ف��ا، وهو نزوع نحو وظيفة جديدة �� المجتمع الاس��لا�ي ا�حديث �عد أن فقدت مواقعها القديمة 

لصا�ح سلطة وسائل الدعاية والإعلان وكنموذج عن الثقافة الشعبية المؤد�جة يأ�ي ادورنو بأمثلة من بي��ا 

سيقى ا�جاز �� أم���ا ، فالموسيقى بحسبھ  �النظر�ة، يجب أن ترتفع ع�� الو�� السائد ل�جماه��، لأن مو 

 28.البحث عن العواطف ا�حقيقية والعميقة لا يمكن التحقق منھ �� المجتمع المعاصر �سهولة

ية �� السوق  و�� مقالتھ عن الموسيقى ا�جماه��ية يجادل أدورنو بأن الإنتاج الكثيف للنصوص الموسيق

الرأسمالية يميل لفرض قيود ع�� خيال المتلقي، إذ يتم تنميط النصوص الموسيقية من خلال عمليات 

تكرار�ة دور�ة �شبھ عمليات الإنتاج الصنا��، حيث يتم ��خ وإعادة إنتاج الأنماط ال�حنية والنصية الرائجة 

 .  تجار�ا لإرضاء ذوق ا�جمهور الم��مج سلفا

ق يرسم أدورنو صورة للمتلقي، بوصفھ مس��ل�ا سلبيا لا �س�� إلا لإعادة اس��لاك الأنماط �� هذا السيا

المتكررة و المعتادة و المر�حة ،وذلك ل�حصول ع�� إشباع ح�ىي مدفوع برغبة نفسية �� التما�� مع الب�ى 
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ش�ال ا�خضوع و الاجتماعية المسيطرة ، و عليھ تدفع الموسيقى ا�جماه��ية بالمس��لك�ن نحو ش�ل من أ

 .29الإذعان للقيم و المعا�ي السائدة و �عمل ع�� خلق و�� زائف، من خلال إلهاء ا�جمهور عن الواقع 

إذن فقد ب�ي أدورنو نظر�تھ انطلاقا من بحث معمق �� الموسيقى ا�جديدة، يرى روع��ا ولكن أيضا وقوفها 

سيعطي التقنية و�التا�� الصناعة فالتجارة عند حافة الهاو�ة، هاو�ة الغرق �� الص��ورات التقنية، ما 

الاس��لاكية م�انة أساسية، ليس فقط �� إعادة إنتاج الإعمال الموسيقية، بل أصلا �� كتاب��ا وسط مناخ 

 أمام التقنيات، ال�ي تبدو لھ عدوّة الابتداع، حليفة ا�حرفية والإنتاج المكثف
ً
 .30يفتح الباب واسعا

4H ∫;Ï¬ei∏\;ÏËq‚fi∏\;k\Ê�£\;Ïà\ÑÅ’\; 

 نوع الدراسة ومن�جها  4-1

التحليل هو من�ج منطقي �ستخدم �� البحث "، والتحليلية النقديةتنت�ي هذه الدراسة إ�� الدراسات 

العل�ي و�نحصر �� الموضوع المدروس فكر�ا أو عمليا، والذي يجزأ العناصر الم�ونة لھ، وهذه العناصر تدرس 

والتحليل هو الضد والنقيض لل��كيب الذي �عت�� من الأساليب ع�� انفراد كأجزاء مع تحديد ملامحها، 

  31."المنطقية ال�ي توحد الأجزاء �� ال�ل

التعب�� المكتوب أو المنطوق عن سلبيات وإيجابيات أفعال أو إبداعات أو قرارات يتخذها "أما النقد فهو 

ة وم�امن الضعف ف��ا، وقد يق��ح ، من وجهة نظر الناقد كما يذكر م�امن القو المجالاتالإ�سان �� مختلف 

أحيانا حلولا مناسبة لها، وقد ي�ون النقد �� مجال الأدب، السينما، المسرح و�� مختلف المجالات الأخرى، 

وقد ي�ون النقد أيضا لمضمون مكتوب �� وثائق أو منشورا �� ال�حف أو ضمن خطب سياسية أو لقاءات 

  32".إذاعية وتلفز�ونية

ترمي إ�� البحث �� مظاهر الثقافة الاس��لاكية �� عينة من الأغا�ي التلفز�ونية المصورة  ولأن هذه الدراسة

كأحد أش�ال النقد الإعلامي ،  النقد الإذا�� التلفز�و�يع�� الفضائيات العر�ية ، فأن الباحث قد اعتمد 

� الوسائل السمعية والسمعية تقييم الرسائل الإعلامية المبثوثة ع�" إ��  التلفز�و�يحيث �ش�� النقد الإذا�� 

البصر�ة، وتحليل خلفية الرسالة، وكشف أهدافها للمتلقي ووضع م��ان يتم ع�� أساسھ قياس ما إذا حقق 

  33"القائمون ع�� الاتصال �� هذه الوسائل أهدافهم المرسومة أم لا

  أدوات جمع البيانات 4-2

الدراسة ع�� أداة الملاحظة بالدرجة الأو�� وال�ي أما عن أدوات جمع البيانات فقد اعتمد الباحث �� هذه 

إحدى أدوات البحث العل�ي ال�ي �عتمد ع�� القيام بت�جيل ما �شاهده الباحث دون أي محاولة " �عرف بأ��ا 

، إضافة إ�� أداة الرصد والمتا�عة و�� أك�� الأدوات استخداما �� الدراسات 34."الموقفمن جانبھ للتحكم �� 

بأنھ المراقبة باستخدام أدوات " �س��دف نقد وتحليل المواد التلفز�ونية، حيث �عرف الرصد النقدية ال�ي 

الس�� مع العمل المراد " ، �� ح�ن �عرف المتا�عة بأ��ا" التتبع والإدراك والإحساس بما يجري رصده ومراقبتھ

ع الكشف عنھ وعلاقتھ �غ��ه �� رصده وملاحظتھ، من أول خطوة وح�ى ��ايتھ، أو إ�� المرحلة المراد دراس��ا م

 . 35"إطار شامل يحدد طبيعة الهدف منھ وكيفية تطوره و�سلسل حدوثھ 
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 عينة الدراسة ومواصفا��ا  4-3

للوصول إ�� الأغا�ي التلفز�ونية المصورة العر�ية  القصدية العينةاعتمد الباحث �� جمع البيانات ع�� 

، ولذلك قام بدراسة استطلاعية أولا، هدف من خلالها إ�� تحديد الفضائيات الغنائية العر�ية محل الدراسة

الفضائية الغنائية العر�ية ال�ي تم أخذ  قناة روتاناومن ثم تحديد الأغا�ي المصورة محل التحليل، حيث مثلت 

 .�عرض ع�� تلك القناة فيديو �ليب 20عينة من أغان��ا، قوامها 

و �ش�� هنا إ�� أن ديد الفيديوهات من خلال البحث �� القناة الرسمية لروتانا ع�� اليوتيوب، و قد تم تح

الفيديوهات عينة الدراسة قد اخت��ت بأسلوب قصدي �عد حصر أغلب الفيديو �ليبات العر�ية المنشورة ع�� 

 . الصفحات الأو�� لقناة روتانا ع�� اليوتيوب 

 وا�جدول الموا�� يو�ح مواصفات الأغا�ي التلفز�ونية المصورة عينة الدراسة 

 
 يب�ن مواصفات الأغا�ي المصورة عينة الدراسة.  1جدول رقم 
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5H ;Ïà\ÑÅ’\;k]›]Ëd;ÏçÕ]fiŸÂ;ôÖ¡;

 الأغا�ي التلفز�ونية المصورة ع�� قناة روتانا، ع�� �عضاستند الباحث �� هذه الدراسة النقدية لعينية من 

مؤشرات الثقافة الاس��لاكية كما حددها رواد مدرسة فرنكفورت، ومن خلال الملاحظة ، الرصد والتحليل 

  زة �� مضامي��ا ع�� النحو الآ�يللفيديوهات عينة الدراسة قمنا بالوقوف ع�� مظاهر الثقافة الاس��لاكية البار 

 قولبة وتنميط : أغا�ي تلفز�ونية عر�ية  5-1

العر�ية ع�� قناة روتانا ضمن الموسيقى ا�جماه��ية التجار�ة أو ا�خفيفة ال�ي تبتعد  بات�ليتصنف الفيديو 

بالتنميط الذي يظهر وا�حا و جليا  �ل البعد عن الموسيقى ا�جادة و الراقية إن لم نقل الهادفة، و ال�ي تمتاز

 .�� �ل الأغا�ي عينة الدراسة سواء أ�ان ذلك من حيث الش�ل أو المضمون 

 ث الش�ل من حي

�� أغا�ي الفيديو �ليب ع�� قناة روتانا، حيث تتشابھ جل الأغا�ي من حيث  والتفرد�غيب التجديد  

الش�ل، ف�ي تركز �� الغالب ع�� لقطات متفرقة تظهر بطل أو بطلة الأغنية من خلال ا�حر�ات والصور 

� و السيارات، أو أماكن تصو�ر الأغنية الإيماءات، خاصة بال��ك�� ع�� ا�جانب المادي �استظهار الملا�س و ا�ح�

وال�ي �ش�ل خلفية لها، حيث ت��اوح ب�ن التصو�ر �� البحر أو الغابات والمزارع إذا ما �علق الأمر بالطبيعة وهذا 

ال�ي " نجوى كرم ما بخ�ي عليك" ، أو أغنية "رولا سعد �� أغنية إكسكيوزمي "ما نجده �� أغا�ي �ل من 

ال�ي دارت قص��ا �� الأغلب ب�ن " فايز السعيد أنا و��ي" � مزرعة ل�خيل، أو أغنيةصورت أغلب مشاهدها �

 .ا�حقول 

�� أغنية رح غ�ي " �انعامر ز "أو القصور، و هذا ما �شاركت فيھ �ل من أغا�ي  الفيلاتو إما المنازل أو 

 ".وائل كفوري الغرام" ،"وائل كفوري كيفك يا وج��"، "ناصيف ز�تون لرميك ببلاش"كذا أغنية  ، و"الليلة

لتتشابھ جل أغا�ي الفيديو �ليب محل الدراسة من حيث ش�لها، �� انز�احها نحو الرقص و اعتمادها المبالغ 

فيھ عليھ، إذ لا ت�اد تخلوا أغنية واحدة من الرقص الذي تنوع ب�ن ما هو حديث، و نجد ذلك �� أغنية 

نوال "أو أغنية " ديانا حداد حفلة حب "أو أغنية  " ي ا�ساك هيفاء وه�ي إزا"، أو أغنية " فارس كرم بلا حب"

" أو" خلي�ي شوفك"نجوى كرم  " ��ن ما هو مستمد من الرقص الشع�ي  خذ مثلا أغنا�ي و  "الزغ�ي يا جدع 

 ."ديانا حداد هلا و أهل�ن "أغنية  ، فقد وظفت الرقص الشع�ي اللبنا�ي ما �عرف بالدبكة أو"يخلي�� قلبك 

السمة البارزة �� أغا�ي الفيديو �ليب العر�ية، ال�ي تتسابق �� تقليد ومحا�اة  التقليدالمحا�اة و  إذن �عد

ال�ي �عتمد ع�� الصورة ا�حسية والمباشرة، تلك ال�ي لا ت��ك  أي أغنية لاقت نجاحا �� ظل تنافسية كب��ة و 

م الإ�سان اقتحاما، ح�ى أن �عض الأغا�ي ، أو ل�جهاز العص�ي أن �س��يح قليلا بل تقتح مجالا للعقل أن يتأمل

تميل إ�� التقليد والاستنساخ �� الأ�حان أيضا وقد يقع نفس الفنان أو المغ�ي �� فخ تكرار نفس ال�حن دائما، 

 .ما يضيف لأغا�ي الفيديو �ليب العر�ية صفة استنساخ الأ�حان أيضا
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  من حيث المضمون 

إذا �انت الأغنية مز�جا ب�ن ال�لمة وال�حن والأداء فإن قوة ال�لمة وما تحملھ من معا�ي يصنع قيمة 

الأغنية ورسال��ا، ذلك الأمر المغيب �� نصوص الأغا�ي العر�ية محل الدراسة، ال�ي لم �عد ��تم بطرح قضايا 

خلالها موضوعا واحدا ووحيدا هو  متنوعة ��م الفرد بقدر ما أصبحت تدور �� حلقة واحدة مفرغة تكرر من

 .  العلاقة ب�ن الرجل والمرأة

إذن فموضوع أغا�ي الفيديو �ليب ع�� قناة روتانا موضوع متشابھ �� �ل أغنية، مع �عض الإضافات ليس 

يروي قصة ا�حب ب�ن الرجل و المرأة، و ما يرتبط ��ا من مواضيع  �الافتتان  ودواعيھ من ال�جر و إلا، 

أو الضياع واللوعة بالفراق أو الأشواق أو غ��ها، و هو ما خلق صورة نمطية لدى المتلقي تحكم من ا�خيانة، 

خلالها العلاقة ب�ن الرجل و المرأة ، تلك ال�ي لا تخرج عن حدود العلاقة ا�جنسية، ذلك ما عمل ع�� �سطيح 

 . المعا�ي وإفراغها من قيم��ا

ما حددها أدورنو وغ��ه من رواد مدرسة فرنكفورت فقد ا�سمت واستنادا لمؤشرات الثقافة الاس��لاكية ك

أغا�ي الفيديو �ليب العر�ية محل الدراسة بالتنميط والتسطيح، الذي �عد أهم مؤشر �عمل من خلالھ الأغنية 

 .كمحتوى ورسالة إعلامية ع�� قولبة عقول المتلق�ن ضمن قالب موحد ونمط تفك�� واحد

 و نزعة اس��لاكية مادية أغا�ي تلفز�ونية عر�ية  5-2

إن المتأمل للفيديو �ليبات العر�ية ع�� قناة روتانا يلاحظ نزوعها الاس��لا�ي الفا�ح، إذ ت�اد تتحول إ�� 

مساحة لاستعرض آخر المار�ات و العلامات التجار�ة ، �� سباق محموم لاستعراض صيحات الموضة �� مواد 

خاصة اللباس، ساعات اليد و ا�حقائب و النظارات الشمسية ،  التجميل و العطور، ا�ح�� و المجوهرات ، و 

سواء النسائية م��ا أو الرجالية، فلا ي�اد يخلوا أي  فيديو �ليب من لقطة للفنانة صاحبة الأغنية أو الموديل، 

� و�� تن�ل من سيارة فاخرة مرتدية حذاء رائعا ذو كعب عا��، و فستانا جميلا ذو تصميم مدهش، متأنقة بأغ�

 .و أجمل ا�ح��

كما �ان للسيارات، الهواتف الذكية، ا�حواسيب ال�خصية نصيب كب�� �� أغا�ي الفيديو �ليبات، فتظهر 

أغا�ي الفيديو �ليب ع�� ذات القناة، الفنان صاحب الأغنية �� أب�ى حلة مرتديا أجمل الثياب �� تناسق رائع، 

آخر صيحات الهواتف الذكية ، صاعدا أو نازلا من سيارة من أع�� الرأس إ�� أخمص القدم�ن ، حاملا �� يده 

ولهذا  فقد درجت �عض الشر�ات ع�� ال��و�ج لمنتجا��ا من خلال هذه  ،أقل ما يقال أ��ا سيارة الأحلام

و ال�ي تروج لها " لازوردي "ال�ي تروج لها نا���ي �جرم ، أو مجوهرات " داماس " الأغا�ي، خذ مثلا مجوهرات

 ".صابر الر�ا�� �� أغنيتھ يا عسل "  الذي روج لھ الفنان" هاتف سامسونج"ا، أو الفنانة إليس

إذن فالأغا�ي التلفز�ونية ع�� قناة روتانا لا �عكس أبدا واقع مختلف الطبقات الاجتماعية، ف�ي تركز ع�� 

للإ�سان خارجهما ، الن�عة الاس��لاكية المحضة، ال�ي تخ��ل مع�ى ا�حياة �� الاس��لاك و المنتج ، فلا وجود 

، وإنما �ل همها هو استمالة ا�جمهور لتسو�ق "الر�� بالذوق العام"أو " الإضافة الفنية"فهدفها الأول ليس 

 .الأغنية �ش�ل مباشر و�سو�ق الثقافة المرافقة لھ �ش�ل غ�� مباشر
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 : أغا�ي تلفز�ونية عر�ية و �سليع للقيم و الرموز  5-3

� قناة روتانا محل الدراسة، ب��و�جها لقيم ورموز  ثقافية هابطة، تؤثر سلبا تتسم جل الأغا�ي المصورة ع�

ع�� الذوق العام و تنحدر بھ، فمن خلال الرموز الظاهرة و المست��ة ف��ا يتحول أي �ىيء و �ل �ىيء إ�� سلعة 

والاس��لاك  أق�ىى أحلام  المتلقي رفاهية العيش الأمر الذي �ع�ي الصمتمعروضة للبيع ح�ى القيم، لتتحول 

  .فقط 

إذن فأغا�ي الفيديو �ليب العر�ية ما �� إ�� �سو�ق لنمط حيا�ي مع�ن، تن�اح فيھ القيم الثقافية،  

الاجتماعية للشعوب العر�ية، لصا�ح القيم السلعية و الاس��لاكية، فالأ�ل ، واللباس و اقتناء ا�حاجات 

مز يرمز لطبقة اجتماعية معينة اليومية العادية  لم �عد حاجة ضرور�ة لدى المتلقي ، بقدر ما تحولت إ�� ر 

 .  و�روج لأسلوب حيا�ي محدد، الأمر الذي يف�ىي بالمتلقي إ�� تكريس الذات و تقد�سها 

ح�ن تتحول قيم جمالية وروحية �الفرح والسعادة مثلا إ�� قيم مادية اس��لاكية محضة،  ترتبط بصورة 

أغا�ي الفيديو �ليب، فلا وجود للسعادة والراحة  ال��اء الفاحش ونزعة الامتلاك والتملك ال�ي تكرسها مضام�ن

 .    خارج ذلك نطاق الاس��لاك

المادية أحد أهم مؤشرات الثقافة الاس��لاكية كما أبرز��ا مدرسة  الاس��لاكية الن�عةهكذا ش�لت 

فرانكفورت �� تحليلا��ا للصناعة الثقافية، ح�ن أقرت بأن الأغنية كنمط اتصا�� و محتوى إعلامي قد حادت 

عن منحاها الأسا�ىي وتحولت إ�� صناعة وتجارة ر�حية، تمرر ع��ها الكث�� من الرموز والقيم ذات الن�عة 

 . سلعيةال

 أغا�ي تلفز�ونية عر�ية وتكريس لثقافة ا�جسد  5-4

، فيصبح  إ�� �عد واحد هو جسده  - والإ�سان ك�ل - العر�ي ع�� قناة روتانا يخ��ل الأن�ى �ليبإن الفيديو  

ع�� ، إذ تذهب �ل الأغا�ي  و�� هو�ة ذات �عد واحد لا أ�عاد لها ولا تنوع ف��ا  ا�جسد هو المصدر الوحيد لهو�تھ

 .القناة مذهب تقد�س ا�جسد وتمجيده 

�جسد المرأة مصدره الثقافة الغر�ية ، ثقافة رأسمالية تقوم ع�� عبادة ا�جسد باعتبار  المخزي هذا التشيؤ 

 موضوع جن��ي
ً
مهيأ �ل ال��يؤ للاس��لاك الر���   Sex objectا�جسد وسيلة للإنتاج بالمحل الأول، وا�جسد أيضا

وللمتعة المرتبطة بالاس��لاك سواء عن طر�ق اس��لاك الطاقة ا�جنسية أو الاس��لاك المادي المرتبط ��ا، جسد 

 قد �شيأ غاية التشيؤ �� أغا�ي الفيديو �ليب العر�ية، فالمرأة لا قيمة لإ�ساني��ا ولا لعقلها أو 
ً
المرأة أيضا

 ، فتقييم الكفاءة ا�جنسية يط�� ع�� أي معيار آخر مشاعرها أو مواه��
ً
ا أو قدرا��ا إذا لم تكن مرغو�ة جنسيا

 .36تقاس بھ كفاءة المرأة 

سبعة أرواح " وأغنية " يا جدع لنوال الزغ�ي "، أو "إزاي أ�ساك لهيفاء وه�ي"هذا ما وجدناه �� فيديو �ليب 

ال�ي صورت أغلب مشاهدها �� حوض للسباحة ، و �لها "عامر ز�ان شو ها�جسد " ، و �� أغنية"لمايا دياب 

موسيقى لغ��ا ا�جسد الراقص و الثابت، و��ن ا�حركة والثبات لا تحضر إلا ال�ام��ا مع الإضاءة ا�خافتة 

 . فالساطعة فالقو�ة البارزة للمناطق المخفية و المرئية من ا�جسد
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�ا، استباحتھ الن�عة الاس��لاكية ا�جارفة، تحول إ�� ��خة واحدة ت�اد لا تفرق بي� الذيهذا ا�جسد 

والرغبة �� تحقيق أق�ىى الأر�اح تماشيا مع نظام رأسما�� لا حدود لھ، موظفة إياه �ش�ل مبتذل خادش 

 .  ل�حياء، ما أدى إ�� �سليعھ، �شييئھ و تجو�فھ من أي قيم لھ

;Ï≤]|;

أن أغا�ي الفيديو نحو الثقافة الاس��لاكية الأغا�ي التلفز�ونية المصورة العر�ية والانز�اح كشفت دراسة 

�ليب العر�ية ما �� إلا نص ما �عد حدا�ي، يؤسس  لمشهد �غلب عليھ الثقافة الاس��لاكية �ش�ى مظاهرها، 

لتش��ك هذه الأخ��ة  �� صناعة  عدمية الأغنية المصورة وانز�احها من إطار الفن الرا�� إ�� الموسيقى 

ث ع��ا أدورنو �� نقده لصناعة الثقافة �� العديد من كما تحدا�خفيفة  ا�جماه��ية، ذات الن�عة التجار�ة 

 .مؤلفاتھ

فبعد أن �انت الأغنية العر�ية ذات طا�ع جما�� ف�ي يحمل رسالة قيمية، ويعكس امتدادا لثقافة عر�ية 

أصيلة �ع�� عن غ�ى و تنوع ثقا�� يمتد من المحيط إ�� ا�خليج، وتحمل هموم الشعوب وقضاياها، استحالت 

لال أغا�ي الفيديو �ليب إ�� ��خة واحدة مكررة حد التسطيح والتنميط المبتذل،إذ لا �عكس غ�� اليوم من خ

 .موضوع واحد أساسھ العلاقة ا�جنسية ب�ن الرجل والمرأة، وقوامھ لغة ا�جسد لا غ��

 هكذا تمكنت الصورة بقو��ا وحضورها الآسر من �غييب و�� المتلقي من خلال اللقطات السريعة الإضاءة،

للمنتجات و للقيم  والمؤثرات البصر�ة ال�ي تفتح المجال أمام انصهار ا�خيال ليتحقق بذلك الاس��لاك اللاوا��

الرموز ال�ي تمررها أغا�ي الفيديو �ليب المبطنة م��ا والظاهرة، تلك القيم ال�ي اخ��قت مجتمعاتنا العر�ية و 

 .دون مراعاة �خصوصيا��ا الثقافية الاجتماعية والدينية
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	ومن هنا بات من الضروري بما كان، البحث في تداعيات الأغنية التلفزيونية المصورة العربية، والتي باتت تستقطب حيزا جماهيريا هائلا مرتكزه الشباب و المراهقين، مستلهمة النموذج الغربي الذي يحيل كل شيء إلى سلع معروضة للبيع ،ضمن قانون السوق الذي يقدس الربح على حس...
	وهو ما سنبحث فيه في هته الدراسة ، التي تحاول الإجابة على الإشكالية البحثية الآتية:
	ما هي مظاهر الثقافة الاستهلاكية في الأغاني التلفزيونية المصورة العربية ؟
	1- ما توصيف واقع الأغنية التلفزيونية المصورة العربية ؟
	2- ما علاقة الأغنية التلفزيونية المصورة العربية بالثقافة الاستهلاكية من خلال أبرز تجلياتها ؟
	3- ما هي حدود التقليد والاستنساخ في الأغاني التلفزيونية المصورة العربية ؟
	تهدف الدراسة بشكل عام إلى الكشف عن مظاهر الثقافة الاستهلاكية في الأغاني التلفزيونية العربية المصورة بالاستناد إلى بعض مؤشرات الثقافة الاستهلاكية كما حددها رواد مدرسة فرنكفورت، ما يدعوا الباحثة إلى تحديد بعض الأهداف الجزئية لهذه الدراسة والتي يمكن إيجا...
	تستمد دراسة " الأغاني التلفزيونية المصورة العربية والانزياح نحو الثقافة الاستهلاكية " أهميتها من أهمية المتغيرات التي تتناولها والتساؤلات البحثية التي تثيرها، إذ تحولت الأغنية العربية عبر الفضائيات اليوم إلى صناعة قائمة بحد ذاتها، تهدف من خلالها مؤسسا...
	هكذا تحولت الأغنية من رسالة فنية وقيمة جمالية وروحية إلى موسيقى خفيفة استهلاكية تحاكي في نموذجها النموذج الغربي الأمريكي خاصة، دون مراعاة لخصوصية السياقات الاجتماعية والثقافية للمجتمعات العربية أو الأخرى الوافدة، ما جعل الإنتاج في مجال الأغاني العربية...
	الأغنية التلفزيونية المصورة هي الترجمة العربية لمصطلح vidéo clip ، و تعني كلمة (Clip) لقطات غير متصلة بعضها ببعض، معتمدة في تجميعها في كل واحد على المونتاج،  وهذه إحدى أهم خاصيات الفيديو كليب ، "التقطيع" في اللقطات التصويرية، مقابل "الاسترسال" في الفي...
	و يضيف الدكتور عبد الوهاب المسيري بأن الفيديو كليب ما هو إلا فيلم سينمائي قصير يحتوي علي أغنية، ورقص‏ وشيء يشبه التمثيلية‏1F .
	كما تعرف الأغنية التلفزيونية المصورة بأنها فيلم قصير مصور يعكس عرضًا تمثيليًّا مرئيًّا لأغنية موسيقية، وفيها يقوم مغن واحد أو أكثر بأداء أغانٍ موسيقية تكون مرفقة بصورٍ مرئيةٍ، تترجم معنى الأغنية وما تحمله من أهداف، ويمكن أن تكون الأغنية الموسيقية كرتو...
	فالأغنية التلفزيونية المصورة إذن،  تحمل كما ثرّيا وهائلا من الرموز الظاهرة والبطانة ، تندغم هذه الرموز في اللغة المغناة المباشرة ، أوتنداح متسللةً إلى ظلال الكلمات ، أو تترك التفسير مفتوحاً لعدد من المعاني المحتملة، تبدوا هذه الرموز تارة ظاهرة ومكثفة ...
	وهي بذلك لا تعكس واقعاً بحتا وليست شريحة من الماضي المعاش فعلياً ولكنها مجرد” تصور أو خيال" لمدلولات الكلمات يمتزج فيه الخيالي بالواقعي، وتوظف فيه مقتطفات من الواقع المعاش ليضعه مخرج الأغنية كخلفية تعمل معها أو من خلالها الأغنية المصورة، وبذلك تنتقل ا...
	ويختلف الفيديو كليب عن الموسيقى المسموعة الإذاعية، كما  يختلف أيضا عن الموسيقى الفيلمية اختلافا يمكن إجماله في خاصيتين تميز كل واحد منها عن الآخر، فبينما تنضبط الموسيقى الفيلمية لسياق كحائي يجمع تفاصيل الفيلم في بوتقة واحدة عبر لقطات تتراوح بين الطول ...
	وإذا كانت وظيفة الموسيقى الفيلمية هي تجميع التفاصيل لتكوين الكل النظامي والمعنى الإجمالي، فإن وظيفة الفيديو كليب هي تشظية هذا النظام وهذا المعنى عن طريق تدفق الصور والأفكار والقيم والإثارة والعجائبية... من باب الاستهلاك لا من باب المشاركة في الإنتاج 5F .
	على الرغم من أن الشائع في مضامين الأغاني التلفزيونية العربية، مضمون واحد و إن تباينت أشكاله يروي قصة الحب بين الرجل و المرأة ، و ما يرتبط بها من مواضيع  كالافتتان  ودواعيه من الهجر والضياع واللوعة بالفراق أو الأشواق أو غيرها ، إلا أن مضامين تلك الأغني...
	وإلي جانب هذا التنوع في الموضوعات‏,‏ كان هناك تنوع في أشكال الأغنية ، فكان هناك المونولوج الكوميدي‏(‏ إسماعيل ياسين ـ ثريا حلمي‏)،‏ وأغاني الديالوج التي اشتهر بها محمد فوزي والأوبريتات‏       (‏ مجنون ليلي‏) وأغاني الأفلام وأغاني التمثيليات الإذاعية ،...
	هذا التنوع اختفي تماما‏ اليوم، فأغاني الفيديو كليب العربية تنحصر في النوع الأول أي أغاني الحب بين الرجل والمرأة‏، ولكن يلاحظ أن الفيديو كليب لم يترك هذه الأغاني علي حالها‏‏ ففي الماضي مثل هذه الأغاني كانت مبهمة ومركبة ومتنوعة‏ ، كل هذا الإبهام والتركي...
	ومن هنا تعاني الأغنية العربية من مأزق الانفصام عن الواقع العربي في الوقت الحاضر، فقليل جداً من الأغاني تكون البيئة المحيطة بالفنان هي بيئة واقعية مأخوذة من الواقع المعاصر، مثلاً من أحد الأسواق أو الشوارع أو الأماكن الفعلية في أحد العواصم أو المدن أو ا...
	في ضوء ذلك يمكن أن نشاهد عشرات الفيديو كليب العربية التي لا تتمتع بأي حمولة فكرية، فكلها تدور حول تيمة عاطفية وحسية متكررة مثل الاستعلاء على الحبيب وتجاوز مرحلته، وانعدام لأي تنوع في المعاني والقضايا المطروحة بل إن الصور كلها تكرر نفسها، ما أدى في نها...
	3-1  مدرسة فرنكفورت
	لقد تأسس المشروع الفلسفي لمدرسة فرنكفورت سنة 1923 في مدينة فرنكفورت، على أنقاض معهد البحوث الاجتماعية ، و الذي تولى تسيير شؤونها ماكس هوركهايمر سنة  1930 حيث شجع البحوث متعددة التخصصات و التي تسترشد بالفلسفة الماركسية على نطاق واسع ، كما جذبت المدرسة ...
	لقد اعتبر علماء و فلاسفة مدرسة فرنكفورت أعمالهم النظرية جزءا من النضال الثوري ضد الرأسمالية ، و كان الموضوع الرئيسي لنقدهم هو الاقتصاد السياسي، بمعنى أنهم كرسوا جهودهم لتحليل التناقضات الاقتصادية للرأسمالية، و لكن مع التغيرات التي طرأت على المجتمع الر...
	إذن فرواد مدرسة فرنكفورت يرون بأن وظيفة وسائل الإعلام ،هي مساعدة السلطة في المجتمع على فرض نفوذهم و العمل على دعم الوضع القائم ، لذلك كانت دراساتهم النقدية للأوضاع الإعلامية و انتشار الثقافة الجماهيرية، بديلا عن الثقافة الراقية الرفيعة التي ترتقي بأذو...
	وتعد نشأة ثقافة الإعلام نظاما آخر من الأدوات الخاصة بالهيمنة و السيطرة العقلية، التي تم تحديدها من قبل مدرسة فرنكفورت ، بالإصرار على أن دور الهيئات الثقافية ، كالموسيقى الشعبية، السينما والراديو، التلفزيون والفيديو، لها أهميتها في عدم رغبة البشر في ال...
	3-2  صناعة الثقافة و الثقافة الاستهلاكية
	ظهر مفهوم صناعة الثقافة وتم صياغته من قبل مدرسة فرانكفورت، حيث ابتدعه المنظر النقدي تيودور أدورنو و ماكس هوركهايمر ليحل محل الثقافة الجماهيرية، و يشير مصطلح صناعة الثقافة بصفة عامة – وفقا لتعريف مدرسة فرنكفورت- إلى "عملية تصنيع ثقافة الإنتاج الواسع و ...
	إذن فصناعة الثقافة هي عملية تختصر تماما الطابع السلعي للثقافة في السوق الرأسمالي، و قد ترتب عن ذلك – تحويل الثقافة إلى صناعة- إتاحة الفرصة للقوى المهيمنة على الثروة من إنتاج و صياغة و نشر المعاني و تسويق الخضوع لها، وذلك من خلال الامتثال للعولمة الإعل...
	هكذا فقد كان ادورنو الأشد نقدا وتشاؤما من ناحية المصير المأساوي الذي أصاب الثقافة جراء انتشار النمط الاستهلاكي الاقتصادي و تسيده، إذ باتت المنتجات الثقافية سلعة موجودة في التداول، مثلها مثل أي سلعة أخرى، وقد عبر عن ذلك بدقة في قوله " إن الثقافة لم ت...
	و بالتالي فإن مدرسة فرنكفورت عكفت على نقد لثقافة الجماهير المبتذلة، التي تختزل الثقافة إلى سلعة، و تختزل المستمع إلى انقياده المثالي و المغتبط، من التسامي إلى الكبت، و نظرت إليها كأداة للسيطرة الإيديولوجيةP17F P، فمن خلال التجارة العالمية، والثقافة ال...
	ومن أهم سمات صناعة الثقافة بذر قيم التشابه و التماثل بين الأفراد، وفي ذات الوقت خلق وهم الفردانية الزائف، لتصبح استجابة المتلقي للمنتج الثقافي محصورة في إطار توسل ما هو شائع ومألوف ومن هنا فإن تحليل قضية الثقافة الاستهلاكية كأحد مظاهر صناعة الثقافة، ي...
	و المستقرئ لحقيقة الثقافة الاستهلاكية يجد أن أهم أهدافها لا يقتصر على هذه العملية البسيطة، من تأثر بالإعلان و الشراء و الاستهلاك فقط ، فالمشكلة لا تكمن في حق الإنسان المشروع في الاستمتاع ، ولكن تكمن في أسلوب هذا الاستمتاع، فهناك استمتاع كامل يشبع كافة...
	كما يؤكد الباحث الفرنسي جون بودريارد أن العملية الاستهلاكية ليست بسيطة كما ينظر إليها الباحثون الاقتصاديون، كاستجابة للعرض إنما هي نظام اتصالي قائم لنفسه، و يقصد بهذا النظام وسائل الإعلام الجماهيري، التي تلعب برأيه دورا كبيرا في الترويج لثقافة الاستهل...
	ومن ثم تتأسس الثقافة الاستهلاكية على الإنتاج المستمر للعلامات و الرموز، حيث تتسم هذه الثقافة بكونها ثقافة رمزية، فالمستهلكون على وعي بأنهم يتحدثون من خلال مظهرهم وملابسهم والممارسات التي تحيط بهم، و ينسحب ذلك على السلوك في المنزل مثلما ينسحب على السلو...
	3-3  الموسيقى أحد موضوعات مدرسة فرنكفورت
	الحقيقة أن تيودور آدورنو كان أول من  أضفى على أفكار مدرسة فرانكفورت تلك اللمسة الفنية المعمقة، خاصة أن سيرته كإنسان تفيدنا بأنه منذ صغره كان مولعاً بالموسيقى، إلى درجة انه لاحقاً بعد نيله الدكتوراه في الفلسفة، قصد فيينا ليدرس التأليف الموسيقي على يد ا...
	يعرف أدورنو الفن بصفته إنعتاقا من الممارسات اليومية ووسيلة للتحرر وطريقاً للخلاص، يكاد يكون متفرداً عن طريق نموذج يحدد العلاقة الحسية بين الإنسان والعالم ، فالفن الأصيل له وظيفة نقد ثورية لأنه يحمل إمكان هدم ما هو قائم وإعادة إنتاج الوعي الاجتماعي ومن...
	وينطبق رأي أدورنو على الموسيقى أيضا، التي يفترض بها أن تظل وفية على إعطاء مصداقية لقول الحقيقة، لأنها آخر التعبيرات البريئة عن الحقيقة في الفن، ولكن الموسيقى الحديثة وكذلك الفنون التشكيلية والأدب، تقف اليوم على حافة ما يمكن تسميته فناً، لأنها تجعل من ...
	وفي مقالته عن الموسيقى الجماهيرية يجادل أدورنو بأن الإنتاج الكثيف للنصوص الموسيقية في السوق  الرأسمالية يميل لفرض قيود على خيال المتلقي، إذ يتم تنميط النصوص الموسيقية من خلال عمليات تكرارية دورية تشبه عمليات الإنتاج الصناعي، حيث يتم نسخ وإعادة إنتاج ا...
	في هذا السياق يرسم أدورنو صورة للمتلقي، بوصفه مستهلكا سلبيا لا يسعى إلا لإعادة استهلاك الأنماط المتكررة و المعتادة و المريحة ،وذلك للحصول على إشباع حسي مدفوع برغبة نفسية في التماهي مع البنى الاجتماعية المسيطرة ، و عليه تدفع الموسيقى الجماهيرية بالمسته...
	إذن فقد بني أدورنو نظريته انطلاقا من بحث معمق في الموسيقى الجديدة، يرى روعتها ولكن أيضا وقوفها عند حافة الهاوية، هاوية الغرق في الصيرورات التقنية، ما سيعطي التقنية وبالتالي الصناعة فالتجارة الاستهلاكية مكانة أساسية، ليس فقط في إعادة إنتاج الإعمال المو...
	تنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات التحليلية النقدية، و"التحليل هو منهج منطقي يستخدم في البحث العلمي وينحصر في الموضوع المدروس فكريا أو عمليا، والذي يجزأ العناصر المكونة له، وهذه العناصر تدرس على انفراد كأجزاء مع تحديد ملامحها، والتحليل هو الضد والنقيض لل...
	أما النقد فهو "التعبير المكتوب أو المنطوق عن سلبيات وإيجابيات أفعال أو إبداعات أو قرارات يتخذها الإنسان في مختلف المجالات، من وجهة نظر الناقد كما يذكر مكامن القوة ومكامن الضعف فيها، وقد يقترح أحيانا حلولا مناسبة لها، وقد يكون النقد في مجال الأدب، السي...
	ولأن هذه الدراسة ترمي إلى البحث في مظاهر الثقافة الاستهلاكية في عينة من الأغاني التلفزيونية المصورة على الفضائيات العربية ، فأن الباحث قد اعتمد النقد الإذاعي التلفزيوني كأحد أشكال النقد الإعلامي ، حيث يشير النقد الإذاعي التلفزيوني إلى " تقييم الرسائل ...
	أما عن أدوات جمع البيانات فقد اعتمد الباحث في هذه الدراسة على أداة الملاحظة بالدرجة الأولى والتي تعرف بأنها " إحدى أدوات البحث العلمي التي تعتمد على القيام بتسجيل ما يشاهده الباحث دون أي محاولة من جانبه للتحكم في الموقف."P33F P، إضافة إلى أداة الرصد و...
	اعتمد الباحث في جمع البيانات على العينة القصدية للوصول إلى الأغاني التلفزيونية المصورة العربية محل الدراسة، ولذلك قام بدراسة استطلاعية أولا، هدف من خلالها إلى تحديد الفضائيات الغنائية العربية ومن ثم تحديد الأغاني المصورة محل التحليل، حيث مثلت قناة روت...
	خاتمة
	كشفت دراسة الأغاني التلفزيونية المصورة العربية والانزياح نحو الثقافة الاستهلاكية أن أغاني الفيديو كليب العربية ما هي إلا نص ما بعد حداثي، يؤسس  لمشهد تغلب عليه الثقافة الاستهلاكية بشتى مظاهرها، لتشترك هذه الأخيرة  في صناعة  عدمية الأغنية المصورة وانزي...
	فبعد أن كانت الأغنية العربية ذات طابع جمالي فني يحمل رسالة قيمية، ويعكس امتدادا لثقافة عربية أصيلة تعبر عن غنى و تنوع ثقافي يمتد من المحيط إلى الخليج، وتحمل هموم الشعوب وقضاياها، استحالت اليوم من خلال أغاني الفيديو كليب إلى نسخة واحدة مكررة حد التسطيح...
	هكذا تمكنت الصورة بقوتها وحضورها الآسر من تغييب وعي المتلقي من خلال اللقطات السريعة الإضاءة، والمؤثرات البصرية التي تفتح المجال أمام انصهار الخيال ليتحقق بذلك الاستهلاك اللاواعي للمنتجات و للقيم والرموز التي تمررها أغاني الفيديو كليب المبطنة منها والظ...

