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صناعة الخطاب الإشهاري مرجعا لفهم اللّغة البصرية، وهي تحاول فرض طاقتها داخل الصورة، في  

خطاب علامات مرئية، ولعل الاشهار الجزائري قد مر بعدة مراحل هامة في تطوره، فهل بلغ درجة من الجودة في 
دد العناصر التركيبية للعمل الاشهاري وفاعلية التأثير؟ أسئلة التصميم و التجهيز وآليات التوجه العرض، وكيف نح

نحو مخاطب يعي مفاهيم العلامة ومرجعيتها الثقافية و سوسيولوجيا التقبل و إدراك الجانب الدلالي للمنتج أو 
 .التحسيس الذهني

 
 

 
 

 

The discourse discourse industry is a reference for the understanding of the visual language, 

and it tries to impose its energy in the picture, in a speech of visible signs, and perhaps the Algerian 

publicity has gone through several important stages in its development. Is it a degree of quality in the 

presentation, and how do we define the structural elements of publicity and effectiveness? Design 

and processing questions and mechanisms of orientation towards a person who understands the 

concepts of the mark and its cultural references, the sociology of acceptance, and the realization of 

the semantic aspect of the product or awareness raising 
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شلللللهاري خطلللللاب للعيملللللات المرئيلللللة والمشلللللارة لت قيللللل  ب علللللد رملللللزي للأشللللليا  يمثلللللل الخطلللللاب الا
المختزلللللة شللللي تشللللويل الصللللورةي واللغللللة التواصلللللية بللللين التصللللوير الخطللللي والاتللللو راشي لت قيلللل  البعللللد 

ثلللارة الملللادة المعرو لللةالابسلللتيمولوجي للت   التخاطلللب الاولللري  عبلللر صلللميم المعلللروض ملللن  جلللل العلللرض وام
لمتلقلللي الجزائلللري وشاعليلللة صلللناعة التخاطلللب المنسلللجم لمتطلبلللات  لللذ  الثقاشلللة بلللين بنيلللة المعرشلللة عنلللد ا

المعرشيلللة المتداوللللة شلللي جا زيلللة التلللطثير المناسلللب لتطلللور نملللط التواصلللل الإنتلللاجي بلللين القابليلللة وت قيللل  
المطرو للللة   الإشللللوالي ات دوات القبللللول والميللللول الجمللللالي للدلالللللة عبللللر تقنيللللات تتللللوخ  بلللللو  ذللللل  ومللللن 

خطلللاب الخطلللاب الاشلللهاري الجزائلللري شلللي العلللرضت ملللا  لللي التقنيلللات المسلللتعملةت  لللل  قللل  ال ملللاذا  قللل 
 ات العلميللللةت وملللللن خللللليل مللللا سلللللب  انبثقلللللت شللللهاري الجزائلللللري الواولللل  والملللللطمول شلللللي خ للللم التطلللللور الا

  الم اور الآتية 
  ولات الزمنية للعرض الإشهار شي الجزائر الت   -1

وتنفيتتتتد ماهيتتتتات الميصتتتتمم التتتتذي يتنتتتتاول   رض المرئتتتتي مجتتتتال لتصتتتتميم العتتتت يختتتتتخ الخطتتتتاب فتتتتي تأستتتتيس
لتستتتتتتير   إمكانيتتتتتتات المقاربتتتتتتة بتتتتتتين مزايتتتتتتا المنتتتتتتتق والمتلقتتتتتتي مالمستتتتتتتهلك  متتتتتتن حيتتتتتت  تقتتتتتتدير العناصتتتتتتر الهامتتتتتتة

متتتتتن حيتتتتت  آليتتتتتات التصتتتتتوير وخصوصتتتتتية  الاشتتتتتهارية وطبيعتتتتتة الفتتتتتترة الزمنيتتتتتة مزدوجتتتتتة بتتتتتين المتتتتتادة  وضتتتتتعية
 ولللللذا يغلللللدو الازدوا  اللغلللللوي ي اللللللني الاشلللللهاري ازدواجلللللا  بينلللللا  › التواصتتتتتل إضتتتتتافة إلتتتتت  ذهنيتتتتتة المجتمتتتتت 

الصللللورة والخطللللاب شالخطللللاب للتو للللي  و الصللللورة وا للللطراريا   وثللللر  للللين يتعللللل  انمللللر بالمزاوجللللة بللللين 
وبتتتتتتين انمتتتتتترين نقطتتتتتتة ارتكتتتتتتاز للتحتتتتتتولات الزمنيتتتتتتة فتتتتتتي كيفيتتتتتتة التشتتتتتتهير بتتتتتتالعرض للطلتتتتتتب فكانتتتتتتت  1‹للتعيللللللين

ثمانينتتتتات  وبدايتتتتة التستتتتعينيات تعتمتتتتد علتتتت  إيصتتتتال المعلومتتتتة دون التخييتتتتر بتتتتين صتتتتورة الاشتتتتهار فتتتتي نهايتتتتة ال
 الدلالية للمنتج و البدائل المقترنة بنفس مستوى العرض عل  نحو: مستوى القيمة
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«

 

-ملابس-أرضية-لون أحمر-علبة:المدلول
أزرق

مسحوق للغسيل

الدال

إزيس

الإشارة للتلقيح

الرؤية/ الرجل

اللون الأحمر/الخط 
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يأختتتتتتذ الجانتتتتتتب انحتتتتتتادي للخطتتتتتتاب متتتتتتدلول لا يتصتتتتتتل بالقيمتتتتتتة الجدليتتتتتتة القائمتتتتتتة علتتتتتت  الجتتتتتتودة، بتتتتتتل          

إن التقتتتتاط دلالتتتتة  2« شالصللللورة ليسللللت  بيبللللات  للللوئية ولونيللللة شقللللط»  شتتتتبه معتمتتتتة تشتتتتكل صتتتتورة بصتتتترية 
الخطتتتتتتاب تكتتتتتتون استتتتتتترجاعية حيتتتتتت  تتصتتتتتتل بالتتتتتتذاكرة فتتتتتتي حالتتتتتتة إشتتتتتتارات ضتتتتتتوئية تتحتتتتتتد متتتتتت  مرجعيتتتتتتة ستتتتتتابقة 

 للذهن، ويكون الدال بمثابة مؤشر عرضي، يعتمد عل  التشكيل البصري و خصوصية الصفات.
لكتتتتتن أوليتتتتتتات ي يتصتتتتتل الاشتتتتتهار بوصتتتتتفه عرضتتتتتا يتصتتتتتل مباشتتتتتترة بماهيتتتتتة المتتتتتادة القابلتتتتتة للاستتتتتتعمال         

يملللللرر الإشلللللهار مجموعلللللة › الاشتتتتتعار الجزائتتتتتري كتتتتتان فاقتتتتتد القيمتتتتتة متتتتتن الجانتتتتتب التكتتتتتويني وحيثيتتتتتات التقتتتتتديم 
وقتتتتد يكتتتتون  3‹مللللن القلللليم المتصلللللة لا بطبيعللللة المنللللت ك المعلللللن عنللللم ش سللللب ولوللللن  ي للللا بطريقللللة تقديمللللم

أمتتتتر القيمتتتتة متصتتتتل بزليتتتتات التجهيتتتتز، وبلا تتتتة التتتتتداول علتتتت  مستتتتتوى المتخيتتتتل، فالمرحلتتتتة متتتتا قبتتتتل ستتتتنة ألفتتتتين 
 هي مرحلة بناء المنتجات في السوق وتوفيرها وتطوير سرعة أدائها، لكنها لم تبلغ درجة التنافس.

تقاليتتتتتتتتة، وانفتتتتتتتتتا  الستتتتتتتتوق ينتتتتتتتتدرر التّطتتتتتتتتور الاستعراضتتتتتتتتي فتتتتتتتتي فتتتتتتتتترة تتتتتتتتتدخل فيهتتتتتتتتا الجزائتتتتتتتتر مرحلتتتتتتتتة ان       
انجنبيتتتتتتتة، وبدايتتتتتتتة الاستتتتتتتتثمارات الخارجيتتتتتتتة وبتتتتتتتذلك يكمتتتتتتتن التستتتتتتتويق للصتتتتتتتورة أهتتتتتتتم جانتتتتتتتب للستتتتتتترعة الشتتتتتتترائية 

إن »للمتتتتتتادة، ويثيتتتتتتر الخطتتتتتتاب ضتتتتتترورة علميتتتتتتة تفتتتتتترز طاقتتتتتتة إيديولوجيتتتتتتة ومؤشتتتتتترات تختتتتتتتزل خطابتتتتتتات متعتتتتتتددة
ناسللللمي وبالتلللالي اسللللتخيي ولللرا ة  ي صلللورة تعنللللي م اوللللة الللللدخول شلللي عيوللللة ملللا مللل  العمللللل الانلللي 

العيوللللات واننسللللا  التعبيريللللة التللللي تن مللللم  مللللن  نللللا يموللللن للقللللار   ن ياولللل    بللللالمعن  السلللليميائي   
وانتقتتتتتال البنيتتتتتة الدلاليتتتتتة إلتتتتت  معتتتتتاني عميقتتتتتة التتتتتتأثير فتتتتتي التتتتتذوق ولهتتتتتذا أصتتتتتبحت المقاربتتتتتات  4«بنلللللا  الصلللللورة

 ثقافة التسويق.  السلوكية التي تمنق الدافعية و الميول المعرفي لتنميط
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 لوت زينبد. .......................................صناعة الخطاب الإشهاري الجزائري بين التقنية والعرض الدلالي 

                

 2020 جوان -بع ــــادد السـالع - لـواصـب والتــــاة الخطــمجل             53   
       

    

 
 

 

 اللون انبيض 
الشتتتتتتتتتتكل فضتتتتتتتتتتاء لئلتتتتتتتتتتوان انساستتتتتتتتتتية مستتتتتتتتتتيميائية 

 اللون :
 بياض ناص 

 طبيعة التصاميم مؤشرات لمعان.
 الكتابة ومؤثرات الدلالة:

 نظافة فعالة
 متعدد محالات التنظيف

 جودة عالية ونظافة مضمونة

 
ومنطتتتتتق توظيتتتتتف اللتتتتتون فتتتتتي المستتتتتاحات يتضتتتتتق متتتتتن ختتتتتلال الاشتتتتتهار فتتتتتي الملصتتتتتقات تعتتتتتدد دلالات العتتتتترض، 

الشتتتتكل ومزايتتتتتا التصتتتتميم التتتتتذي يخضتتتت  بتتتتتدوره علتتتت  قتتتتتوانين الرمتتتتوز الاستتتتتتثنائية المهيمنتتتتة علتتتتت  صتتتتيغة الفعتتتتتل 
إن القللللوانين  و التللللر ميللللزات تسللللاعدنا إذن شللللي وللللرا ة »الخطتتتتابي التتتتتي تركتتتتز علتتتت  قتتتترائن الرستتتتالة البصتتتترية 

يهيللللـ لتلللللللطويل الرسللللالة البصللللريةي وي لللل  لنللللا  ن  الصللللورة  يللللو  نهللللا تللللوشر لنللللا ن امللللا مللللن التبللللادلات
نتسلللا ل  لللل  ن الترميللللز  لللروري لاهلللم الصللللورة  و التعلللرع عليهللللاي الإجابلللة تولللون بللللنعم ولا شلللي نالللل  

وإ هللللار صللللورة شللللجرة analogieالووللللتي لا إذا مللللا وانللللت الصللللورة إخباريللللة وتقللللوم عللللل  شوللللرة التشللللابم 
الاجابلللة تولللون بلللنعم إذا ملللا non codéملللثي وشلللي  لللذ  ال اللللة نقلللول علللن  لللذ  الرسلللالة  يلللر مرملللزة    

تعتتتتتد  5«وانلللللت الصلللللورة تريلللللد ان تقلللللول شلللللي  اخلللللر  يلللللر ملللللا تبديلللللم ..  الرسلللللالة الاصلللللي ة  و الراملللللزة
متتتتتدى فاعليتتتتتة عناصتتتتترها فتتتتتي الرستتتتتالة الرامتتتتتزة حاملتتتتتة لتتتتتدلالات الإحالتتتتتة المرجعيتتتتتة لبنيتتتتتة الستتتتتلعة المعروضتتتتتة و 

 الخطاب الاشهاري الذي يستند في المؤشرات القانونية إل :
 



 لوت زينبد. .......................................صناعة الخطاب الإشهاري الجزائري بين التقنية والعرض الدلالي 

 54              2020جوان  -العـدد الســــابع  -مجلــة الخطــــاب والتـواصـل             

 

 

 
 تقنيات الخطاب الاشهاري الجزائري بين التقليد و التجديد  -2

تحتتتتتتاول الجزائتتتتتتر النهتتتتتتوض بالصتتتتتتورة الاشتتتتتتهارية التتتتتتتي تمكتتتتتتن العتتتتتترض المحلتتتتتتي متتتتتتن التتتتتتتوازي بشتتتتتتكل متتتتتتا متتتتتت  
الستتتتوق الدوليتتتتة بعتتتتد انفتتتتتا  العتتتتالم، وعولمتتتتة العقتتتتل 
البشتتتتتري بالانفتتتتتتتا  اللامحتتتتتتدود وتشتتتتتتكيل نمتتتتتتط لكتتتتتتل 
خطتتتتتتتتتتتتاب يشتتتتتتتتتتتتغل خصوصتتتتتتتتتتتتية معينتتتتتتتتتتتتة ،يتتتتتتتتتتتتترتبط 
الخطتتتتتتتاب الاشتتتتتتتهاري بالوضتتتتتتتعية التتتتتتتتي يمكتتتتتتتن أداء 

دية للمنتتتتتتتتتتتتتتج، إن وضتتتتتتتتتتتتتعية خصائصتتتتتتتتتتتتتها الاستتتتتتتتتتتتتنا
التجديتتتتد تقتضتتتتي الفهتتتتم التتتتدقيق لقضتتتتايا الستتتتوق فتتتتي 
الحالتتتتتتتتتتتتتة الإنتاجيتتتتتتتتتتتتتة أمتتتتتتتتتتتتتا الخطتتتتتتتتتتتتتاب الاشتتتتتتتتتتتتتهاري 
المهتتتتتتيمن علتتتتتت  انوضتتتتتتار السياستتتتتتية التتتتتتتي تفتتتتتترض 

بالانتمتتتتتتتاء التتتتتتتوطني فتتتتتتي الخطتتتتتتتاب التتتتتتتذي ينتتتتتتتتهج متتتتتتن الرمتتتتتتتوز الوطنيتتتتتتتة كوظتتتتتتتائف تتو تتتتتتتل تحستتتتتتيس ستتتتتتتلوكي 
 والانتماء.بالحس المباشر نحو القومية 

لون
ال

الوضوح
القرينة 

التباين بين الأشكال
ية التناسق بين المركبات اللون

الانسجام وموضوع الخطاب
خط

ال

اللون 
الامتزاج بين   وضعية الشكل

الحامل لموضوع المادة
المعروضة

العناصر المكونة 

القيمة الجوهرية للمادة 
الاشهارية

مميزات المادة ومفارقات 
العرض مع المواد المنافسة في 

السوق التجارية   

ري
شها

 الا
اب

خط
ال

البارزة وأنساق اللون الكتابة
ضمن ما ينغكس كرسالة بصرية

وجالعلامة التجارية المميزة للمنت

أهمية المنتج وصدارته أمام 
المواد المنافسة 

استراتيجية العرض 
زوعناصرالتركيب وقدرة التمي

الحصول على علامة الجودة 
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لتتتتيس هنتتتتاك أقتتتترب متتتتن العلتتتتم وانلتتتتوان الخضتتتتراء وانشتتتتكال المصتتتتاحبة التتتتتي تمتتتتنق  الاتستتتتار المفتتتتاهيمي ،يتتتتتم 
 متتتتن زوايتتتتا متعتتتتددة بتتتتدرجات   (Vision Optical Laالتصتتتميم اللتتتتوني فتتتتي  تكثيتتتتف الرؤيتتتة البصتتتترية 

بالدرجللللة اللونيللللة وللللوة اللللللون يعنلللل  » متفاوتتتتتة ، لهتتتتا دلالاتهتتتتا داختتتتل المنحتتتت   التتتتذي تتيحتتتته الدرجتتتتة اللونيتتتتة 
 ي ولللوة انعولللا  انشلللعة ال لللوئية  تللل  ان التسلللميات اللونيلللة تختللللع بهلللذا الاخلللتيع شلللي الللللون الوا لللد 

و يكتتتتتون اللتتتتتون خاصتتتتتية فيزيائيتتتتتة و فيزيولوجيتتتتتة وستتتتتلوكية فتتتتتي تنظتتتتتيم و تقبتتتتتل معتتتتتارف وتنضتتتتتيد مستتتتتاحة   «6
 –الغتتتتتتتلاف -والشتتتتتتتكل والخطتتتتتتتاب مالصتتتتتتتندوقالتباعتتتتتتتد اللتتتتتتتوني و التقتتتتتتتارب ، و التمتتتتتتتازر أساستتتتتتتي بتتتتتتتين اللتتتتتتتون 

 انبيض  . -انحمر  –اللون انخضر  -كلمة الجزائر كمقتر  منتخب -بطاقة الانتخاب-العلم
تتتتتتتتؤثر الالتتتتتتتوان فتتتتتتتي تجستتتتتتتيد علاقتتتتتتتات وطيتتتتتتتدة بانشتتتتتتتكال المعرفيتتتتتتتة ، و بنتتتتتتتاء الصتتتتتتتور فتتتتتتتي مخيلتتتتتتتة 

ايللللة داونللللة ي لللللذا شللللإن عللللين إن بنللللا  انشللللوال بطوملهللللا عللللادة مللللا ينتشللللر عللللل  خل »المتلقتتتتي وتنميتهتتتتا 
المشلللللا د سلللللرعان ملللللا تنتبلللللم و تللللللتقط للو للللللة انولللللل  انللللللوان الرئيسلللللية وي وعيوتهلللللا المتنوعلللللة علللللل  

انوللل تطلقلللا ي ممللا يجعلللل المشللا د ي للل  بللطن اللو لللة د ذلللل  النغمللات اللونيلللة الرويقللة و اللو للة ثللم تعلللي بعلل
و الفتتتتتن التصتتتتتويري  «7رولللللة وتعقيلللللدا  مجموعلللللة تتابعلللللات وا للللل ة ملللللن التجانسلللللات اللونيلللللة التلللللي تلللللزداد

ينتبتتتتته لهتتتتا المتلقتتتتتي فتتتتي إضتتتتتاءة مخاطبتتتتة لرؤيتتتتة العتتتتتين ، يتحتتتتدد فيهتتتتتا الضتتتتوء و اللتتتتتون ، كمتتتتا تنتتتتتتج مقصتتتتدية 
 لجوانب الفكر ، وتيقظ المعن . الخطاب

 

Teinte
كنه

Saturation
تشبع

Clarté
الوضوح

L'eclat
بريق

L'intensite
كثافة 

Valeur
قيمة 
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 وهي ذاتها العناصر التي يتصف بها الخطاب الاشهاري:           
-المعرشلللي باسلللت قا  موانلللة اسلللتثنائية لهلللا   ميتهلللا  ويملللةو لللول الر يلللة الخطابيلللة وانت امهلللا  •

 شعالية .-جودة
 بري  اللغة وتخير التواصل انورب للمدلول الاجتماعي للمتلقي. •
 وثاشة الدلالة واختزال الدال لجو ر المادة الاشهارية . •
 ويمة الخطاب و ثر  الاستثنائي شي  يز الجودة والعرض. •
م قلللل  مللللن الخطللللاب اعللللل ال سللللي الإدراوللللي للاعاليللللة وثقللللة الونللللم الاعللللل الإشللللهاري ووللللوة التا •

 الاشهاري.
 مهارات العرض الدلالي للمادة الاشهارية  -3

إن المهتتتتتتتارات المتعلقتتتتتتتة بتتتتتتتالعرض الاشتتتتتتتهاري، تتتتتتتتتيق مجتتتتتتتالا مهمتتتتتتتا فتتتتتتتي فهتتتتتتتم درجتتتتتتتة ايحتتتتتتتاء الدلالتتتتتتتة         
تقتتتتان صتتتتناعة المتتتتادة الإشتتتتهارية التتتتتي تراعتتتتي درجتتتتة تحقيتتتتق نستتتتبة المشتتتتاهدة وخلفيتتتتة تحقيتتتتق بتتتتؤر  الجوهريتتتتة، وان

ية الصتتتتتتتورة فتتتتتتتي الخطتتتتتتتاب التتتتتتتتأثيري، واكتنتتتتتتتاز المتتتتتتتؤثرات المتعلقتتتتتتتة بتتتتتتتالتعريف الاشتتتتتتتهاري للمنتتتتتتتتج او خصوصتتتتتتت
 ن العمليللللات التووينيللللة للصللللورة لا تخللللر  شللللي »نستتتتق متتتتن التتتتدلالات المنظمتتتتة لفاعليتتتتة المركتتتتب التصتتتتويري 

 جملتها عما يلي 
 الاختيار نت الواو  المن ور.

 استخدام العناصر المشولة للصورة .
الوجهلللة  ترويبهلللا شلللي نسللل  منلللت م ينلللتك دلاللللة ملللا ي ملللن  نلللا نسلللتطي   التقلللدم بتعريلللع للصلللورة ي ملللن

 السيميولو يةي باعتبار ا عيمة دالة تعتمد عل  من ومة من العيوات بين انطراع التالية 
مللللللادة التعبيللللللر و للللللي انلللللللوان والمسللللللاشاتي و شللللللوال التعبيللللللر و للللللي التووينللللللات التصللللللويرية للأشلللللليا  

ليللللة وانشللللخاي ي وم للللمون التعبيللللر و للللو يشللللمل الم تللللوة الثقللللاشي للصللللورة مللللن نا يللللة و بنيتهللللا الدلا 
ينتمتتتتي المحتتتتتوى الثقتتتتافي للصتتتتورة الاشتتتتهارية لمجموعتتتتة متتتتن  8«المشللللولة لهللللذا الم للللمون مللللن نا يللللة  خللللرة

انبنيتتتتتتتة القائمتتتتتتتة علتتتتتتتت  المعرفتتتتتتتة الثقافيتتتتتتتة الخاضتتتتتتتتعة للعلاقتتتتتتتات الرمزيتتتتتتتة بتتتتتتتتين م اللتتتتتتتون  الشتتتتتتتكل  الكلمتتتتتتتتات  
كونتتتتتتتات المصتتتتتتتورة والعلاقتتتتتتتة التصتتتتتتتويرية وانعكاستتتتتتتها علتتتتتتت  الشتتتتتتتبكة البصتتتتتتترية المتصتتتتتتتلة بتتتتتتتالم  أيتتتتتتتن تنتتتتتتتدر  م

 ومقومات تحليل الخطاب الاشهاري من خلال:
 تميز عناصر المركب وقيمة المنتج. •
 إبراز أهمية المنتج في السوق التجارية  •
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 تحقيق الخطاب المفارقة الابستيمولوجية للعرض. •
 تحديد اللون وانعكاس علاماته المرئية في تناسق الوض  الخطابي. •
 تحقق ارتداد الرؤية. إثارة الإشارات التنبيهية التي •
 التمركز حول العلامة التجارية وصناعة خطاب التميز الوصفي. •
تحديتتتتتتد اننظمتتتتتتة العلاماتيتتتتتتة فتتتتتتي صتتتتتتناعة الخطتتتتتتاب السياستتتتتتي و الاقتصتتتتتتادي متتتتتت  المفارقتتتتتتات المرجعيتتتتتتة  •

 الفكرية وملامسة أفق انتظار المتلقي.
 خطاب.المعرفة العلمية والمعرفية بمؤشرات اللون والتفاصيل المنتجة لل •
يجتتتتاد البتتتتدائل مثتتتتل منتوجتتتتات مبتتتتلاط  التتتتتي ركتتتتزت علتتتت  عتتتتوالم النظافتتتتة وعتتتتدم  • تجتتتتاوز انزمتتتتة الانتاجيتتتتة وان

تبريتتتتتتتد درجتتتتتتة  استتتتتتتتعمالاحتوائهتتتتتتا مداء البتتتتتتوتيليزم  
عالميتتتتة ومكونتتتتات تحتتتتتوي عناصتتتتر تحتتتتترم الجتتتتودة 
وقيمتتتتتتة انداء وهتتتتتتذا عقتتتتتتب انزمتتتتتتة الصتتتتتتحية بعتتتتتتد 
تنتتتاول منتتتتج  تتتذائي متتتن نفتتتس النتتتور لكتتتن العلامتتتة 
التجاريتتتتتتتة لمؤسستتتتتتتة مبتتتتتتتلاط  تمكنتتتتتتتت متتتتتتتن صتتتتتتتن  
حقتتتتتل معرفتتتتتي وعلمتتتتتي يستتتتتتند متتتتتن تجتتتتتارب ستتتتتابقة 

 –المعمتتتتتتتتل  –الخبتتتتتتترة  –المكونتتتتتتتات  -فتتتتتتتةالنظا -فكانتتتتتتتت بتتتتتتتوادر وجتتتتتتتوده تتمركتتتتتتتز علتتتتتتت  الثقتتتتتتتة مالجتتتتتتتودة
 التجهيزات .

تحقيتتتتتتتتق علتتتتتتتتل الخطتتتتتتتتاب المتتاليتتتتتتتتتة :مالصتتتتتتتتورية   الكينونتتتتتتتتة،  الماديتتتتتتتتتة   المكتتتتتتتتون، الفاعلتتتتتتتتة   الكتتتتتتتتتائن،  •
 والغائية مالغاية   التكوين 

نمتتتتا مشتتتتكل متتتتن طاقتتتتة  • التواصتتتتل البءنءتتتتاء متتتت  العتتتتالم الحقيقتتتتي والعتتتتالم التتتتوهمي، وهنتتتتا التتتتوهم لتتتتيس عارضتتتتا وان
تشتتتتتتفر، وترمتتتتتتز، وتتشتتتتتتابك  انستتتتتتجام التعبيتتتتتتر عتتتتتتن الواقتتتتتت  العتتتتتتام مالمحتتتتتتيط   بالختتتتتتاخ مالتتتتتتنفس  ذهنيتتتتتتة 

براز مدى جمالية المكون حين يمارس حضوره في لغة تنزا  خارر العادة التواصلية بين الناس.  وان
 الواو  و المطمول من الخطاب الاشهاري الجزائري  -4

تفاعتتتتل الخطتتتتابي،لا يتتتتزال هنتتتتاك ثغتتتترات فتتتتي كيفيتتتتة بنتتتتاء الخطتتتتاب ر تتتتم بلتتتتو  الاشتتتتهار الجزائتتتتري درجتتتتة متتتتن ال
وفهرستتتتتتتة موضتتتتتتتوعه الجتتتتتتتوهري ، ويتوقتتتتتتتف فتتتتتتتي الفعتتتتتتتل البصتتتتتتتري  يتتتتتتتر منشتتتتتتتغل بتتتتتتتالحس التتتتتتتتأثيري للميتتتتتتتزات 
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وعناصتتتتتتر الاتصتتتتتتال المعرفتتتتتتي المتتتتتتأمول والختتتتتترور عتتتتتتن المتتتتتتألوف الاستعراضتتتتتتي بتتتتتتين المنتتتتتتتج وأهميتتتتتتته دون 
 ارية للخطاب.جة لتصور القيمة الاشهطبيعة الحا ذكر عناصره حي  يفقد المتلقي

 مقاربللللة الصللللورة مللللن زاويللللة الو للللائع التللللي إن انعكتتتتاس المرئتتتتي فتتتتي شتتتتبكة العتتتتين وهتتتتو ذاتتتتته           
ي وشلللللعرية ومرادنلللللا  ولللللال بهلللللا   جاوبسلللللون    تعبيريلللللة وندائيلللللة ي ومرجعيلللللة واتصلللللالية ي وميتالغويلللللة

الوشلللع علللن  لللذ  الو لللائع و لللي تعملللل عملهلللا الدسلللي  شلللي الصلللورة ناسلللها مللل  الإشلللارة إلللل  الهيمنلللة 
التلللي توتسلللبها إ لللدة  لللذ  الو لللائع علللل   ير لللا  ثنلللا  العلللرض  و  لللي تتبلللادل الهيمنلللة و ال هلللور شيملللا 

ة ،و طريقتتتتة مرورهتتتتا عبتتتتر متتتتارس العوامتتتتل الوظيفيتتتتة المتتتتذكورة خلفيتتتتة إنتتتتتار الصتتتتور ت9«  بينهللللا  ثنللللا  البللللو
 مقاصد الفعلية لفهم الشر  المنفعل م  مقومات الفعلية و الوصفية في آن واحد.

انعوللللللا  لبنللللللي  »ملامستتتتتتة انشتتتتتتياء بصتتتتتتريا  نتتتتتتور متتتتتتن الادراك الفعلتتتتتتي لمجتتتتتتال الشتتتتتتكل وخواصتتتتتته ، تعتتتتتتد
و المعرفتتتة لا تقتصتتتر علتتت  تصتتتفية اللغتتتة   10«الولللون نن  الواوللل   للللي   لللو ملللا يعطلللي  شلللوالم للعيملللة 

وذات  المتلقتتتتتتتيجميتتتتتتت  المعطيتتتتتتتات المحيطتتتتتتتة فتتتتتتتي بيئتتتتتتتة  لادراكالمتحكمتتتتتتتة بمنطتتتتتتتق التتتتتتتتعلم فقتتتتتتتط بتتتتتتتل تتستتتتتتت  
أهميتتتتتة فتتتتتي حياتتتتتته وتفاعلاتتتتتته ومتتتتتؤثرة لواقعتتتتته و دوافتتتتت  اكتشتتتتتافه لمعتتتتتالم جديتتتتتدة ، صتتتتتالحة للمعرفتتتتتة المحكمتتتتتة 

 الخطابية. م في المواردو المتمكنة ، و البح  في تطلعات مستقبلية تتحك
 الناجق اختيار المواد انساسية للخطاب: الاشهارمن مؤهلات 

 
خطتتتتتتتاب الاشتتتتتتتهاري فتتتتتتتي  اياتتتتتتتته تقتتتتتتتديم تقنيتتتتتتات فنيتتتتتتتة ذات ميتتتتتتتزة ، تصتتتتتتتن  المفارقتتتتتتتة الجماليتتتتتتتة فتتتتتتتي ويكمتتتتتتن ال

كمنتتتتتتج الاتصتتتتال بالتشتتتتكيل الختتتتلاق للمعامتتتتتل المرتقتتتتب متتتتن المتتتتتادة الاشتتتتهارية ، والختتتترور متتتتتن طبيعتهتتتتا القتتتتارة 
 شي نبالغ  عندما نصرل  ن »أو كفعل انتاجي لقرار أو حيز المفارقة إل  نموذر للفعل الابداعي  

التصميم حدسي/مؤثرإدراكي•

اللون • سلوكي/بصري

الكتابة • انفعالي/ذهني 
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ننللللم شعللللل إعللللادة  بالللللذات الإنسللللانية عللللن بللللاوي عناصللللر ال يللللاة والطبيعللللةي الاناصللللالالاللللن  للللو شعللللل 

التشللللويلي وتجريللللد الخللللل ي والقاللللز عللللل  نسلللليك الرتابللللة القاتلللللة إللللل  توويلللل  جديللللد ياصللللل بللللين  روللللة 
علللادة خلللل   الطبيعلللةي وطبيعلللة الطبيعلللةي وبلللين  رولللة الاعلللل الإبلللداعيي وطبيعتلللم باعتبلللار  إعلللادة إنشلللا  وام

ة إلللل  الصللليرورة الطبيعيلللة تسلللتند ال روللل 11« و الاولللرة  ال لللا رةي وصللليا ة جماليلللة للولللائن  و الشلللي   و
اللللللذي تهللللليمن عليلللللم مللللل ثرات العللللللرض و الخطلللللاب المرئلللللي اللللللذي  صلللللب   النلللللاط  الرسللللللمي  للولللللائن

للأيلللللديولوجياتي ودلاللللللة الت شلللللويل وخصوصلللللية القيملللللة والعيملللللة   لللللم وسلللللائل التمووللللل  و الت مرولللللز شلللللي 
 الخطاب الاشهاري الرا ن. 
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