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  :ال�ل��

م�احل ال���ر ال�ار��ي ال���� في ت��ل ث�رة ال�عل�مات ال�ي ����ها العال� في ال�ق� ال�اه� أح� أه� 

ال�����  على ص�اعة ��أتال���� ال�ي  ��لاتتار�خ الإن�ان�ة، وم� أه� ن�ائج ه�ه ال��رة ال�عل�مات�ة ال�

 ال����� ال�ه�ي والأخلاقي اع��اد ال��ف��� على م�� الإعلامي على م���� أخلقة ال�����، فال�هان ه�

و�ال�الي أص��� ال��ارسة ال�ه��ة  ؛ال��في داءالأ ت���� في م والات�الوت���قات الإعلا ال��ع�دة سائ�لل� 

، و�اع��اره م��ر م� م�ادر الأخ�ار وال�عل�مات والأخلا��ة ت�ت�� على اس���ام ما ی��اوله الإعلام ال��ی�

ه، أد� ه�ا ون��ه، وال��ارك في م�ام��ه أن�ا� الاس�هلاك الإعلامي، و�ن�اج�اع��ار الإعلام ال��ی� ن�� م� و 

الإعلام ال�قل��� ال�� ��� ال��ف وال��لات والإذاعة : ال���ر ال���� إلى انق�ام الق�اع الإعلامي إلى م�ال��

  . ال��ي وال�لف���ن، والإعلام ال��ی� ال�� �ق�م على ت�ف� ال�عل�مات ع�� ش��ة الان��ن� والهاتف ال��ال

ق�اة  ؛الإعلام ال��ی� ؛ال��ی� م���� الإعلام ؛ال��ف��� ؛الاع��اد ال�ه�ي والأخلاقي: ال�ل�ات ال�ف�اح�ة

   TVال��وق 

Abstract: 
The information revolution that the world is experiencing at the present time represents 

one of the most important stages of major historical development in the history of humanity, 

and one of the most important results of this information revolution is the major 

transformations that have occurred in the media content industry at the level of content 

creation. Media and communication in improving journalistic performance, and thus 

professional and ethical practice has become based on the use of what is covered by the new 

media and as a source of news and information, and considering the new media as a pattern of 
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media consumption, production, dissemination, and sharing of its contents, this great 

development led to a division The media sector is divided into two fields: the traditional 

media, which includes newspapers, magazines, radio and television, and the new media, 

which is based on the flow of information via the Internet and smartphone mobile . 

key words: 
Professional and ethical accreditation, journalists, new media content, new media, Al-

Shorouk channel 

   :مق�مة

الإن�ان الات�ال م�� ال��احل الأولى م� ن�أته، ح�� اح�� ق���ا �����ه ال��� ال��  ع�ف      

 ف�ئ الإن�انوما في أس�ته أو ق��ل�ه وال��اق ال�� �ف�ض عل�ه ال���ك ��ه ل��� م����ه،  ����كان ی

ل��ا�ة وت�ّ�رها وت�سّعها إلى ��ّ�ر و��ّ�� م� أسال��ه الات�ال�ة والّ�فاعل�ة، ف��� �ه�ر ا ع�� ال�م�

��سع في الت���� في الأداء و��ا إلى ال��اعة والّ��افة، ق�ع� ال����ة أش�ا�ا ات�ال�ة هائلة، ما أد� 

في ذل� ال�ق��ات والأسال�� ال��ی�ة للات�ال ال�ي  واتهاال��اق وفي ال�ّ�� ال�� تّ�ث� ��ه وت�أّث� �ه، وأد

  .لعل�ي ال���ات� وال���اصل��ق��ة الإن�ان و���ه ا �ع�هابأ

القائ� �الات�ال في ال��س�ات الإعلام�ة دورا مه� في الع�ل�ة الات�ال�ة، یلع� وم� جهة أخ�� 

 �ل مفادها أن اس���امات م�اقع ال��اصل الاج��اعي لها أه��ة �الغة في... ح�� ��عل�ا ن��� ح��قة

في �ل ال��الات ب�اس�ة ال�ق��ات والق�رات ال��غ��ات ال��ی�ة، ح�� أص��� ف�اءا م�احا �ال�عل�مات 

ال�ي ت��ل�ها، دون ن��ان ال��ا�� ال�ه��ة والأخلا��ة ال�ي ت�ت�� عل�ها، �ال�قارنة ��ا �ق�م �ه القائ� 

  ).حارس ال��ا�ة الإعلام�ة(�الات�ال 

ت ال�ي تُ��ح و���ة في م�ال الإعلام ال��ی� و��ا ال����قا ال���اح�ةض�ء تل� الأف�ار  وفي

، واس���اماتها في ال��ال ال��عي ال���� ح�� �ه�ت )م�اقع ال��اصل الاج��اعي ال��ی�ة(ال��ی�ة 

ال��ف��� القائ��� على  ق�لم�  ال��اصل الاج��اعي الع�ی� م� ال��اؤلات ح�ل اس���امات م�اقع

و ال����قات، وهل الأخ�ار في ال��س�ات الإعلام�ة و����ة تعامله� مع الأخ�ار ال��ج�دة على ال��اقع أ

ج�عه� للإخ�ار وال�أك� م� ص��ها في  جان�م� ال��ور� �إم�ان أن یـع��� عل�ها ال��ف��ن سا�قا م� 

  .  م�انها ال��اس� ث� ن��ه ��ل م��ا��ة ومه��ة

  الاش�ال�ة- 1

اد على ت��را على م���� الاع�� ،والغ���ة واقع ال��افة ال��ائ��ة �غ��ه م� ال�ل�ان الع���ة ��ه�      

ال��في  �د�ح�� ی؛ الإعلام ال��ی� ال�� ی��لى في م�اقع ال��اصل الاج��اعي ل����� الأداء ال��في

أدوار م���عة في ع�له �إعلامي في م�س�ة إعلام�ة مه�ا �ان ن�عها، و�ال����� على ���عة ع�ل 

ونق�� ب�ل� ما تق�مه  ؛ال�ق��ات وال����ل�ج�ات ال�ق��ة ال��ی�ة مع في م�� تعاملهال��ائ��  ��فيال
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أح�ث� ��ا  م� م����ات �ع��� عل�ها القائ� �الات�ال ال����ل في ال��في م�اقع ال��اصل الاج��اعي

، ال���ل�ة و��ا العال��ة في في نقل الأخ�ار ال�فاعل�ةو بها م� ناح�ة الآن�ة  م�ف�دب�ورها واقع ه�ه الأخ��ة 

 ال���ة ال��اش�ة في ال��ان وال�مان ب�اس�ة اله�اتف كل شيء �ال��ز�ع وال����� الف�ر� وال�غ��ات

  .و ال����قات ال��ی�ة ال��ع�دة وال�سائ�

أص��� ه�ه ال��اقع ت��ل عائقا ����ا لل�سائل الإعلام�ة ال�قل���ة �ال�لف���ن وال�ادی� و��ا  لق�

� الأخ�ار داخل في نقل وحف� ون� �عو�الات الأن�اء، مقارنة ��ا ت��ح لل��في ال���ل الآني وال�� 

اس���ام ال��ف��� ال��ائ����  م��م�س�ات الإعلام�ة العامل�� بها، وم� ه�ا جاءت دراس��ا ح�ل 

 ق�اة ال��وق الإخ�ار�ة لهاته ال��اقع وم�� ال�عامل ال�ائ� مع
ّ
ومع ما تق�مه م�  هاوخاصة ص�ف�ي

والّ��غة الأخلا��ة ال�ي ی��لى بها معل�مات وأخ�ار له�لاء الّ��ف��� ب�اس�ة ال����� على م�� ال�ه��ة 

  :�الآتي إش�ال�ة ال�راسة، وجاءت ����ر لل�عل�مات ال��في خلال اس�قائه ال�عل�مات م� هاته ال��اقع

ل����� ال����� ال�ه�ي والأخلاقي  على الإعلام ال��ی�ق�اة ال��وق  ص�ف�ي اع��ادما م�� 

  ؟  والأداء ال��في

 :��اؤلاتالج�لة م�  ت�ف�ع ع� الإش�ال�ةو 

 دوافع وأه�اف ص�ف��� ق�اة ال��وق م� اس���ام م�اقع ال��اصل الاج��اعي؟ هي ما-1

 ؟ ب�� ال��ف��� داخل الق�اة ال��ی�ة ال����ل�ج�ة ���قاتال� ه�ه ت���� واع��اد م�� ما -2

 ل��في ق�اة ال��وق؟  ال�ه�يالأداء  على الاج��اعي م�اقع ال��اصل تأث�� م�� ما- 3

  ال��اقع ؟ �هأخلا��ات ال�ه�ة ال����ة مقارنة �الاع��اد على ه�ص�ف�� ق�اة ال��وق  ال��ام �م�ما  -4

  :أه�اف ال�راسة  - 2

 :الآتي ت�ق�� إلى ال�راسة ته�ف

 م�اقع ال��اصل  على ال��احة لل��مات ال��ف��� �ق�اة ال��وق  اس���ام ل��� ال�الي ال�اقع��� تق

 .الاج��اعي

 ها ال��اصل الاج��اعي واع��ادوم�اقع في جل� ال�عل�مات م� ش��ات  عّ�قاتوال� ال��اكل ت��ی�

  .����� ال�ه�ي والأخلاقي لل��فيك��ادر لل

 ودورها ل الاج��اعيـــــــــــال����ل�ج�ا ال�ق��ة ل��اقع ال��اص ف�ها أث�ت ال�ي ال��ان� أه� ع�� ال�ق�ف 
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   .Tvال��وق اة ل�� ال��ف��� �ق� ��فيال ت���� الأداء في  

 م�اقع ال��اصل الاج��اعي اس���ام ت���� في ال��اه�ة انهشأ م� ال�ي ال�ل�ل �ع� احاق�� 

  .���ماتها ال����ل�ج�ة

  : م�هج ال�راسة- 3

�ع��� م�هج ال�صف ن��ذجا م��ار�ا ل���ات ج�ع ت� اع��ادنا في ه� ال�راسة ال��هج ال�صفي 

لعل��ة وال�ع���ة م�� الق�ن ال�ام� ع��، ��ا وه� ما اس�ق� في ال��الات ا. ال��انات م� ال�ف�دات ال����ة

أح� الأش�ال ال�اصة ���ع ال�عل�مات ع� ح�اة الأف�اد « :�أنه  Ch.M.Backstroon& G.Cesarع�فه 

فإنه �ع��� أ��ا ال��ل ال�ئ��ي وال���ار� ل��ع ال�عل�مات .  وسل��ه� و�دراكه� وم�اع�ه� وات�اهاته�

ي أو ت��ن الع��ة ����ة وم����ة �ال��ل ال�� ��ع� الات�ال ع��ما ت��ل ال�راسة ال����ع ال�ل

م�ا ی�ف� جان�ا ����ا م� ال�ق� وال�فقات وال�ه� ال���ول م� خلال خ��ات م�ه��ة، وه� به�ا . ��ف�داتها

  .1»ال�فه�م �ع��� ال��هج ال�ئ��ي ل�راسة ج�ه�ر وسائل الاعلام في ا�ارها ال�صفي أو ال��ل�لي 

�أنه أسل�ب م� أسال�� ال��ل�ل ال��ت�� على معل�مات " ع��� ه�ا ال��هج ���ل عام ���� ت

كا��ة ود��قة ع� �اه�ة أو م�ض�ع م��د م� خلال ف��ة أو ف��ات زم��ة معل�مة  ذل� م� أجل ال���ل 

  .2" على ن�ائج ع�ل�ة ت� تف���ها ����قة م�ض���ة و��ا ی���� مع ال�ع��ات الفعل�ة لل�اه�ة

  :وع��ة ال�راسة ���م���ع ال- 4

ان�لاقا م� ��ن ، ��Tvف��� العامل��  في ق�اة ال��وق الن م���ع ال��� ی���ن م� ج��ع  أ��

ال�ي ت��� ال�اح� م� اخ��ال م�ه�دات ����ة، م� ال�ف�وض أن   Echantionnageع�ل�ة ال�عای�ة 

م� م���ر محمد ع��  ���فها في دراسة م���ع ���ه، فإنها تع� خ��ة مه�ة في ع�ل�ة ال��� والع��ة

وق�ل الان�قال إلى ت��ی�  3"��ارة ع� ع�د م��ود م� ال�ف�دات ال�ي ی�� ال�عامل معها م�ه��ا" ال����

مف�دات الع��ة م�ال ال�راسة، ���د ال�اح� مف�دات م���ع ���ه، والق�� �ه ه� ج��ع مف�دات ال�اه�ة 

سة عل�ه، وم�ها ت� إسقا� الع��ة على ال��ف��� ال�ي ی�رسها ال�اح� على أساسها ی�� تع��� ن�ائج ال�را

ت�خل ض�� الع��ات   وال�ي ال����ة وفي خ��ة تال�ة ت� اخ��ار الع��ة ع��ائ�ة. Tvالعامل�� �ق�اة ال��وق 

الاح��ال�ة وه� ذل� ال��ف م� الع��ات ال�� ���ع في ح�ا�ه إلى قان�ن الإح�اء والاح��الات، 

� ���� ال��فة، أ� ال���أ ال�� ی��ح الف�صة ل���ع مف�دات م���ع و�ال�الي ���ن اخ��ار وح�اته ع

  .4ال���، أن ت��ن ج�ء م� الع��ة ، �ل ذل� م� أجل ال�قل�ل م� ت��� ال�اح� إلى ذات��ه

ص���ة  )22(ص�في و )33(مف�دة م�زعة ب��  70 الع��ة تع�اد مف�داتبلغ  وفي دراسات�ا 

  . �ع ال�ليم� ال��� Tv العامل�� في ق�اة ال��وق 
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  :أدوات ال�راسة - 5

  ارةــــ�ف اس��ــال�� ���هانات ـــع ال��ـــاء وه� أسل�ب ج�ــان والاس�ق�ـارة الاس���ـــاع���نا على اس��

مع��ة في إ�ار ال��انات ال��ت��ة  ء وأف�ارآرا الأف�اد ال����ث�� ����قة م�ه��ة ومق��ة ل�ق��� حقائ� و

ل����ث�� في ه�ه ال��انات وهي ��ارة فها دون ال��خل م� ال�اح� في تق��� ذاتي ���ض�ع ال�راسة وأه�ا

ع� ش�ل م���ع ����� على م���عة م� الأس�لة م�جهة إلى ع��ة م� الأف�اد، ح�ل م�ض�ع أو 

  .5م�ض�عات ت�ت�� �أه�اف ال�راسة

ل������ إلى هات و�رشادات م� ��ف ا�لق� ت� ت���� ال��ل ال�هائي للاس��ارة �ع� ع�ة ت�ج

ال��انات ال����ة لأف�اد  :ت���� الاس��ارة الاس��لا��ة ل�أتي في ص�غ�ها مق��ة إلى ال���ر الأول

الأداء  :ال���ر ال�ال� ؛اس���ام ص�ف�ي ق�اة ال��وق ل��اقع ال��اصل الاج��اعي :ال���ر ال�اني  ؛الع��ة

  .ال��في م� خلال اس���ام م�اقع ال��اصل الاج��اعي

  :قار�ة ال����ة لل�راسةال� - 6

اع���نا في ه�ه ال�راسة على ن���ة الاع��اد على وسائل الإعلام أو ت��ى في �ع� الأدب�ات 

 Sandraوسان�را رو����   Melvin Defluerال����ة �ال����ة ل�سائل الإعلام، ح�� ق�م ملف�� د� فل�� 

Rokeach  الأم� ت���� على ن����ي الاس���امات ، ه�ه ال����ة وقاما ب�����ها، وفي ح��قة 1975عام

 Agenda Sitting، ون���ة ت��ی� الأول��ات Uses and Gratifiacationوالإش�اعات 
6

Theory و��ا ی�حي ،

اس� ال����ة فإن العلاقة ال�ئ���ة ال�ي ت���ها هي علاقة الاع��اد ب�� وسائل الإعلام  وال��ام 

: قات مع ن�� وسائل الإعلام ج��عها أو مع أح� أج�ائها م�لالاج��اعي وال��ه�ر، وق� ت��ن ه�ه العلا

ال�ه�ي اع��اد ؛ وجاء دراس��ا ل��ل� ال��ء على 7ال��ف، ال��لات، ال�ادی�، ال�لف���ن، ال����ا

  .م���� الإعلام ال��ی�على والأخلاقي لل��ف��� 

  :ث�� ال���ل�ات وال�فا��� الإج�ائ�ة- 7

  : مفه�م الاع��اد- 1- 7

 dependencyال�راسة في إ�ارها ال���� على ن���ة الاع��اد على وسائل الإعلام ت���� ه�ه

Theory ال�ي ت��� لل�س�لة الإعلام�ة ��نها ن�اما لل�عل�مات، وأن ق�تها ت��� في اع��اد الآخ��� ،

���ة عل�ها أف�ادا، وم���عات، م�ادر ال�عل�مات ، تق�م ال�س�لة ��عال��ها ون��ها لل��ه�ر، وت��ل� ال�

م� ال��� ل�سائل الإعلام ب�صفها م�ادر رئ��ة �ع��� عل�ها أف�اد ال��ه�ر في اس��فاء ال�عل�مات ع� 

، وأن ق�رة ال�س�لة على 8الأح�اث ال�ار�ة، وال�ي ت�اع�ه� على ات�اذ الق�ارات ال�ي ت�� ح�اته� ال��م�ة

  .9ل م��� وم��فال�أث�� ت�داد ع��ما تق�م ه�ه ال�س�لة ب���فة نقل ال�عل�مات ���

  : اج�ائ�ا- 2- 7

   ���� الإعلام ال��ی� م� ال�انـــــــــ�الاع��اد في دراس��ا ه� اع��اد ال��ف��� على ال��ق��د ــــــــــــال�
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 .ال�ه�ي والأخلاقي

  :مفه�م الإعلام- 3- 7

  .����10 لف� الإعلام إلى الإخ�ار ��ع�ى أعل�ه �ال�يء أ� أخ��ه وأن�أه: لغة

ه �ال���، أ� أ�لعه عل�ه فالإعلام ه� الإخ�ار ��ل ما ���أ وه� الا�لاع على ال�يء، ��قال أعل�

  .11على ال����ع م� أح�اث وم����ات

فالإعلام ��عى إلى ال�قي �العقل وتق��� ثقافة م����ة له وم�ار�ة ال�ائعات وال��افات ��ا ته�ف 

  .12إلى ال��ح وال��ض�ح وال�����

  : إج�ائ�ا

ال�اص وات��نا م� ق�اة ال��وق  الف�ائي علام ال�لف���نيال�ق��د م� الإعلام في دراس��ا ه� الإ

  .لل�راسة ام��ان

  :��فيالأداء ال- 7-4

��ارة ع� م���عة م� ال��ائف ال�ي تق�م بها ال��س�ة الإعلام�ة، ��ا أشار إلى  ��فيالأداء ال     

  .13ح ال����عض�ورة الال��ام �أخلا��ات ال�ه�ة الإعلام�ة، ل��ان ثقة ال��ه�ر، وحف� خ�مة م�ال

ه� ��ارة ع� م���عة م� ال��ا�ات الإعلام�ة وذل� وف� ح�ود وق�ان�� مه��ة،  ��فيالأداء ال :إج�ائ�ا

ك�ا �ف��ض �ه أن ی��لى ال��في �ال�هارة والاح��اف في ال��ا�ة وال��ار وال�ق��� واس���ام م�اقع 

ت��ل� أح��  ال�يعلام�ة ال�اج�ة هي وتع� ال��س�ات الإ. ال��اصل الاج��اعي ���ا ی�فع ال�الح العام

وجاء ه�ا . الإعلام���، ح�� ت�ف� له� م�اك� خاصة ل�قل م�اه�ه� وت����ها لإع�اء أداء م����

ال�فه�م في دراس��ا اع��اد ال��ف��� على الإعلام ال��ی� ل����� ال����� ال�ه�ي والأخلاقي لل�ادة 

  .ال����ة

  :م�اقع ال��اصل الاج��اعي- 7-5

م�اقع وم�اقع الق�ال، م�اضعه وم�اقع ) ج(ال��قع لغة ه� م�ان ال�ق�ع، �قال وقع ال�يء م�قعه  :ــــةلغـــ

  .14الق�� ساق�ة

إن م�قع ال��� ی��� ب�� م���عة م� ال�ف�ات ال���ا��ة م� خلال ن��صها ال�����ة  :اص�لاحا

��ع اس���اج ال�ثائ� م� الان��ن� و�ع�ف ال��قع على أنه صف�ة ال��ا�ة أو ال��ح�� ال�ي م� خلالها ن��

  .15وال��فقات الأخ�� ال��ت��ة �ه، و���� لأ� ش�� ف�ح م�قع أو ش��ة أو م���ة

� ــــع ال�����م�ــــ��� ل��ـــات �ــــا ش��ـــ�ها وت��م�هــــات ت�ســارة ع� خ�مـــا ع�ــوهي أ��

  ة ـــامات وأن��ــــــــــــات وع� اه��ـــ�� ع� ت���� ص�اقــــة والاه��امات، وال�ــار�ة الأن��ـــ�قاء وم�ـــــــوالأص

.��16 أش�اص آخ���ــل
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ونق�� بها م��ل ال��اقع ال�ي ت��ح ال��اصل الاج��اعي ع� ���� ش��ة الإن��ن�،  :ال�فه�م الإج�ائي

، ��ا ت� ت���� م�اقع فهي م��� ل��ادل الآراء والأف�ار وال�قافات وال��اق�ات ح�ل ق�ا�ا ال���لفة

  .�اصل الاج��اعي �اع��ارها م��را مه��ا وأخلا��ا �ع��� عل�ه ال��في في ت���� الأداء ال��فيال�

  :الإعلام ال��ی�- 7-6

�ع�ف قام�س ال����ل�ج�ا ال���عة الإعلام ال��ی� ���ل م���� و��فه �أنه ان�ماج ال�����ت� 

ال��ی� �اخ��ار ه� م���عة الإعلام " Lester"ل���" ����وش��ات ال�����ت� وال�سائ� ال��ع�دة، 

ت���ل�ج�ا الات�ال ال�ي ت�ل�ت م� ال��اوج ب�� ال�����ت� وال�سائل ال�قل���ة للإعلام ال��اعة وال����� 

  .17الف�ت�غ�افي وال��ت والف��ی�

  :اج�ائ�ا

جاء مفه�م الإعلام ال��ی� في دراس��ا ��ل� ال��ء على م���� ال�ي �ع��� عل�ها ال��في في 

  .�اصل الاج��اعي وال�سائ� ال��ع�دة �اع��ارها م��را ب��لا للأخ�ار وال�عل�ماتم�اقع ال�

  :ال���ة- 7-7

  .هي ش�� ال�يء ش��ا أ� ت�اخل �ع�ه في �ع� : تع�ف في اللغة الع���ة : لغة

  .�قال ت�ا��� الأم�ر ، اخ�ل�� ب�ع�ها ال�ع� : ش�� أصا�عه ، شا�� ال�يء : �قال 

ل�ه��� هي ن�ام ال�عل�مات العال�ي ال�� ی��ل ب�ع�ه ب�اس�ة ع�او�� �ع�فها فای� ا :اص�لاحا 

  .18أو ل�اح� و ت�ا�عه الف���ة)   ( ipم�ف�دة مع���ة على ب�وت���ل الان��ن�

  : اج�ائ�ا

  .ال���ة ال�ق��د بها ش��ات ال��اصل الاج��اعي ال�ي ی�ت�� بها ال��في ل��ه�ل وت���� أداء ع�له

  : الات�ال- 7-8

: � مادة وصل و�قال وصل� ال�يء وصل ، وصلة وصل إل�ه وص�لا ، و وصل ��ع�ى ات�ل م :لغة 

  .19أ� دعا دع�� ال�اهل�ة، وه� �أن �ق�ل �الفلان

  : اص�لاحا 

  .ه� اس���ار العلاقة ال����ة ب�� ��في العلاقة ال��ار��� ف�ها - 

  20.تع�د م� ج�ی�انف�اح ال�ات على الآخ��� في العلاقة ال��ة ال�ي لا ت�ق�ع ح�ى  - 

  : اج�ائ�ا

والاف��اض�ة ال�ي �ع��� عل�ها ال��في ع� ���� الإعلام ال��ی�  ال����ةالات�ال ه� ج��ع الع�ل�ات 

  . في أداء مه��ه ال����ة

  :مفه�م ال�لف���ن - 7-9

  ومع�اه ال�ؤ�ة ع� �ع� أ� نقل ال��رة و vision مع�اه ع� �ع� و وtèlè  م��نة م� مق�ع�� : لغ��ا 
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  . ل��ئ�ات ع� �ع� ا 

ه� جهاز إرسال واس���ال ال��رة وال��ت م� م�ان لآخ� ب�اس�ة ال��جات ال�ه�و   : اص�لاحــا

  .مغ�ا����ة والأق�ار ال��ا��ة

ه� وس�لة إعلام و ات�ال تع��� على ال��ت و ال��رة في ان واح� و ت��ع ب�� خ�اص الإذاعة - 

  .21ال����عة و ال��ئ�ة

ه� ال����ة أو ال���قة ال�ي ی�� ب�اس��ها ان�از وتق��� ال��مة : �ق�� �ه في ه�ه ال�راسة : إج�ائ�ـــــــــــا

  ..Tvقناة الشروق ��ا جاءت ال�راسة م�ل�ة ال��ء على تلف���ن  الإعلام�ةال�لف���ن�ة و 

  : مفه�م ال�����- 7-10

أ� ال�غ��� ال��ر��ي ' �رهت��ل م� �'ال�غ�� أو ال����ل م� ��ر إلى ��ر، وتع�ي �ل�ة ت��ر :  لغة

  .ال�� ���ث في ب��ة ال�ائ�ات ال��ة و سل��ها 

22ه� ال����� وص�لا إلى ت�ق�� الأه�اف ال��ج�ة ���رة أك�� �فاءة: اص�لاحا
.  

جاء ه�ا ال�فه�م في ال�راسة لاع��اد ص�ف��� ق�اة ال��وق على الإعلام ال��ی� ل����� الأداء  :اج�ائ�ا

 .اده� على ال����� ال�ه�ي والأخلاقي للإعلام ال��ی�ال��في م� خلال اع��

  : تع��� الأداء ال�لف���ني- 7-11

الف�د� و ال��اعي  ت�ج�ه الأداءه� �افة ال�ه�د الهادفة م� ق�ل ال��س�ات ل����� وت���� و 

  .23ووضع معای�� ومقای�� واض�ة ومق��لة لل��صل إلى ه�ف م���د

  ..Tvلق�اة ال��وق ���� أداء ال�لف���ني وه� جه�د ال��ف��� في ت  :اإج�ائ�

دراسة وص��ة ت�ل�ل�ة اس��لا��ة لع��ة م� ال��ف��� ال��ائ���� ق�اة ال��وق  :الإ�ار ال���اني- 7

 - ن��ذجا

  ال��انات ال����ة لأف�اد الع��ة: الأول ال���ر

 یوضع عدد أفراد العینة حسب متغیر الجنس 1جدول

  %ال���ة   ال���ار  ال���

  %60  33  رال��� 

  %40  22  الاناث

  %100  70  ال����ع

  
 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر
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أن ت�ز�ع ال����ث�� ح�� م�غ�� ال���، أن ن��ة ال���ر بلغ� ) 1(نلاح� م� خلال ال��ول رق� 

�ل ال��في ، و��ل� ت�اوز ع�د ال���ر الإناث ن��ا ل���عة الع%22ب���ا بلغ� ن��ة الإناث % 33

، وما لاح��ه أن الإناث �ال�اق وال��ه� في م��ان الع�ل، وما ق� ی�ع�ض له  ال��في م� خ�

وه�ا ی�ل على ����ة  .ی�����ن ب���ة ����ة للع�ل في ال��ات� له�ا �ان� ن���ه� أقل م� ال���ر

  .ال����ات على ال�غ��ة ال����ة داخل ال��س�ة ال����ة مقارنة �ال��ف���

  
 یوضح الفئات العمریة للعاملین بقناة الشروق 2جدول

  ال���ة  ال���ار  )الف�ات(ال��  

  %3.6  2  س�ة 22الى  18م�

  %30.9  17  س�ة 28الى  23م� 

  %43.6  24  س�ة  35الى  29م� 

  %21.8  12  س�ة 40الى  36م� 

  %100  55  ال����ع 

  
 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر

ال��ول رق� ع��� م�غ�� ال�� م� أه� الع�امل ال�ي ت�اه� في س�� ال��س�ة، نلاح� م� خلال �      

) 35الى  29(و ) 28الى  23م� (الع���ة الأك�� ع�دا ه�ا الف����  �انت�ز�ع ال����ث�� ح�� الف� )2(

اس�ه�اف  إلىالف���� �ع�د  ت��، وت���� ال��س�ة على اس�ه�اف ها%74.5إذ بلغ م���ع  ن����ه�ا 

وال�ي ) س�ة 40الى 36م� ( و�ع� روح ال��ا� و��ل ال��ه�د، أما الف�ة ال�ال�ة هي الف�ة  ال��اب�ةال�اقة 

  .  ت��ل ال������ وذو� ال���ة في ت�ج�ه ال��اب وسقل م�اه�ه�% 21.8بلغ�  

 یوضح المستوى الدراسي للعاملین بقناة الشروق 3الجدول

  %�ةال��  ال���ار  ال����� ال�راسي 

  %61.8  34  ل��ان�

  %5.5  3  ماج����

  %5.5  3  د���راه 

  %27.3  15  أخ�� 

  %100  55  ال����ع

 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر

ت�ز�ع  ال����ث�� على ح�� ال��هل العل�ي ، ح�� بلغ� ن��ة ) 3(نلاح� م� خلال ال��ول رق� 

، تل�ها في ال��ت�ة ال�ان�ة ال����ات الأخ�� %61.8، ب���ة ال�اصل�� على شهادة ل��ان� أعلى ن��ة
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، وفي ال��ت�ة ال�ال�ة ذو ال�هادات العل�ا ماج���� %27.3ب���ة  وغ��ها،... م� تق�ي وتق�ي سامي

، و�ع�د ذل� إلى ش�و� ال����� ال�ي ت��د شهادة ل��ان� ور��ة ال�ل�ة وال��اب %5.5ود���راه ب���ة 

  .شهاداته� العل�ا، والاع��اد على اك��اب ال���ة ال���ان�ة  إت�امن الع�ل دون في ال�خ�ل إلى م��ا

 یوضح التخصص للعاملین بقناة الشروق 4جدول

  %ال���ة  ال���ار  ال����

  %25.5  14  ات�ال وعلاقات عامة

  %41.8  23  س�عي ���� 

  %1.8  1  إعلام ر�اضي

  %3.6  2  ص�افة م����ة   

  %27.3  15  غ�� ذل�

  %100  55  ع ال���� 

  
 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر

ال��عي ال���� ح�ة  نال ت���ح��  ال����،ی�ضح ت�ز�ع ال����ث�� ح��  )4(ال��ول رق� 

، وه�ا �ع�د إلى ���عة ع�ل ال��س�ة الإعلام�ة ال�ي ت��� على ت��� % 41.8الأس� ب���ة بلغ� 

وغ��ها، تل�ها ال����ات الأخ�� م� تق���� ...ن�اج وت���� وتق��� م��ل�اتها م� م�  م�ال���ف�� 

،  %25.5والعلاقات العامة ب���ة  لالات�ا، ث� �أتي  ت��� %27.3ومه��س�� وغ��ه� ب���ة 

ون����ج أن ه�ه ال��س�ة تع�ي الأول��ة  لأهل الاخ��اص وخ�جي الإعلام  و�ع�د ال����� على ه�ه 

  .  ��� وال��رة الإعلام�ة  ال���ة و�ضفاء ال��ازن داخل ال��س�ةال����ات ل��ان ال�� ال�

  

 یوضح نوع العمل الاعلامي 5جدول

  ال���ة  ال���ار  )ال���فة( الع�ل  

  %1.8  1  م�اسل

  %29.1  16  م��ر أخ�ار

  %23.6  13  ص�في مق�م أخ�ار

  %9.1  5  كات� مقالات

  %5.5  3  ص�في م��ر

  %1.8  1  م���

  %100  55  ال����ع

  
 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر
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إذ  TVم��ل�ات الع�ل الإعلامي داخل م�س�ة ال��وق  ی�ضح ت�ز�ع ال����ث�� )5(ال��ول رق�        

، %23.6، وال���ة ال�ان�ة ص�في مق�م أخ�ار ب���ة %29.1الأخ�ار ال��ة الأك�� ب���ة  وی�لغ م��ر 

،م�اسل وم��ر ب���ة %5.5، و�ل�ها �ال��ت�� ص�في م��ر ب���ة %9.1وثال�ا �ات� مقالات ب���ة 

  .ل�ل م�ه�ا% 1.8

 یوضح الخبرة المھنیة بقناة الشروق 6جدول

  % ال���ة  ال���ار   ال���ة ال�ه��ة 

  %3.6  2  أقل م� س�ة

  %29.1  16  )س��ات 3س�ة إلى  1م�(

  %9.1  5  )س��ات 5إلى  3م� (

  %43.6  24  )س��ات 10إلى  5م� (

  %14.5  8  )س��ات 10أك�� م� (

  %100  55  ال����ع

  
 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر

تع��� ال���ة ال�ه��ة م� أه� الع�امل ال�ي ت�اه� وت��� في تق��� أداء العامل�� وتق��� الأف�ل 

إلى  5م� (��ة ح�� ت�لغ الف�ة ت�ز�ع ال����ث�� ح�� س��ات ال���ة ال�ه) 6(لل��س�ة، ی��� ال��ول رق� 

، %29.1ب���ة ) 3إلى س��ات 1م� ( ، تل�ها ثان�ة الف�ة %43.6ال���ة الأك�� وهي ) س��ات  10

،وفي ال��ت�ة %9.1ب���ة ) س��ات 5إلى  3م� ( ، ث� الف�ة )س��ات 10الأك�� م� (وتأتي ثال�ا الف�ة 

  %.3.6ب���ة ) الأقل م� س�ة( الأخ��ة الف�ة 

�ا الاخ�لاف في س��ات ال���ة ال�ه��ة إلى س�اسة ال��س�ات الإعلام�ة وال�ي ب��ها ق�اة و�ع�د ه

ال��وق ال�ي تع�ل على ت��ی� عامل�ها وم�اردها ال����ة ، والاس�فادة م� ال�اقات الف���ة  ال��ان�ة  ال�ي 

ال��ان�ة  عادة  ت��ن ت��جها ال�امعات ال��ائ��ة، وم��ه� ف�صة الع�ل وسقل م�اه�ه�، لأن ه�ه الف�ات 

  .م�ای�ة لل���رات ال����ل�ج�ة ال��ی�ة وال�ي ت�اه� في اس���ار�ة لل��س�ة وتق���ها ع�لا ف��ا م��املا 
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  اس���ام ص�ف�ي ق�اة ال��وق ل��اقع ال��اصل الاج��اعي: ال���ر ال�اني              

 )7(الجدول رقم 

     

  

  

  

  

  

  

    من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: لمصدرا

ی�ضح اس���ام ص�افة ال��وق ل��اقع ال��اصل الاج��اعي ،أن أغل� ال��ف��� ) 7(ال��ول رق� 

" في �ع� الأح�ان"، و یل�ه %49.1اقع ال��اصل الاج��اعي ب���ة ما �����م�ن م� " نادرا" أجاب�ا أنه�

ب���ة " نادرا" ، وأخ��ا أجاب�ا %12.7ب���ة " في ���� م� الأح�ان" ، وثال�ا أجاب�ا %36.4ب���ة 

، وه�ه الاخ��ارات تع�د على أن ال��ف��� �ق�اة ال��وق ق� ���ل��ن ح�ا�ات على م�اقع ال��اصل 1.8%

  .لا �ع���ون عل�ه دائ�ا  الاج��اعي ول��

 الوقت الذي تقضیھ في استخدام وسائل التواصل الاجتماعي یومیا: یوضح) 8(الجدول رقم 

  

 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر

فــي اســ���ام م�اقــع  ل�ن ی�ضــح ال��ــ� ال�ــاعي لل�ــاعات  ال�ــي ��ــ�غ�قها العــام) 09(ال�ــ�ول رقــ� 

أك�ـ� مـ� (، و�ل�ـه %32.7ی�م�ـا ب��ـ�ة ) سـاعات 4إلى  3م� ( ال��اصل الاج��اعي، إذ �ق�ي الأغل� 

 2إلــى  1مــ� ( ، و�ل�ــه %21.8ب��ــ�ة ) ســاعات 6إلــى  5مــ� ( ، ثــ� �ــأتي %23.6ب��ــ�ة ) ســاعات 6

  ال����ع  ال���ار  الاخ��ارات

  %49.1  27  نادرا

  %36.4  20  �انفي �ع� الأح

  %12.7  07  في ���� م� الأح�ان

  %1.8  1  دائ�ا

  %100  55  ال����ع

  %ال���ة  ال���ار  ال��ة

  %5.5  3  أقل م� ساعة

  %16.4  9  ساعة 2الى  1م� 

  %32.7  18  ساعات 4الى  3م� 

  %21.8  12  ساعات 6الى  5م� 

  %23.6  13  ساعات 6أك�� م� 

  %100  55  ��عال��
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، وت�ضـح هـ�ه ال�ـ�ة ال�م��ـة %5.5، و�أتي في الأخ�ـ� الأقـل مـ� سـاعة ب��ـ�ة %16.4ب���ة ) ساعات 

  .في الاس���ام م� خلال  م�ة اس���امه� لها  مه�اأن م�اقع ال��اصل الاج��اعي �ات� ت��ل ح��ا 

  

  الاسم الذي یستخدمھ صحفي الشروق في مواقع التواصل  الاجتماعي: ضحیو) 09(الجدول رقم

  %ال���ة  ال���ار  الاخ��ارات

  %3.6  2  الاس� ال���عار

  %92.7  51  الاس� ال���قي لل��في

  %3.6  2  اس� ال��س�ة ال�ي �ع�ل بها ال��في

  %100  55  ال����ع

  
 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر

�ضح ال��ول أعلاه الاس� ال�� �����مه ال��في في ح�ا�اته على م�اقع ال��اصل الاج��اعي، ی

،وم� ���ع�ل اس�ا م��عارا واس� ال��س�ة ال�ي %92.7ح�� بلغ� م� �����م اس�ه ال���قي ن��ة 

  %.�3.6ع�ل بها أقل ن��ة إذ بلغ� 

  استخدام الفیسبوك): 10(الجدول رقم 

  %��ةال�  ال���ار  الاخ��ارات

  %3.6  2  لا اس���مها

  %21.8  12  في �ع� الأح�ان

  %14.5  8  في ���� م� الأح�ان

  %60  33  دائ�ا

  %100  55  ال����ع

  

 من إعداد الباحثین اعتمادا على أداة الدراسة: المصدر

م�� اس���ام ال��� ب�ك م� ��ف ال��ف��� العامل�� �ق�اة ال��وق،  10ی�ضح ال��ول رق� 

ونف�� ه�ا الارتفاع في اس���ام م��ة ��� % 60و�لغ� ن��ة ه�ا الاس���ام " دائ�ا" ـ أغل�ه� ب أجاب 

في �ع� " ب�ك م�� اه��ام ال��ف��� به�ه ال���ة وم�� ان��ارها ل�� ج��ع ش�ائح ال����ع، و�ل�ه 

��ة ب�" لا أس���مها" ، وأخ��ا %14.5ب���ة " في ���� م� الأح�ان" ، ث� یل�ه %21.8الأح�ان ب���ة 

  %.3.6ض��لة قّ�رت بـ 
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  یوضح استخدام التویتر) 11(الجدول رقم 

 م�� اس���ام ال�����

 الاخ��ارات ال���ار %ال���ة

 لا اس���مها 23 41.8%

 في �ع� الأح�ان 22 22%

 في ���� م� الأح�ان 3 5.5%

 دائ�ا 7 12.7%

 ال����ع 55 100%

  على أداة الدراسةمن إعداد الباحثین اعتمادا : المصدر

 ن��ة نلاح� ت����، ل���ة  TV ال��وق  �ق�اة ال��ف��� اس���ام م��  13رق� ال��ول ی�ضح

 وق� �����م�نها أنه� %22 ب���ة وأجاب بها، اه��امه� ع�م إلى �ع�د وه�ا  �����م�نها لا %  41.8

 م� وأخ��ا ، للأخ�ار عك��ج و�ع�ونها ال�عل�مات ن�� في م��ا��ة ذات أنها ق�له� ح� على أجاب�ا

 .%5.5 بلغ� قل�لة ب���ة "الأح�ان م� ك��� في"  اجاب�ا

  الانستغرام استخدام مدى )14( رقم الجدول

%ال���ة ال���ار الاخ��ارات  

%30.9 17 لا اس���مها  

%23.6 13 في �ع� الأح�ان  

%18.2 10 في ���� م� الأح�ان  

%27.3 15 دائ�ا  

%100 55 ال����ع  

  
  الدراسة أداة على اعتمادا الباحثین إعداد من :رالمصد

ی�ضح ال��ول أعلاه م�� اس���ام ال��ف��� ل���ة ان��غ�ام �اع��ارها واسعة الان��ار ب�� 

، یل�ه م� �����م�نها %��30.9، وق� أجاب أغل�ه� �أنه� لا �����م�نها ب���ة بلغ� ـــــاب وال��اهقــــال��

�����م�نها ���ل م���� في ن�� ال�عل�مات  �1/3ع�د الى أن ن��ة وه�ا % 27.3ب���ة " دائ�ا" 

" انـــــــفي ���� م� الأح�"اب ــــــ، وأج%23.6"ان ب���ة ــــــفي �ع� الأح�"ه م� أجاب�ا ـــــــــوت��عها، و�ل�

  %.18.2ة ـب���
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  شات السناب استخدام یوضح )15( رقم الجدول

  م�� اس���ام ال��اب شات

  %ال���ة  ال���ار  �اراتالاخ�

  %85.5  47  لا اس���مها

  %9.1  5  في �ع� الأح�ان

  %3.6  2  في ���� م� الأح�ان

  %1.8  1  دائ�ا

  %100  55  ال����ع

  
  الدراسة أداة على اعتمادا الباحثین إعداد من :المصدر

أغل�ه� ی�ضح ال��ول أعلاه م�� اس���ام ال��اب شات ب�� أوسا� العامل�� �ق�اة ال��وق أجاب 

، و�ع�د ه�ا إلى ع�ة ع�امل �أنه م�قع غ�� %85ح�� بلغ� ن���ه� إلى "  لا �����م�نها"�أنه� 

مع�وف ��ا أنه لا ُ�����م م� ��ف ج��ع ش�ائح ال����ع ،ك�ا �ع���ونه أنه م�قع لال�قا� ال��ر فق� 

  .ر أو ن��هاوال����ه أث�اء ال����� �أش�ال م���ة وم�ل�ة ، ولا �ع��� م�قع لأخ� الأخ�ا

  

  الواتساب استخدام :یوضح )16( رقم الجدول

  م�� اس���ام ال�ات�اب

  %ال���ة  ال���ار  الاخ��ارات

  %14.5  8  لا اس���مها

  %20  11  في �ع� الأح�ان

  %16.4  9  في ���� م� الأح�ان

  %49.1  27  دائ�ا

  %100  55  ال����ع

  
  سةالدرا أداة على اعتمادا الباحثین إعداد من :المصدر

، أجاب مع�� ال����ث�� "وات�اب"ی�ضح ال��ول أعلاه م�� اس���ام العامل�� �ق�اة ال��وق ل��قع 

ما �����م�ن م�قع وات�اب خاصة في م�ال ع�له� اذ ُ�ع� وس�لة ت�اصل هامة خاصة ع�� " دائ�ا" بـ

، %�49.1ه إع�اد ال��امج وال��اصل مع ال���ف س�اء �ان�ا داخل ال��� أو خارجه ل�ل� بلغ� ن��

 %.14.5، و�أقل ن��ة ه�اك م� لا �����مه ب���ة %20في �ع� الأح�ان ب���ة " و�ل�ه 
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 الاجتماعي التواصل لمواقع استخدامھم في الشروق لصحفي الحقیقیة الدوافع یوضح  )12( رقم  الجدول

  ال�وافع

  %ال���ة   ال���ار  الاخ��ارات

  %31.8  35  م�اه�ة الف��ی�هات ال�����ة

  %14.5  16  ��ارات  وال�ردشاتال

  %14.5  16  مع�فة م�� الأداء الإعلامي ل��ف��� ال��وق في الق��ات الأخ�� 

ال���ل على س��ة ذات�ة خاصة لل��ف��� م� خلال ما �ق�م�نه في 

  ق�اته� الأصل

2  7%  

  %100  55  ال����ع

  
  الدراسة أداة على اعتمادا الباحثین إعداد من :المصدر

ی�ضح ال�وافع ال�����ة ال�ي ت�فع ص�ف�ي ق�اة ال��وق لاس���ام م�اقع  12ق� ی�ضح ال��ول ر 

ال��اصل الاج��اعي، ح�� أجاب مع��ه� �أنها م�اه�ة الأخ�ار والف��ی�هات ال�����ة إذ بلغ� ن���ه� 

�ا ، وأخ�%14.5، یل�ها إقامة ال��ارات وال�ردشات ومع�فة الأداء لل�ملاء �الق��ات الأخ�� ب���ة 31.8%

 %. 7ال���ل على س��ة ذات�ة خاصة لل��ف��� ب���ة قل�لة ج�ا ،قّ�رت بـ 

  الأداء ال��في م� خلال اس���ام م�اقع ال��اصل الاج��اعي: ال���ر ال�ال�

  الاجتماعي التواصل مواقع في الشروق صحفي رأي یبین )13( رقم الجدول

  رأ� ص�في ال��وق في م�اقع ال��اصل الاج��اعي

  %ال���ة  ال���ار  تالاخ��ارا

  %24.7  19  م��ر للأخ�ار وال�عل�مات

  %54.5  42  ی�اف� ال��في في ال���ل وال�ق�ب م� الع�ی� م� ال�عل�مات

  %18.2  14  هي ب�یل ال�سائل ال�قل���ة ل�ل� الأخ�ار

  %2.6  02  أخ�� 

  %100  77  ال����ع

  
  الدراسة أداة على اعتمادا الباحثین إعداد من :المصدر

في م�اقع ال��اصل الاج��اعي ح��  TVرأ� صُ�ف�ي ق�اة ال��وق  ��13ول رق� ی�ضح ال

على أنها ت�اف� ال��في وت�ع�ه % 54.5الاخ��ارات ال��احة، ح�� أجاب الأغل��ة و����ة قّ�رت بـ 

لل�ق�ب للع�ی� م� ال�عل�مات س�اءًا �ان� أخ�ارا أو ف��ی�هات أو م���رات، تل�ها على أنها م��را 

إذ �ع���ون عل�ها ���جع ل���ه� ال�عل�مات والأخ�ار، وتع��� ب�یل % 24ات والأخ�ار ب���ة لل�عل�م
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، فال�سائل ال�قل���ة �ان� تعاني ال��رة وقلة ال��عة في %18.2لل�سائل ال�قل���ة ل�ل� الأخ�ار ب���ة 

ن��ها �أقل إ��اد ال�عل�مة ون��ها ع�� م�اقع ال��اصل الاج��اعي ال�ي ت��� وص�ل ال�عل�مات و 

  .ت�لفة وفي وق� ��اسي

 الاجتماعي التواصل مواقع مضامین لمصداقیة المؤسسة والمعاییر المؤشرات یوضح )14( رقم الجدول

  ال��ش�ات وال�عای�� ل��ام�� م�اقع ال��اصل الاج��اعي

  %ال���ة  ال���ار  الاخ��ارات

  %33.7  28  ح�� ال�ثائ� ال����رة على هاته ال��اقع

  %15.7  13  ادر ال��� ال����رمع�فة م�

  %14.5  12  الأرقام والإح�ائ�ات ال�ع�وضة

  %24.1  20  ال��عة الفائقة في ع�ض الأخ�ار على ال��اقع ال��اصل�ة

  %12  10  على ما تق�مه م� ف��ی�هات وص�ر م���ة للأخ�ار ال����ة

  %100  70  ال����ع

  الدراسة أداة على اعتمادا الباحثین إعداد من :المصدر

ال��ش�ات وال��ام�� ال�ي ت��ح الأول��ة ل��اقع ال��اصل الاج��اعي ال�ي  14ی��� ال��ول رق� 

" على ح�� ما تق�مه م� م���ن " ت�فع ال��ف��� ل��ا�ع�ها، ح�� اخ�ار مع��ه� أنه� ی�ا�ع�نها 

مع�فة " �ها ، یل%24.1ب���ة " ال��عة الفائقة في ع�ض الأخ�ار " ، تل�ه ثان�ا %33.7ب���ة ت�ل إلى 

وه�ا ما ی�فع ال��في إلى ال��� وال���� ع� الأخ�ار % 15.7ب���ة " م�ادر ال��� ال����ر 

، وأخ��ا ما تق�مه م� ص�ر 14.5ومعال��ها ق�ل ن��ها، یل�ها ت��ع الإح�ائ�ات والأرقام ب���ة 

  %.12وف��ی�هات م�اش�ة وم���ة ب���ة 

 التواصل مواقع في للأخبار الشروق قناة صحفي یحترم أساسھا على التي المعاییر یوضح )15( رقم الجدول

 الاجتماعي

  ال���ة  ال���ار  الاخ��ارات

  %22.9  22  قان�ن�ة

  %34.4  33  أخلا��ة

  %41.7  40  مه��ة

  %1.0  1  أخ�� 

  %100  96  ال����ع

  
  الدراسة أداة على اعتمادا الباحثین إعداد من :المصدر

ال��وق الأخ�ار  ص�ف�ي ق�اةل��ا�� ال�ي على أساسها ����م ال�عای�� وا 15ی�ضح ال��ول رق� 

ی��� م�� ال��امه�  ال��ا�� ال�ه��ة وه�ا �ن ی�اعي ال��ف� �الاج��اعي، ح�في م�اقع ال��اصل 
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، تل�ها ثال�ا %34.4، تل�ها ال��ا�� الأخلا��ة ب���ة %�41.7أخلا��ات ال�ه�ة واح��امه� لها ب���ة 

 %.22.9ن�ن�ة ب���ة ال��ا�� وال�عای�� القا

  :خات�ة

على ج�لة م�  ال��ائ��ة TVق� أسف�ت ال�راسة ال���ان�ة ال�ي أج���اها وال�ي ش�ل� ق�اة ال��وق 

 والاع��اد علىأح�ث ال�ق��ات للاس���ام الأم�ل   أن الق�اة تع�ل على اس���اث واس��لاب ال��ائج م�ها

والع�ل على تع���ها واع��ادها في م��لف  علام ال��ی�والإ ال�ق��ات ال�ق��ةم�اقع ال��اصل الاج��اعي و 

م�احل الع�ل ال�لف���ني وال���� ال��� للعامل�� له�ه ال�ق��ات ساه� ���ل ���� في ت���� ورفع م���� 

  :ال�ال�ة ال��ائجإلى  � ال�راسةت�صل��ا ؛ إن�اج ال��امج وال�سالة الإعلام�ة للق�اة

 .%22ا بلغ� ن��ة ال����ات ب���% 33إن ن��ة ال��ف��� بلغ�   .1

ت��ل ال������ وذو� ال���ة % 21.8وال�ي بلغ�  ) س�ة 40الى 36م� ( الف�ة ال�ال�ة هي الف�ة  .2

  .قل م�اه�ه�نفي ت�ج�ه ال��اب و 

تع�ي الأول��ة  لأهل الاخ��اص وخ�جي الإعلام  و�ع�د ال����� على ه�ه  م�س�ة ال��وق  .3

  .الإعلام�ة  ال���ة و�ضفاء ال��ازن داخل ال��س�ة ال����ات ل��ان ال�� ال���� وال��رة

خ�ار الأ يمق�م � و، وال���ة ال�ان�ة ص�ف�%29.1الأخ�ار ال��ة الأك�� ب���ة  وی�لغ م��ر  .4

، و�ل�ها �ال��ت�� ص�في م��ر ب���ة %9.1، وثال�ا �ات� مقالات ب���ة %23.6ب���ة 

  .ل�ل م�ه�ا% 1.8،م�اسل وم��ر ب���ة 5.5%

إلى  1م� ( ، تل�ها ثان�ة الف�ة %43.6ال���ة الأك�� وهي ) س��ات  10إلى  5م� ( بلغ� الف�ة .5

 5إلى  3م� ( ، ث� الف�ة )س��ات 10الأك�� م� (، وتأتي ثال�ا الف�ة %29.1ب���ة ) 3س��ات

  %.3.6ب���ة ) الأقل م� س�ة( ،وفي ال��ت�ة الأخ��ة الف�ة %9.1ب���ة ) س��ات

، و %49.1ما �����م�ن م�اقع ال��اصل الاج��اعي ب���ة " نادرا" أغل� ال��ف��� أجاب�ا أنه� .6

، %12.7ب���ة " في ���� م� الأح�ان" ، وثال�ا أجاب�ا %36.4ب���ة " في �ع� الأح�ان"یل�ه 

، وه�ه الاخ��ارات تع�د على أن ال��ف��� �ق�اة ال��وق ق� %1.8ب���ة " نادرا" وأخ��ا أجاب�ا 

 .ال��اصل الاج��اعي ول�� لا �ع���ون عل�ه دائ�ا ���ل��ن ح�ا�ات على م�اقع

ال�م� ال�� ی���ل ��ه ال��في على الأخ�ار ح�� اخ�ار الأغل� ص�احا لأنها ب�ا�ة ال��م  .7

وم�لع للأخ�ار ال��ی�ة ووق� م�اس� ل�عال�ة الأخ�ار و��ها ون��ها، یل�ها م�اءا ب���ة 

� الأخ�ار و�ی�اعها، و�أقل ن��ة وق� ال�وال ، �اع��ارها الف��ة ال��ائ�ة ووق� مه� ل���ی25.2%

 .�اع��اره وق� ال���د وال���ن % 19.8، ووق� الل�ل ب���ة %18ب���ة
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،وم� ���ع�ل اس�ا م��عارا واس� %92.7بلغ� ال��ف��� م� �����م اس�ه ال���قي ن��ة  .8

 %.3.6ال��س�ة ال�ي �ع�ل بها أقل ن��ة إذ بلغ� 

به�ه ال���ة وم�� ان��ارها ل��  ��ف��� م�� اه��امال م� ق�لاس���ام م��ة ��� ب�ك  .9

" في ���� م� الأح�ان" ، ث� یل�ه %21.8في �ع� الأح�ان ب���ة " ج��ع ش�ائح ال����ع، و�ل�ه 

  %.3.6ب���ة ض��لة قّ�رت بـ " لا أس���مها" ، وأخ��ا %14.5ب���ة 

  �����م�نها لا %  41.8 ن��ة نلاح� ت����، ل���ة  TV ال��وق  �ق�اة ال��ف��� اس���ام .10

 ح� على أجاب�ا وق� �����م�نها أنه� %22 ب���ة وأجاب بها، اه��امه� ع�م إلى �ع�د وه�ا

 في"  اجاب�ا م� وأخ��ا ، للأخ�ار ك��جع و�ع�ونها ال�عل�مات ن�� في م��ا��ة ذات أنها ق�له�

  %5.5 بلغ� قل�لة ب���ة "الأح�ان م� ك���

غ�ام �اع��ارها واسعة الان��ار ب�� ال��اب وال��اهق��، وق� أجاب اس���ام ال��ف��� ل���ة ان�� .11

% 27.3ب���ة " دائ�ا" ، یل�ه م� �����م�نها %30.9أغل�ه� �أنه� لا �����م�نها ب���ة بلغ� 

�����م�نها ���ل م���� في ن�� ال�عل�مات وت��عها، و�ل�ه م�  1/3وه�ا �ع�د الى أن ن��ة 

  %.18.2ب���ة " في ���� م� الأح�ان"، وأجاب %23.6"�ة في �ع� الأح�ان ب��"أجاب�ا 

"  لا �����م�نها"أجاب أغل�ه� �أنه� �ق�اة ال��وق  ��ف���اس���ام ال��اب شات ب�� أوسا� ال .12

  %85ح�� بلغ� ن���ه� إلى 

ما �����م�ن " دائ�ا" ، أجاب مع�� ال����ث�� بـ"وات�اب"اس���ام العامل�� �ق�اة ال��وق ل��قع  .13

ات�اب خاصة في م�ال ع�له� اذ ُ�ع� وس�لة ت�اصل هامة خاصة ع�� إع�اد ال��امج م�قع و 

في " ، و�ل�ه %49.1وال��اصل مع ال���ف س�اء �ان�ا داخل ال��� أو خارجه ل�ل� بلغ� ن���ه 

 %.14.5، و�أقل ن��ة ه�اك م� لا �����مه ب���ة %�20ع� الأح�ان ب���ة 

ق�اة ال��وق لاس���ام م�اقع ال��اصل الاج��اعي، ح�� ت�فع ص�ف�ي  ال�����ة ال�يال�وافع  .14

، یل�ها إقامة %31.8أجاب مع��ه� �أنها م�اه�ة الأخ�ار والف��ی�هات ال�����ة إذ بلغ� ن���ه� 

، وأخ��ا ال���ل على %14.5ال��ارات وال�ردشات ومع�فة الأداء لل�ملاء �الق��ات الأخ�� ب���ة 

 %. 7قّ�رت بـ  قل�لة ج�ا، س��ة ذات�ة خاصة لل��ف��� ب���ة

في م�اقع ال��اصل الاج��اعي ح�� الاخ��ارات ال��احة، ح��  TVرأ� صُ�ف�ي ق�اة ال��وق  .15

على أنها ت�اف� ال��في وت�ع�ه لل�ق�ب للع�ی� م� % 54.5أجاب الأغل��ة  و����ة قّ�رت بـ 

ا م��را لل�عل�مات والأخ�ار ال�عل�مات س�اءًا �ان� أخ�ارا أو ف��ی�هات أو م���رات، تل�ها على أنه
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إذ �ع���ون عل�ها ���جع ل���ه� ال�عل�مات والأخ�ار، وتع��� ب�یل لل�سائل ال�قل���ة % 24ب���ة 

، فال�سائل ال�قل���ة �ان� تعاني ال��رة وقلة ال��عة في إ��اد ال�عل�مة %18.2ل�ل� الأخ�ار ب���ة 

ص�ل ال�عل�مات ون��ها �أقل ت�لفة وفي ون��ها ع�� م�اقع ال��اصل الاج��اعي ال�ي ت��� و 

  .وق� ��اسي

ال��ش�ات وال��ام�� ال�ي  ت��ح الأول��ة ل��اقع ال��اصل الاج��اعي ال�ي ت�فع ال��ف��� إن  .16

ب���ة ت�ل إلى " على ح�� ما تق�مه م� م���ن " ل��ا�ع�ها، ح�� اخ�ار مع��ه� أنه� ی�ا�ع�نها 

مع�فة م�ادر " ، یل�ها %24.1ب���ة " ي ع�ض الأخ�ار ال��عة الفائقة ف" ، تل�ه ثان�ا 33.7%

وه�ا ما ی�فع ال��في إلى ال��� وال���� ع� الأخ�ار ومعال��ها % 15.7ب���ة " ال��� ال����ر 

، وأخ��ا ما تق�مه م� ص�ر وف��ی�هات 14.5ق�ل ن��ها، یل�ها ت��ع الإح�ائ�ات والأرقام ب���ة 

 %.12م�اش�ة وم���ة ب���ة 

ی�� وال��ا�� ال�ي على أساسها ����م ص�ف�ي  ق�اة ال��وق الأخ�ار في م�اقع ال��اصل ال�عاإن  .17

ال��ا�� ال�ه��ة وه�ا ی��� م�� ال��امه� �أخلا��ات ال�ه�ة  �ن الاج��اعي، ح�� ی�اعي ال��ف�

�� ، تل�ها ثال�ا ال��ا�� وال�عای%34.4، تل�ها ال��ا�� الأخلا��ة ب���ة %41.7واح��امه� لها ب���ة 

 %.22.9القان�ن�ة ب���ة 

إن ال����ث�� مل��م�� �ال��ا�� ال�ه��ة والأخلا��ة ولا ����ه� ال��لي ع�ها خاصة في  .18

، وثان�ا أنه� ق� ی��لى ع�ها ���� ��وف الع�ل %69.1م�اقع ال��اصل الاج��اعي ح�� ب���ة 

، وه�ا �ع�د إلى %9.1، و�أتي في الأخ�� م� ق� ی��لى ع� م��ول�ة الع�ل ب���ة %21.8ب���ة 

اسة ــ� ما ت�ل�ه عل�ه س�ــ�ا�� القان�ن�ة وال�ه��ة وفـــ��امه وتق�ی�ه لل�ـــــي وم�� احـــض��� ال��ف

 .اة ال�ي ی���ي إل�هاـــالق�
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