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% Dieter Hillairet, Existe-t-il un milieu innovateur dans le sport : industrie du sport ? , innovation,
n°16-2-2002, p79-80.

® Didier primault /dés le 19 siécle , le sport devient une activité lucrative / probléme économique mars 2008 p
3.
o Thierry lardinoit et Emmanuelle lenagard / comment le marketing sportif peut-il contribue au succés d’un
nouveau produit .
'8 Corinne bernement et Antoine /étude exploratoire sur les attitudes en vers embush marketing
19 borville christian /sport et entrepris , entre connivence et résistance.
20 \mww.sportpourtous.org

! www.humanite.fr
22\ww.trackbusters.fr
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% Michel Desbordes, les spécificités du marketing du sport en France vue sous I’angle d’une revue de la
littérature anglo- saxonne, colloque « société et consommateur » Rouen. Mars2004.
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# Richard ladwein, les études marketing, édit economica,1996.
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walliser. Bop-cit , 2006a
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