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- HENRI JOANNIS: De la stratégie marketing à la création publicitaire , la création publicitaire dans les 

magazines et les affiches à la télévision , à la radio, 1995 p 97. 
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 انًزشح      

 خهق         

 الإعلاو     



102 
  

 

Les cahiers du MECAS   N° 5Décembre2009 

 

III2

 

III3

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

                                                 
15

 2000170182

2003

 



103 
  

 

Les cahiers du MECAS   N° 5Décembre2009 

 

III3

MAAREK PHILIPPE63

III3

III32

III321

 

 انًُتج  انسُاسٍ      

 إستطلاع انزأٌ       ضغىطات الإَتهاسٍَُ وسائم الإتصال ضغىطات انخصى   

 ضغىطات يُهجُة

 ضغىطات شخصُة

 يستشارٍَ      انًُتجات انسُاسُة أخزي 



104 
  

 

Les cahiers du MECAS   N° 5Décembre2009 

 

III322

III4

III41

 III42



105 
  

 

Les cahiers du MECAS   N° 5Décembre2009 

 

III43

III4

MAAREK PHILIPPE66

III4

                                                 
16

 2005113117

2003217

2000180181

200431

- LEMIEUX  CYRIL : Ethique journalistique et couverture des élections , Audiovisuel n° 102 Mars Avril 2002 p 

36-37-38.    

    2003309332

                                                                                                                                                      

 انسُاسٍانًُتج 

 الإتصال يٍ أجم 
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الإتصال نهحفاظ عهً 

 انحصة انًكتسبة
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 انُاخبىٌ انًتزددوٌ
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انُاخبىٌ انذٍَ اختاروا َهائُا 

 انًىانىٌ 
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