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Résumé

Dans la présente étude, nous nous proposons d’évaluer la qualité de la
traduction automatique en arabe d’un texte touristique promotionnel. Pour
ce faire, nous analyserons la traduction automatique d’un extrait d’un
dépliant touristique faite par Google traduction. Nous y reléverons tout
d’abord les éventuelles erreurs, et les classifierons ensuite selon une
typologie qui tient compte des différents niveaux d’analyse. Aux erreurs
relevées, nous proposerons enfin des corrections en contexte & méme de
rendre la traduction automatique en question fidéle au sens du texte source,
lisible, livrable, ou diffusable.

Introduction

Depuis la révolution informatique, et I’avénement de la
traduction automatique, ont lieu sans cesse des debats parfois
houleux sur la primauté de la traduction humaine sur la
traduction automatique ou vice versa. Les messages
publicitaires ayant accompagné les premiers programmes de
traduction automatique sur le marché mondial de la traduction
ont laissé croire a certains, par méconnaissance de la
traduction, et des contraintes intrinseques a la pratique de celle-
ci, que Il'avenir professionnel des traducteurs humains était
menace, et que ceux-ci risquaient de se voir remplacés par
I’ordinateur dans I’accomplissement des taches traductives.

Force est de souligner que la traduction automatique existe
réellement et enregistre, depuis son apparition, de notables
progres a plus d’un titre : le nombre de programmes mis au
point, le volume des textes a traduire, le nombre de langues
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pouvant étre prises en charge, etc. Bon nombre d’utilisateurs,
notamment non avertis ou novices, pensent que I’ordinateur
peut tout faire et beaucoup plus rapidement que I’lhomme. Or,
tout n’est pas traduisible par la machine ! En tout cas, pas si
bien pour que le résultat puisse étre utilisé, livré ou diffusé tel
quel sans I’intervention d’un traducteur humain.

En partant de ce postulat, et pour veérifier notre hypothése de
travail, nous mettons dans la présente étude la traduction
automatique & I’épreuve d’un texte touristique promotionnel.
L’objectif étant d’en évaluer le résultat pour voir a quel point
ce genre de traduction pourrait répondre a un besoin urgent et
incessant dans le secteur du tourisme, désormais prometteur et
porteur pour une économie en quéte de nouvelles ressources.

1. Traduction humaine et traduction automatique :
définition et comparaison

La notion de traduction ne date pas d’aujourd’hui, et les
tentatives de lui donner une définition qui serait a la fois
correcte et pertinente sont nombreuses et distinctes. Cependant,
la plupart d’entre elles ont mené a une description de la
traduction plutdt qu’a une définition digne de ce nom, ce qui
montre a quel point est difficile et complexe I’opération de
traduction. Si difficile et complexe d’ailleurs que Jean-René
LADMIRAL, dans sa définition comme «une activité humaine
universelle rendue nécessaire a toutes les époques et dans
toutes les parties du Globe » (1979 : 28), la réserve
exclusivement a I’homme, a lui seul. De par ses capacités de
comprehension, d’adaptation et de créativité, le traducteur
humain sera capable d’envisager la traduction comme une
opération qui, selon George MOUNIN, «consiste & produire
dans la langue d’arrivée I’équivalent naturel le plus proche du
message de la langue de départ, d’abord quant a la
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signification puis quant au style» (1963 : 12). Il privilégiera
ainsi la transmission du sens du texte source dans le texte cible.

Pourtant, depuis les premiers travaux sur [I’intelligence
artificielle et le traitement automatique des langues naturelles
(TALN), le mot Traducteur ne renvoie plus uniquement a
I’lhomme exercant la traduction, mais aussi au programme
informatique faisant de la traduction automatique. Celle-ci est
définie par Frédérique LAB (1988:165-166) comme étant :
« un systeme informatique qui a :

- pour entrée un texte "t1", ou texte source écrit dans une
langue "L1" ou langue d'origine, et n'ayant pas subi
d'aménagements  spéciaux  préalables au traitement
automatique qu'il va subir,

- pour sortie un texte "t2" ou texte traduit écrit dans une langue
"L2" ou langue cible, tel qu'il n'ait pas a subir de
transformations pour étre reconnu par les utilisateurs comme
une traduction du texte t1 ».

En termes plus simples, c’est la traduction d’un texte faite
entierement par un ou plusieurs programmes informatiques de
traduction sans intervention humaine aucune ni sur le texte
source, ni sur la traduction de celui-ci. Cette définition met
donc la traduction automatique au méme pied d’égalité que la
traduction humaine, et lui assigne des objectifs qu’elle peine
encore a atteindre. A ce jour, aucun systeme de traduction
automatique ne fournit en sortie une traduction du texte de
départ pouvant étre utilisée sans étre révisée et éditée au
préalable par un traducteur humain.

Cependant, la traduction automatique est utilisée de maniére
effective il y a un demi-siécle déja, et un nombre trés important
de systemes et programmes en ligne et/ou hors ligne sont
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disponibles, s’adressant a différents types d’utilisateurs, et
fonctionnant difféeremment. Ces systémes se basent sur soit des
regles linguistiques (systéemes a base de regles), soit des
statistiques (systemes de traduction automatique statistiques),
soit les deux a la fois (systemes hybrides). En combinant les
avantages des deux premiers types, les systemes hybrides
permettent une traduction de qualité meilleure, mais qui ne
saurait égaler, pour le moment, celle de la traduction humaine.

En effet, malgré les nombreux avantages que présente la
traduction automatique, tels que la rapidité, I’accessibilité, la
faiblesse des codts, la confidentialité, I’objectivité,
I’lhomogénéité, et I'universalité, la qualité des résultats de
celle-ci laisse encore a désirer dans la majorité des cas. Cela est
d0 essentiellement au principe erroné sur lequel reposent
presque tous les systemes de traduction automatique, et selon
lequel la traduction est réduite a une simple opération de
transcodage, et la langue a une nomenclature de termes. Or, la
traduction n’est en aucun cas un travail sur la langue, sur les
mots, mais un travail sur le message, sur le sens (HERBULOT,
2004 :307)...Un aspect que la machine n’arrive pas encore a
maitriser. Le traducteur humain, quant a lui, connait non
seulement les langues de travail de sorte & ce qu’il puisse tenir
compte des finesses grammaticales et lexicales ou reconnaitre
des éventuels jeux de mots, mais aussi et surtout les contextes
de communication, il tient compte du sens général du texte de
départ, de l'intention de l'auteur et de son style rédactionnel et
pourra les adapter au mieux dans la langue cible et a la culture
en question.

C’est bien évidemment dans I’optique de voir a quel point la
traduction automatique pourrait prendre en charge de telles
tdches, auparavant réservées a I’homme, que nous nous
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intéressons a I’évaluation de la qualité des résultats de celle-ci
face a un texte touristique promotionnel.

2. Méthodologie de la recherche

Dans I’objectif de dresser une présentation claire et logique de
notre problématique, nous adoptons ci-aprés la méthode de
I’analyse d’une traduction automatique. 1l s’agira bien entendu
d’une étude analytique de la traduction faite par Google en
arabe d’un document authentique rédigé en francais et relevant
du domaine du tourisme. L’accent y sera mis sur la maniére
dont seront traduites les spécificités du document en question,
mais aussi et surtout sur la typologie des erreurs de traduction.
Le choix d’une telle approche est attribuable a son utilité
avérée pour I’avancement de la traduction, tant au sens humain
qu’informatique.

En effet, « avec I’avenement de la linguistique de corpus et du
traitement automatique des données, il est possible aujourd’hui
de recueillir bon nombre de productions réelles d’un
traducteur donné pour les analyser afin de comprendre autant
le traducteur lui-méme que I’exercice de la traduction».
(CHIDI, 2005: 1). Enfin, une post-édition de la traduction
automatique objet d’étude sera proposée par nous-mémes a la
suite de I’analyse.

3. Thématique, choix et caractéristiques du texte a traduire

Dans I’optique d’étre proche de I’actualité de notre pays
(’Algérie), et de s’inscrire dans les nouvelles tendances
économiques de celui-ci, le corpus que nous avons choisi pour
analyse releve d’un secteur qui y est relativement nouveau ou
peu exploré tant du point de vue économique que linguistique.
Il s’agit du tourisme.
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A I’heure actuelle, la promotion des potentialités touristiques
naturelles et culturelles inestimables de notre pays constitue
I’une des principales forces de frappe de I’économie
algérienne. Elle doit consister essentiellement a presenter, faire
connaitre et mettre en valeur le produit touristique dans sa
forme la plus représentative et la plus significative possible en
vue de sa commercialisation la plus large. Il va sans dire que
les consommateurs a cibler sont forcément hétérogénes tant en
matiere de besoins touristiques qu’en matiere de spécificités et
de catégories culturelles et linguistiques. Autrement dit, on ne
s’adresse pas a tous les clients de la méme fagon, et surtout pas
dans la méme langue.

C’est pourquoi I’offre d’un produit touristique appelle
inévitablement le déploiement d’un savoir faire adéquat, mais
aussi et surtout un travail de communication multilingue en
direction d’éventuels touristes. Le caractere multilingue que
doit avoir cette communication confére & la traduction en
plusieurs langues d’une documentation sur le potentiel du
tourisme algérien (brochures, catalogues, dépliants, guides et
sites internet) une place importante dans le processus de
promotion et de commercialisation des produits touristiques.
Une place presque inoccupée pour le moment puisque I’état
des lieux de la communication touristique en Algérie révele le
caractere quasi unilingue et majoritairement francophone de
celle-ci.

Conséquence : tout touriste non francophone, ne lisant pas ou
ne comprenant pas le frangais est privé de I’information ad hoc
pour voyager en Algérie, et pourrait se voir, par souci de
rapidité et de réduction des codts, recourir a la traduction
automatique de celle-ci vers la langue qu’il comprend le mieux.
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Quelle qualité de traduction obtiendrait-il ?, et a quel point la
traduction automatique pourrait-elle prendre en charge une telle
demande, et combler ainsi une lacune de la version recherchée
que satisfait en revanche I’édition francaise? sont, & notre sens,
des questions fondamentales et méritent réflexion.

Pour y répondre, nous avons choisi de faire traduire en arabe
un texte touristique rédigé en francais par I’outil de traduction
automatique Google traduction, et d’en faire I’analyse. Il s’agit
plus précisément d’un extrait d’un dépliant touristique consacré
au Sahara d’Algérie’. Un choix qui n’est aucunement fortuit,
mais plut6t réfléchi et assignable a son appartenance, aux cotés
des publicités et des catalogues d’agences de voyage, aux écrits
touristiques promotionnels, objet de notre étude, ainsi qu’a sa
représentativité des contraintes de rédaction et de traduction
auxquelles obeit ce genre d’écrits. Ruggero DRUETTA
souligne a ce titre que « les textes touristiques promotionnels
cherchent avant tout a installer une connivence entre le
destinataire et I’énonciateur. Pour cela, ils utilisent de
préférence le langage de ceux a qui ils s’adressent et emploient
un code culturel commun. Ces écrits, proches de I’oralité, sont
généralement faciles a comprendre. Cependant, Il arrive que
leur inscription dans une forme littéraire soit trés forte »
(2007 : 04).

I en découle que les textes des dépliants touristiques s’insérent
naturellement dans le schéma de la communication dite
touristique du fait de la présence d’un destinateur
(professionnels de la communication), d’un destinataire
(touristes potentiels), d’une intentionnalité (faire connaitre un

' Extrait d’un dépliant touristique:
(http://barikafle.superforum.fr/t1477-fiches-pedagogiques-du-projet-3-
sequence-1 (consulté le 30/04/2016).
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endroit particulier et ses prestations afin d’y attirer une
éventuelle clientéle), et ce, en se servant d’une structure et d’un
langage adaptés (textes brefs, cohérents, proches de I’oral, et
faciles a comprendre). Pour atteindre son objectif qui est de
I’ordre du faire agir le client potentiel, le rédacteur de dépliants
exploite a des degrés différents tous les genres textuels : le
narratif, le descriptif, I’explicatifs, I’argumentatif, et I’injonctif.
Ainsi, la fonction, les caractéristiques d’organisation, et les
caracteristiques lexicales et grammaticales générales varient
selon le genre choisi.

Si I’on observe le texte a traduire dans la présente étude, on se
rendra compte qu’il s’inscrit dans le genre descriptif a travers
lequel I"auteur, avec une intention argumentative, dresse une
magnifique image du Grand Sahara d’Algérie. Pour susciter le
mystére, éveiller I’imagination des touristes potentiels et
motiver leur désir d’aller a la découverte de cette région,
I’auteur a employé des mots accrocheurs et imagés qui font
réver et s’est servi d’un nombre important d’adjectifs
qualificatifs qui exaltent la grandeur et la beauté de celle-ci.
Aussi, pour condenser un maximum de ses caractéristiques
dans un minimum de mots, et avoir un effet rapide et
télégraphique sur le récepteur, il a utilisé un langage
synthétique se traduisant par [I’abondance de groupes
nominaux. A cela s’ajoute I’'usage du pronom personnel Vous
et le verbe a la forme impérative dans la perspective
d’interpeller le récepteur et le convaincre de la véracité de ce
qui est énoncé dans le texte de maniére cohésive et cohérente,
ce qui a fortement consolidé la composante esthétique de celui-
ci permettant ainsi la simplicité, la clarté, et I’efficacité du
message.
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4. Analyse de la traduction automatique du corpus

Nous procédons a présent a I’analyse du résultat fourni pour
notre texte par Google traduction, P'outil de traduction
automatique le plus connu et utilisé au monde. Il va sans dire
que cette analyse portera sur I’ensemble du texte, et mettra
I’accent plus particulierement sur la restitution du sens exprimé
par celui-ci et le respect de ses caractéristiques précitées.

Pour étre claire et pratique, nous dresserons un tableau a deux
colonnes comportant respectivement le segment source en
frangais (SS), et la traduction automatique de celui-ci en arabe
(TA). Par segment, nous entendons chacune des huit phrases
constituant notre texte. La phrase est ici définie au sens tres
large : une suite de mots ordonnés qui a un sens. Elle
commence par une majuscule et se termine par un point.

L’analyse, I'une apres I’autre, des traductions pour ces
segments sera suivie pour chacun d’eux d’une post-édition
(PE) qui sera faite par nous-mémes.

Segment n° 1

SS: TA:
Un voyage au bout du réve A Ll Ml

Bien que la TA soit littérale, et hormis I’erreur syntaxique
commise au niveau du mot I qui devrait étre défini comme
dans le SS, et traduit par ) (avec I’article défini J/), le sens
du segment en question est fideélement restitué. La PE de la TA
en question donnera a notre texte le titre suivant : 4l ) As )

"alal
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Segment n° 2

SS: ) TA:
Arriver dans le Sahara, c’est | oal) o2 sl aall M alpaj
débarquer sur une planéte inconnue | sw ¥ Cus Jsene S S e

ou la nature ne semble pas appartenir | Lyl aph
a la Terre: immensité grandiose, | shlia (LS Adaia 1Y)
paysages féérique, havre de paix. JPOTLRY PR R TP &

Nous relevons de la TA ci-dessus plusieurs erreurs de
différents types, ce qui a provoqué une perte totale de sens.
Nous en citons entre autres:

- I’absence de Iarticle défini J/ dans le nom d’action Js=
traduisant le verbe arriver mis dans le SS a I’infinitif pour
désigner I'impersonnel (erreur syntaxique);

- I’ajout injustifié a ce méme nom du pronom attaché =t/ car il
ne renvoie & personne ni a rien dans le texte ;

- le désaccord entre le sujet masculin Js=4/ et le pronom
personnel féminin 2 qui renvoie & lui (erreur grammaticale);

- I’omission de traduire le verbe débarquer figurant dans le SS,
et I'ajout injustifié du mot u=//
- I’ordre erroné des mots constituant le syntagme «...ou la

nature ne semble pas appartenir a la Terre » (erreur
stylistique);

- la traduction du syntagme nominal immensité grandiose
par Lisic Lelis (erreur terminologique): étant donné le sens de
ce syntagme dans le SS, a savoir la superficie grandiose du

Sahara, nous jugeons correct de le traduire en arabe par st
Sl Aad;

- Enfin, et pour conférer plus de véracité et de certitude a I’idée
exprimée dans ce segment, nous jugeons pertinent de
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commencer la phrase par I'auxiliaire &)l Et pour plus de
précision terminologique, nous traduisons le mot Terre figurant
dans le SS et écrit avec une majuscule pour signifier le nom de
la planéte Terre par I’ajout du mot <SS,

Nous proposons ainsi de post-éditer I’intégralité du segment
comme sulit :

w\und}ws_\sjskécln}\@\ MUA.\)A e mall u;J\ d}g}]\ i)\
dgnade lalie cala¥) dald dalise ;i WIS ) e Y LgilS s s

Segment n°3

SS: TA:

L'unité du Sahara est due a la| ) e slomall 3
sécheresse extréme du climat qui rend | Jeas Lee FLLDN aalll Calia
les cultures impossibles en dehors des | zos <& Juaiedl e
oasis qui ressemblent & des coins de | daké LS, a5 A Aall
paradis. Al e
De la TA ci-dessus, nous relevons:

- le désaccord entre le sujet féminin «L~al 5255 et le verbe g=_»
conjugué a la troisieme personne du singulier masculin (erreur
grammaticale) ;

- I’absence de Iarticle défini J/dans le mot —itia car défini par
I’annexion (erreur syntaxique);

- I’utilisation de deux termes inappropriés car appartenant a
d’autres domaines (erreur terminologique). Il s’agit de la
traduction du terme cultures appartenant au domaine de
I’agriculture par <& qui lui, appartient au domaine de la
culture, et de la traduction de coins appartenant au domaine de
la géographie et désignant des lieux ou endroits par 4=ké qui
lui, appartient a la langue générale et peut signifier n’importe
quelle partie d’un tout.
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- la traduction de mots mis au pluriel par des mots au singulier
(erreur grammaticale). 11 s’agit de la traduction du mot oasis au
pluriel par 4=/ et non <l et de la traduction du mot coins
au pluriel par 4=ké au singulier et non g ou b Bien que
possible dans le domaine de la traduction, un tel choix
fausserait le sens et laisserait croire qu’il n’existe au Sahara
qu’une seule oasis, et qu’il n’existe au paradis qu’un seul coin.

Sur ce, nous proposons de post-éditer ce segment comme sulit:

M@@\JJ\ML;J\ KRR | (\.mj\ A_Q\s;uJ\ ;\M\Eh} A yag
Al b ) e gy lelS s sani Al cilal gll 2 s

Segment n°4

SS: TA:
Vous pourrez les admirer (les 0asis) et | i sy Lo canza ISy
vous aurez a apprécier leur calme | uie i o eonell &l
bienfaisant et leur fraicheur agréable. Azies 3l

Malgre le rdle tres important que joue ce segment du texte dans
la séduction et la motivation des clients potentiels pour visiter
le Sahara, en ce sens qu’il s’adresse directement a ceux-ci a
travers I’utilisation du pronom personnel pluriel sujet Vous, il y
a lieu de remarquer que la TA ne I’a pas restitué correctement.
En effet, les erreurs suivantes ont pu y étre relevées:

- la traduction en arabe du pronom vous utilisé a deux reprises
dans le SS par le pronom personnel singulier sujet </ dans
I’une d’elles, et par le pronom personnel pluriel sujet o~ dans
I’autre (erreur grammaticale). Si <i, bien qu’il implique une
seule personne, pourrait étre accepté en arabe, o~ quant a lui,
n’a pas du tout de rdle a jouer dans I’expression du sens voulu
dans le SS, et ne soutient en aucun cas la fonction de celui-ci ;
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- la formulation du syntagme & —a= (adjectif + préposition).
Ce dernier devrait étre formulé par I’auxiliaire ¢ plus un verbe
L cuaxi o car suit un autre verbe (erreur syntaxique);

- la traduction en arabe du verbe apprécier signifiant aimer par
4 de I'adjectif bienfaisant signifiant détendant par < et du
syntagme nominal fraicheur agréable signifiant froid
bienfaisant par 4=i«w 5_Lxi(erreur terminologique) ;

- I’ajout injustifié du syntagme prépositionnel (ilesll 4u3) sai e,
et I'absence de Iarticle défini J/ au niveau de I’adjectif
qualificatif 3x3. (erreur syntaxique), ainsi que I’omission de
traduire le déterminant possessif leur dans les deux syntagmes
leur calme et leur fraicheur.

Autant d’erreurs et d’autres encore d’ordre stylistique affectant
la cohérence du segment et provoquant la perte totale de sens.
Nous jugeons d’ailleurs que c’est un segment qui nécessite
d’étre non pas post-édité, mais carrément retraduit comme suit:

0 seiains s Cupgal g5 S ¢ slagin LS eilae) Lo Ly ) ponnis
. k3 . x‘ ] o ~.

Segment n° 5

SS: TA:
Les reliefs du Sahara présentent des | <l s 4lall ¢ aiall (gl
aspects variés: on y trouve les Dl Jhs olis caaling
massifs montagneux du Hoggar et du | LSl 3 il Jasgll sy
Tibesti au centre et a I’est et les dunes el (g S 3 all Ak
du Grand Erg, au nord.

Dans la TA ci-dessus, il est question de plusieurs types
d’erreurs, nous y repérons:

- I’utilisation de termes inappropriés lors de la traduction
(erreur terminologique) : Il s’agit de la traduction du terme
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reliefs appartenant au domaine de la géographie par Jiséi qui
lui, appartient au domaine de I’art, et la traduction erronée du
toponyme Grand Erg par ¢/ 5 e,

- la traduction du verbe Présenter conjugué a la troisieme
personne du pluriel par I’adjectif =) (erreur de sens).

La rétro-traduction de ce dernier est actuels ou présents et
non présentent. 11 semble donc que le traducteur automatique a
confondu le verbe présenter avec I’adjectif présents, ce qui a
engendré une perte totale de sens.

- I’omission de la préposition arabe (harf al jarr) 4 dans les
syntagmes prépositionnels Luws/ 4 G0 4 et Jedll 4 pour
traduire respectivement les compléments circonstanciels de lieu
au centre, a I’est, et au nord.

En guise de post-édition de ce segment, nous proposons ce qui
suit :

ko yall ity il Jla Lpiad de gtie JKET o) jaall il
el (8 ddn pnnall Sl (3 pedl dule U (LESH 5 (9 5 5 das 1

Segment n° 6

SS: TA:
Tam, c’est ce paysage lunaire, | dudca il mdav 138 g <ol
immense, privé d’arbres et bordé de | sdls ady dilae LAl 3 jad
pics aigus étranges. Ap e

De la TA ci-dessus, nous relevons trois erreurs de types
différents, a savoir:

- le désaccord entre le sujet féminin </ et le pronom
personnel masculin 4 qui renvoie a lui (erreur grammaticale) ;

- la traduction du syntagme nominal paysage lunaire signifiant
un paysage désertique par _«i/ =k (erreur terminologique). La
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rétro-traduction de ce dernier est la surface de la lune et non
pas lunaire.

- une erreur de sens consistant en la perte totale du sens
véhiculé par le syntagme privé d’arbres et bordé de pics, ce qui
a donné lieu a une traduction arabe complétement erronée et
insensée.

En remédiant aux erreurs précitées, le présent segment pourrait
étre pos-édité comme suit :

A daniy el e JB canl Alle (s o) aaall Hlatdl Gy ol jiadi
A e Sals il add

Segment n°7

SS: TA:
C’est le charme des Touaregs, | sl Zbll (3 lshll jau s 13
longues silhouettes bleues ; c’est | e Ljtld Lad o Ji dlish

aussi I’extraordinaire fantasia: | eV el i e
danses, chants et courses de .3l méharis s
méharis.

De la TA de ce segment, nous relevons plusieurs erreurs de
différents types. Nous en citons les suivantes
- le désaccord a deux reprises entre le sujet féminin </ ici et
le pronom personnel masculin s qui renvoie a lui (erreur
grammaticale);

- deux erreurs terminologiques : I'une se situe au niveau du
choix inapproprié du mot <15/ pour traduire le mot silhouettes
signifiant I’allure des habitants de la ville de Tamanrasset, et
I’autre au niveau de la traduction du terme courses de méharis
désignant les traditionnelles courses de dromadaires trés
populaires dans le sud d’Algérie par sk méharis . En fait, la
non traduction en arabe du mot meharis et la transcription de
celui-ci en lettres latines montrent que le traducteur
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automatique ne I’a pas du tout reconnu. Par conséquent, il ne
I’a pas traduit ;

- I’absence de Iarticle défini J/ dans le mot L_Lilierreur
syntaxique). En effet, ce dernier devrait étre defini comme dans
le SS, et traduit par L wwl, Ce faisant, I'adjectif <wle _pe
devrait avoir le méme sort et porter lui aussi Iarticle défini J/

La correction des erreurs relevées du segment donnerait lieu a
la post-édition suivante:

bl daa) el Loagl g o gall g 3 30 Ja 5l (3 ) shall jai g
s el il s e

Segment n°8

SS: TA:
Allez a la découverte du grand Sahara | S ¢l sl el ) Jawi)
avec ses charmes et ses merveilles, et | bagads «ilae s jan aa
surtout  I’accueil  chaleureux et | &8l o S5 Jusind) 3 s xa
I’hospitalité de ses citoyens ! Ll 5 (e

En vue de post-éditer la TA ci-dessus, nous y relevons et
corrigeons les erreurs suivantes:

- la conjugaison du verbe Jii/ a la deuxiéme personne du
singulier </ et non & la deuxiéme personne du pluriel aul
(erreur grammaticale), et ce, dans I’objectif d’interpeller plus
de visiteurs potentiels ;

- la traduction du toponyme grand Sahara par _wzS ¢/ sl
(erreur terminologique);

- ’omission de traduire le pronom possessif ses dans les deux
syntagmes ses charmes et ses merveilles, ce qui a donné lieu a
une erreur syntaxique dans la TA que reflete I’absence
d’accord entre le grand Sahara et les deux mots charmes et
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merveilles, traduits isolément comme s’ils n’étaient pas ceux
du grand Sahara ;

- la traduction littérale en arabe de la préposition avec par
(erreur stylistique). Il serait correct en arabe d’utiliser la
préposition (=) <L

La correction de ces erreurs permettrait de post-éditer
I’intégralité du segment comme suit :

Lol ) ola g dlgilac o W ymn | aidi g (5 pSH) o) ymall CALISY | gala
Tela Sl pdlucadll

5. Résultats et recommandations

D’une maniere générale, nous pouvons dire que les
nombreuses erreurs que nous avons pu relever de notre analyse
relevent de différents types. Les plus récurrentes sont les
erreurs d’ordre grammatical, terminologique, et stylistique.
L’omission de traduire certains éléments du texte source et
I’ajout injustifié d’autres ont également été enregistrés. 1l va
sans dire que la présence de telles erreurs dans la traduction
automatique a affecté a des degrés variables le sens exprimé
dans les différents segments du texte source. Des erreurs
consistant en la perte partielle ou totale de sens ont d’ailleurs
été repérées dans certains d’entre eux.

Pour répondre a notre problématique de recherche, I’évaluation
qualitative du résultat de la traduction automatique de I’extrait
objet d’étude dans son intégralité, notamment en ce qui
concerne les criteres préalablement fixés, révéle qu’a moins
que I’objectif soit d’obtenir I’idée générale de I’extrait en
question, le recours & Google Traduction pour traduire ce
dernier n’est pas recommandé. La raison est simple ! Le sens
n’y a pas été restitué, notamment dans certains segments dont
la traduction était non compréhensible, voire illisible. Sur le
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plan linguistique, le programme de TA mis & I’épreuve
présente des limites considérables. En effet, bien que le
contenu informatif et descriptif du texte source soit présenté
avec simplicité et clarté, la traduction a été truffée de cas
d’ambiguité grammaticale et terminologique, et n’a pas tenu
compte des spécificités, inhérentes au texte touristique
promotionnel. A cela s’ajoute le non respect de la composante
esthétique de ce genre de texte qui joue un réle primordial dans
I’efficacité du message.

En somme, notre hypothése de travail a été confirmée : Google
Traduction, bien qu’il ait fait preuve d’un certain niveau
d’efficacité dans la traduction de plusieurs textes, notamment
ceux a caractere répétitif et ayant été observés au préalable, est
encore loin de pouvoir prendre en charge la traduction de textes
touristiques promotionnels.

Sans avoir la prétention de pouvoir généraliser notre propos a
I’ensemble des traducteurs automatiques, nous jugeons que
quelques recommandations s’imposent. En premier lieu, il
convient de rappeler que malgré les perspectives et avantages
qu’offre la traduction automatique, I’ordinateur est loin de
pouvoir remplacer I’homme dans I’opération traduisante. Il lui
est d’un grand apport certes mais pas un substitut ou un
concurrent, car I’expérience en général et I’analyse effectuée
dans cette recherche en particulier montrent que I’économie de
la révision par un traducteur humain bien averti ne peut en
aucun cas étre faite.

Néanmoins, le nombre et la gravité des erreurs commises par
les programmes de traduction automatique ne doivent en aucun
cas étre une raison pour ne plus recourir aux services de ceux-
ci. La traduction automatique fait partie des nouveaux outils
d’aide a la traduction dont I’objectif essentiel est de faciliter au
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traducteur humain ses taches traductives. Pour augmenter sa
productivité et améliorer la qualité de son travail, le traducteur
devrait s’en servir et en tirer le meilleur profit qui soit en leur
réservant un usage prudent et intelligent.

En vue de sensibiliser les traducteurs aux apports et limites de
la traduction automatique, I’intégration dans leur formation de
cours d’informatique et de traduction automatique serait
judicieuse. Aussi, pour ameliorer la qualité en traduction
automatique, I’analyse qualitative et I’évaluation des résultats
de celle-ci dans les différents domaines de spécialité ne
pourraient qu’étre profitable au processus de développement de
ce type de traduction, car_permettraient de détecter les
disfonctionnements, et d’orienter les recherches vers les fagcons
d’y remédier efficacement. Pour cela, linguistes et
informaticiens devraient conjuguer davantage leurs efforts pour
pallier a la fois aux contraintes d’ordre technique et
linguistique que présente la traduction automatique.
Développer des programmes de traduction automatique par
domaines de spécialité prendrait mieux en charge les
specificités terminologiques et stylistiques des textes a traduire,
et rendrait par conseéquent, leur traduction acceptable et
utilisable.
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