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ـــــــــــــــــة- مقارȋة التحليل السيميولوڊʏ- قراءة ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ   المقارȋة السيميائيـــ
الإشɺار التلفزʈوɲي- تحليل الومضة الإشɺارʈة

Résumé

On essaie dans cette étude de définir l’approche sémiologique 
pour l’analyse de la publicité télévisée, d’un autre sens pré-

senter le plan ou la grille d’analyse de spot publicitaire télévisé, 
et nous l’appelons approche car il s’agit d’un essai pour lire 
les messages publicitaires, et non une méthode bien précise qui 
donne une analyse fixe, au contraire chaque chercheur peut ex-
pliquer les contenus publicitaires selon ses capacités et connais-
sances personnelles, en revanche on peut se mettre d’accord sur 
une approche méthodologique pour une lecture sémiologique 
riche et convaincante.
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
باختــلاف  الاقتصاديــة،  للمؤسســات   

ً
مــلاذا  ʏاݍݰاڲــ عصرنــا   ʏࢭــ الإشــɺار  أصبــح    

تخصصاٮڈــا وتوجɺاٮڈــا، وȋفضلــه يمكــن لɺــا أن تضمــن اســتمرارʈْڈا وȋقا٬ڈــا، وصــار بذلــك 
تلــك  منتجــات  عــن  لتعلــن  التلفزʈــون  ومٔڈــا  اݝݵتلفــة،  الإعــلام  لوســائل  أساســية  مــادة 
المؤسســات، ولتضمــن أيضــا بقا٬ڈــا، وإذا ɠان الإشــɺار صناعــة اقتصاديــة فɺــو أيضــا إنتــاج 
جماڲــʏ فۚــܣ، ʇســڥʄ للإقنــاع واݍݰــث عڴــʄ شــراء المنتجــات، باســتعمال طــرق وأســاليب فنيــة، 
تحتــاج الوقــوف عندɸــا لتحليلɺــا وفɺمɺا،ودراســة طــرق توظيفɺــا، فكيــف يمكــن لنــا فɺــم 

الســيمياǿي.   المنݤــݮ  وفــق  التلفزʈونيــة  الإشــɺارʈة  الرســائل  وتحليــل 

 - 1
ــه الوســيلة الأك؆ــف قــدرة عڴــʄ تبليــغ الرســالة الإشــɺارʈة 

ّ
ʇُعــرف التلفزʈــون اليــوم بأن   

ــه ظɺــر لأول 
ّ
ڈلك؈ن، ولــو عدنــا إڲــʄ تارʈــخ الإشــɺار التلفزʈوɲــي فنجــد أن إڲــʄ عــدد أك؄ــف مــن المسـْـ

مــرة بفرɲســا ࢭــʏ أكتوȋــر 1968(1) ، ومنــذ ذلــك التارʈــخ أصبحــت القنــوات التلفزʈونيــة تقــدم 
احتــɢار  ɠان   ،1983 ســنة  غايــة   ʄوإڲــ ف؅ــفات قص؈ــفة،  خــلال  الإشــɺارʈة  الومضــات  Ȋعــض 
الدولــة للإشــɺار التلفزʈوɲــي واܷݰًــا بفرɲســا، ولــو تحدثنــا عــن اݍݨزائــر فنجــد أن احتــɢار 
، فلــم Ȗعــط اݍݰرʈــة لݏݵــواص لإنتــاج الأفــلام الإشــɺارʈة إلا 

ً
الســلطة للإشــɺار اســتمر طوʈــلا

Ȋعــد ف؅ــفة التعدديــة وȖعديــل قانــون الإعــلام ســنة 1990.

توجٕڈيــة  رســائل  يɢــون  أن  أقــرب  الاحتــɢار  عɺــد   ʏࢭــ التلفزʈوɲــي  الإشــɺار  وɠان    
ونصائــح تقدمɺــا اݍݰɢومــة ࢭــʏ شــɢل إعلانــات وȋلاغــات ٮڈــم المصݏݰــة العامــة للمواطن؈ــن، 
تنافســية،  إشــɺارʈة  أفــلام  ع؄ــف  والســلع  اݍݵدمــات  تقديــم   ʏࢭــ اݍݵاصــة  المؤسســات  لتبــدأ 
المنافســة، ودخــول اݍݨزائــر اقتصــاد   واســعًا مــع احتــدام 

ً
وʈصبــح الإشــɺار ʇعــرف انȘشــارا

الســوق ومــا أمــلاه مــن شــروط اݍݨــودة والنوعيــة وحرʈــة الاختيــار لــدى المســْڈلك، وأضفــت 
التطــورات التكنولوجيــة اݍݰديثــة العديــد مــن التغي؈ــفات عڴــʄ الإشــɺار التلفزʈوɲــي، فمــع 
بــروز التلفزʈــون الرق׿ــܣ، تحســɴت خدمــات الإشــɺار لتصبــح الصــورة أك؆ــف وضوحًــا وصفــاء 
الزمۚــܣ  ال؅فابــط  كســر  نجــد  اݍݰاصلــة  التطــورات  أبــرز  مــن  ولعــلّ  نقــاء،  أك؆ــف  والصــوت 
العضــوي ب؈ــن وقــت البــث التلفزʈوɲــي، ووقــت المشــاɸدة، فأصبحــت حرʈــة اݍݵيــار واســعة 
اختيــار  مــن  لــه  ʇســمح  الــذي  الطلــب»  تحــت  الفيديــو   » نظــام  بواســطة  المشــاɸد  لــدى 
المضام؈ــن المفضلــة لديــه، وتوقيــت المشــاɸدة الــذي يرغــب فيــه، ع؄ــف عــدد كب؈ــف مــن القنوات 

التلفزʈونيــة.(2)

يتــم  التلفزʈوɲــي واقعــة اجتماعيــة وثقافيــة، حيــث  الإشــɺار   ʏࢭــ وأصبــح الإبــداع    
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التعب؈ــف عــن طــرق جديــدة ࢭــʏ الكتابــة والتوضيــح، وتقنيــات جديــدة للتعب؈ــف، وɠلمــات جديدة 
لــم تفݏــݳ الرقابــة اݝݰافظــة ࢭــʏ الوقــوف ࢭــʏ وجɺɺــا، وأدرجــت ɠل ɸــذه الطــرق ضمــن الأخــلاق، 
وʈقــدّم الإشــɺار اليــوم فرجــة بمختلــف المؤثــرات، ومــن خــلال تلــك الفرجــة يقــدّم رواقــا مــن 
البورترٱڈــات وأســاليب اݍݰيــاة الۘــܣ تȎن؈ــن اݝݨتمــع وتقــدّم صــورا عــن الأنــا يتماۂــʄ اݍݨميــع 

معɺــا، يتعلــق الأمــر بنمــاذج سوســيوثقافية مرجعيــة.(3) 

 - 2
- يخاطــب الإشــɺار التلفزʈوɲــي حــواس الإɲســان أك؆ــف مــن الإشــɺار المكتــوب ࢭــʏ اݍݨرائــد أو 
 ʏذات الوقــت وۂــ ʏونيــة تث؈ــف حاســة الســمع والبصــر ࢭــʈة التلفزʈارɺاݝݨــلات، فالومضــة الإشــ
م؈ــقة تجعلɺــا تɢــون أك؆ــف تأث؈ــفًا، عڴــʄ عكــس الإشــɺار المكتــوب الــذي يخاطــب الع؈ــن فقــط 

وȋطرʈقــة ســاكنة، والومضــة الإذاعيــة تخاطــب الأذن دون الع؈ــن.(4)

- الإشــɺار التلفزʈوɲــي قــد لا ي؅ــفك المتلقــي يختــار وقــت مشــاɸدته لــه، فــلا ʇســتطيع القــول 
بــأنّ تلــك الومضــة الإشــɺارʈة لــه فʋشــاɸدɸا وقــت مــا شــاء، ولكــن الإشــɺار المطبــوع يُصبــح 

ا للقــارئ بمجــرد شــرائه لݏݨرʈــدة أو اݝݨلــة، فيتصفحــه مۘــܢ شــاء.
ً
ɢملــ

- مــدة الومضــة الإشــɺارʈة التلفزʈونيــة قياســية جــدًا لا تتعــد Ȋعــض الثواɲــي، بʋنمــا الإشــɺار 
المكتــوب لʋــس لديــه وقــت محــدد، فɺــو ثابــت ࢭــʏ الصفحــة، وȋالتاڲــʏ الومضــة التلفزʈونيــة 
حســب اݍݵ؄ــفاء تمــوت بمجــرد عرضɺــا عڴــʄ الشاشــة، بʋنمــا الإشــɺار المكتــوب يبقــى معنــا 

ونتصفحــه مۘــܢ ɲشــاء.(5)

الومضة الإشɺارʈة التلفزʈونية تخاطب الفرد سواء أɠان لوحـــــــــــــــــده، أو مع أفراد    
عائلته أو أصدقائه، بʋنما الإشɺار المكتوب يقرأه القارئ لمفرده.

- الومضــة التلفزʈونيــة تأتʋنــا دون اختيــار، بʋنمــا الإشــɺار المكتــوب يȘيــح فرصــة الاختيــار:(6) 
‘’ .Le Spot télévisé s’impose, et l’Annonce de Magazine se propose‘’

 ʏࢭــ مــن الومضــات   
ً
، فأصبحنــا ɲشــاɸد ســيولا

ً
التلفزʈوɲــي ازدحامًــا كب؈ــفا - ʇعــرف الإشــɺار 

أوقــات عديــدة، ولمــدة طوʈلــة قــد تصــل أحيانــا نصــف ســاعة، كمــا يتــم قطــع برامــج معينــة 
بواســطة بــث ومضــات إشــɺارʈة.

 - 3
ترتكــز النظرʈــة الســيميائية لــدى ’‘ شــارل ســندرس ب؈ــفس‘‘ عڴــʄ الظاɸراتيــة الۘــܣ    
Ȗعۚــܢ بدراســة مــا يظɺــر، وȋذلــك يــدرس ɠل أنــواع العلامــات لغوʈــة ɠانــت أو غ؈ــف لغوʈــة، فــɢل 
مــا ࢭــʏ الɢــون مــن علامــات ۂــʏ قابلــة للدراســة حســب ’‘ب؈ــفس‘‘، عڴــʄ خــلاف ’‘ دي سوســ؈ف‘‘ 
عــد وجɺــة نظــر ’‘ ب؈ــفس‘‘ ࢭــʏ الســيميائيات 

ُ
Ȗ ــة، فلذلــكʈالعلامــة اللغو ʄالــذي ركــز فــق عڴــ
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لتنــوع   
ً
نظــرا الإشــɺار؛  ومٔڈــا  البصرʈــة  والرســائل  اݍݵطابــات  لدراســة  الأɲســب  النظــرة 

 ʄــون عڴــʈنما والتلفزʋاري المتحــرك، فقــد قامــت الســɺالعلامــات الۘــܣ يحوٱڈــا اݍݵطــاب الإشــ
والمشــاɸد  الوقاǿــع  بتمثيــل  يتعلــق  مــا  خاصــة  الفوتوغرافيــة  الطرائــق  اســتعمال  تطوʈــر 
 ʄان مقتصــرا عڴــɠ الــذي spectacle ــوم الفرجــة والعــرضɺبذلــك مــن مف 

ً
المتحركــة موســعة

(7) المســرح. 

ــــــــــــــــــــــــن العلاقات الداخلية  ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ وتقوم مقارȋة التحليل الســيمياǿي عڴʄ الكشــف عـــ   
ــــــــــوب يقيم فɺما أفضل  ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ لعناصر الرســالة الإشــɺارʈة، وȋإعادة Ȗشــكيل نظام الدلالة بأسل
 عڴــʄ مفɺومــي الآنيــة 

ً
ــــــــــــــــــــــــق الثقاࢭــʏ، كمــا يقــوم أيضــا ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ـــــ ــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــ لوظيفــة الرســالة داخــل الɴســــ

 .«Signe»(8)والدليــل  «Synchronie»

وٮڈــدف المقارȋــة الســيميائية لتحليــل الرســالة الإشــɺارʈة إڲــʄ الكشــف عــن الأɸميــة    
الوظيفيــة للصــورة المتحركــة باعتبارɸــا أداة تضــاف إلٕڈــا أدوات أخــرى، وتقنيــات ومؤثــرات 
بذلــك  ليȘشــɢل  أخــرى،  دلاليــة   

ً
أȊعــادا بذلــك  فتحمــل  الɢلمــات   ʄإڲــ بالإضافــة  خاصــة، 

المعۚــܢ العميــق والضمۚــܣ للرســالة، فتقــوم المقارȋــة الســيميائية إذن بالبحــث عــن الدلالــة 
اݍݰقيقيــة ݝݰتــوى الرســالة، واكȘشــاف معناɸــا العميــق ودلالْڈــا اݍݵفيــة، وʉعت؄ــف التحليــل 
، ɸدفه الأسا؟ۜــܣ ɸو النقد «Critique» القائم عڴʄ البحث العميق 

ً
 ɸاما

ً
الســيمياǿي منݤݨا

ࢭــʏ مضام؈ــن الرســالة أو اݍݵطــاب الإعلامــي.(9) 

وʈــرى الباحــث ’‘ لوʉــس يامســلاف* ’‘ Louis.Hyemslev أنّ الغــرض مــن التحليــل    
ءۜــܣء  وتحليــل  لوصــف  واݍݵطــوات،  التقنيــات  مــن  مجموعــة  اســتخدام  ɸــو  الســيمياǿي 
بإعتبــار أنّ لــه دلالــة ࢭــʏ حــد ذاتــه مــن جɺــة، وȋإقامتــه علاقــات مــع أطــراف أخــرى مــن جɺــة 

ثانيــة.(10) 

ه شــɢل 
ّ
وʉعت؄ف الباحث الرائد ’‘ رولان بارث* ’‘ R.Barthes التحليل الســيمياǿي أن   

مــن أشــɢال البحــث الدقيــق ࢭــʏ المســتوʈات العميقــة للرســائل الإيقونيــة والألســɴية، يل؅ــقم 
فيــه الباحــث باݍݰيــاد تجــاه ɸــذه الرســالة مــن جɺــة، وٱڈــدف مــن خلالــه إڲــʄ تحقيــق التɢامــل 
مــن جɺــة  وغ؈فɸــا  والثقافيــة  والنفســية  ɠالاجتماعيــة  الأخــرى  اݍݨوانــب  تنــاول  خــلال  مــن 
ثانيــة، والۘــܣ يمكــن أن تدعــم التحليــل Ȋشــɢل أو بآخــر،(11) ࢭــʏ ح؈ــن تــرى الباحثــة ’‘جوليــا 
والمراحــل  التقنيــات  مجموعــة  ɸــو  الســيمياǿي  التحليــل  أنّ   Julia.Kristiva كرʉســȘيفا‘‘** 
المتبعــة للبحــث ࢭــʏ صيــغ إكتمــال حلقــة الدلالــة ࢭــɲ ʏســق مع؈ــن، وɸــو الأســلوب العل׿ــܣ الــذي 

يكشــف، يحلــل وʈنقــد المعۚــܢ ࢭــʏ نظــام مــا.(12) 

 
ً
إختلافــا إذن  يختلــف  الســيمياǿي  التحليــل  أنّ  ســبق  مــا  ɠل  مــن  وɲســتخلص    
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 عــن تحليــل اݝݰتــوى الأم؄فيقــي، الــذي تراجــع صʋتــه ࢭــʏ البحــوث المعاصــرة، فɺــو لا 
ً
جوɸرʈــا

الرســالة.(13) يتعمــق ࢭــʏ فɺــم المعاɲــي بقــدر مــا ʇســڥʄ ݍݨمــع مؤشــرات دالــة لفɺــم محتــوى 

إڲــʄ آخــر، حيــث قــدّم ’‘رولان بــارث‘‘  وتختلــف المقارȋــات الســيميائية مــن باحــث    
 مقارȋتــه الســيميائية الۘــܣ يركــز فٕڈــا عڴــʄ تحليــل الصــورة الفوتوغرافيــة والإشــɺارʈة 

ً
مثــلا

الثابتــة، وتخصصــت الباحثــة ’‘مارت؈ــن جوڲــʏ‘‘ ࢭــʏ مقارȋْڈــا لتحليــل الصــورة الɢارɢʈات؈فيــة، 
الباحــث  التلفزʈوɲــي ۂــʏ مقارȋــة  الۘــܣ تنطبــق عڴــʄ دراســة الإشــɺار  أنّ المقارȋــة  بʋنمــا نجــد 
’‘كرʉســȘيان ماتــز‘‘ Christian.Metz ***، وۂــʏ المقارȋــة الۘــܣ طبقɺــا عڴــʄ الفيلــم الســʋنماǿي، 
ولكــن ونظــرا لأنّ الومضــة الإشــɺارʈة التلفزʈونيــة ۂــʏ أيضــا عبــارة عــن فيلــم متحــرك، ولأنّ 
ــل 

ّ
ــل عمليــا كمــا يحل

ّ
فإنــه يحل الســʋنمائية،  اللغــة  الإشــɺاري يتضمــن ɠل عناصــر  الفيلــم 

الســردي.(14)    أو  الوثائقــي  الســʋنماǿي  الفيلــم 

lan- لغــة ݠݨينــة ’‘ كرʉســȘيان ماتــز‘‘  الباحــث  الســʋنمائية حســب  اللغــة  وȖعــدّ    
ڈــا تتألــف مــن اق؅ــفان خمــس مــواد Ȗعب؈ــف دالــة مختلفــة Ȋعضɺــا عــن  ّٰ gage-composite  لأ
Ȋعــض، فنجــد نوعــان يؤلفــان شــرʈط الصــورة bande-image وɸمــا الصــور الفوتوغرافيــة 
 ʏوۂــ (bande-son)    ط الصــوتʈل شــرɢشــȖ ــة، وثلاثــة أنــواعȋالمتحركــة والبيانــات المكتو
الصوت الشبࢼܣ (son-analogique) أو الصوت الإيقوɲي  (son-iconique) مثل الܸݨيج

le-bruit ، الصــوت المنطــوق بــه (son-phonique) أي صــوت المتɢلــم مــن خــلال اݍݰــوار أو 
التعليــق، وأخ؈ــفا الصــوت الموســيقي، وʉشــ؅فط ࢭــɸ ʏــذه الاصــوات أن تتدخــل م؅قامنــة مــع 

الصــور ɠــي تدمــج ࢭــʏ اللغــة الســʋنمائية أو التلفزʈونيــة. (15)

وإذا ɠان شــرʈط الصــورة يتألــف مــن: ســلم اللقطــات، زوايــا التصوʈــر، حــرɠات    
الموســيقي،  الصــوت  اللفظــي،  الصــوت  مــن  يتɢــون  الصــوت  شــرʈط  فــإنّ  الɢام؈فا...إݍــݸ، 
المؤثرات الصوتية...، وحســب ’‘ كرʉســȘيان ماتز‘‘ Christian.Metz، فإنّ ɠل ɸذه المركبات 
الصــوت  اللفظــي،  الصــوت  المكتوȋــة،  والملاحظــات  اݍݵطــي  الأثــر  المتحركــة،  (الصــورة 

متمايــزة.(16)  ســʋنمائية  لغــات  خمــس  عــن  عبــارة   ʏۂــ الصوتيــة)  المؤثــرات  الموســيقي، 

‘‘‘’ - 4
اݍݵطــوات  مــن  مجموعــة  مقارȋتــه   ʏࢭــ حــدّد  ’‘ماتــز‘‘  فالباحــث   

ً
ســابقا قلنــا  كمــا    

 ʄعڴــ تنطبــق  الۘــܣ  نفســɺا   ʏوۂــ الســʋنماǿي،  الفيلــم  لتحليــل  اتباعɺــا  يمكــن  الۘــܣ  والمراحــل 
تحليــل الومضــة الإشــɺارʈة التلفزʈونيــة، حيــث تمــر ɸــذه المقارȋــة بمجموعــة مــن المراحــل، 
تنطلــق مــن المســتوى التعييۚــܣ وفيــه يتــم التقطيــع الفۚــܣ للفيلــم، ثــم تحليــل مشــاɸد الفيلــم، 
.ʏيڴــ فيمــا  اݍݵطــوات  ɸــذه   ʏࢭــ نفصّــل  وســوف  للتحليــل،  التضميۚــܣ  المســتوى   ʄإڲــ  

ً
وصــولا
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:Le niveau de dénotation  أ- المستوى التعييۚܣ
 ʄتــه إڲــʋيبــدأ الباحــث بتقطيــع الفيلــم وتحليلــه ونقصــد بتحليــل الفيلــم تجزئــة بن   
الفيلــم الإشــɺاري  ــل 

ّ
إعــادة بنائــه لأɸــداف تخــدم التحليــل، وʈحل ثــم  مɢوناٮڈــا الأساســية، 

 وتقنيــا ɠأي فيلــم ســʋنماǿي، مــع وجــود إختــلاف ࢭــʏ أنــه فيلــم دون ج؇فيــك، رغــم ظɺــور 
ً
فنيــا

ڈايــة  Ȋعــد الإشــɺارات مؤخــرا الۘــܣ Ȗشــبه كث؈ــفا الفيلــم، حيــث يɢــون لدٱڈــا جين؈فيــك بدايــة وٰ
Francis.Va- ‘‘س فانــويʋســɲفرا‘’ وȖسلســلا ࢭــʏ الأحــداث، وࢭــɸ ʏــذا الإطــار يحــدد ɠل مــن 

noy و‘‘ آن جوليــو ليۘــܣ‘‘ Anne.Goliot.Lété العناصــر الأساســية الۘــܣ يجــب مراعاٮڈــا عنــد 
(17):ʏاري وۂــɺتحليــل أي فيلــم إشــ

 :Le découpage technique التقطيع الفۚܣ -
ونقصــد بــه تقطيــع الفيلــم الإشــɺاري إڲــʄ لقطــات، وȖعت؄ــف اللقطــة الوحــدة الدنيــا    
ڈايْڈــا، ومــن مɢونــات  وٰ المنظــر  بدايــة أخــذ صــورة  ب؈ــن  يȘتاȊــع  الــذي  اݍݨــزء  للفيلــم، وɸــو 
اللقطــة تحلــل العناصــر التاليــة: الزمــن الــذي Ȗســتغرقه اللقطــة (Time-code)، زاوʈــة أخــذ 
اللقطــة، تحديــد نــوع حركــة الɢام؈ــفا أو ثباٮڈــا، التأط؈ــف، وضعيــة اللقطــة بالɴســبة لل؅فكيــب 

وللفيلــم.

شاɸد:
َ
- تحليل الم

مــن  سلســلة  الســʋنما   ʏࢭــ المشــɺد  وʉعــد  لقطــات،  مجموعــة  مــن  المشــɺد  يتɢــون    
المناظــر الۘــܣ لا تــدور بالضــرورة ࢭــʏ نفــس الديɢــور ولكٔڈــا تɢــون كلا متɢامــلا ࢭــʏ المعۚــܢ، وتحلــل 

تتضمــن: والۘــܣ  اݝݵتلفــة  الســʋنمائية  ثوابْڈــا  تحليــل  خــلال  مــن  المشــاɸد 

- تحليــل الثوابــت الفيلميــة «Les paramètres filmiques»: وʈتــم ࢭــɸ ʏــذا الإطــار دراســة 
طبيعة المشــɺد الســʋنماǿي وخصائصه التصوʈرʈة.

- تحليــل الثوابــت المتعلقــة بالســʋنارʈو «Les paramètres scénaristiques»: ونقصــد 
 («Story Board» «تحليل «الستوري بورد) اريɺائية للفيلم الإشɢبذلك دراسة القيم اݍݰ

لتȎيــان أســس بنــاء الســʋنارʈو الإشــɺاري.

دراســة  فيــه  وʈتــم   :«Les variables séquentielles» المشــɺدية  المتغ؈ــفات  تحليــل   -
المشــɺدي والȘسلســل المشــɺدي  الزمــن  كمتغ؈ــف  بالمشــɺد،  المتعلقــة  المتغ؈ــفات  وتحليــل ɠل 

واݍݵارجيــة. الداخليــة  المشــɺدي  الإيقــاع  وطبيعــة 


وʈتم ࢭɸ ʏذا اݝݨال تحليل العناصر التالية:
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• تحليل طبيعة التعب؈ف الصوȖي (ɠلمات، ܷݨيج، موسيقى...).
• تحليــل طبيعــة الأصــوات المܦــݨلة (الأصــوات الملتقطــة مباشــرة، الصــوت ࢭــʏ الأســتوديو...

المــزج واݍݵلــط ب؈ــن الأصــوات ࢭــʏ الأســتوديو...).

- تحليل العبارة اݍݵطية ࡩʏ الفيلم:
 مــن حيــث دورɸــا ذي 

ً
 مــن حيــث تقنيــات طباعْڈــا، وســيمميائيا

ً
وɢʈــون تحليــلا فنيــا   

.«Relais» والمناوȋــة   «Ancrage» ال؅فســيخ  وظيفۘــܣ  تجســيد   ʏࢭــ الثناǿــي  البعــد 

وتɴتࢼــܣ ɸــذه المرحلــة ب؅فتʋــب ɠل العناصــر الۘــܣ ذكرناɸــا ࢭــʏ جــدول يب؈ــن معۚــܢ ɠل    
 «Le niveau de dénotation» ســ׿ܢ باݝݨــال التعييۚــܣ* للدراســةʇ ــو مــاɸد، وɺلقطــة ومشــ
 ʏوۂــ ،«Variables filmiques» الــذي يتضمــن تحديــد دال ومدلــولات المتغ؈ــفات الفيلميــة

(18) التضميɴيــة.  الدراســة  أي  للدراســة  الثاɲــي  المســتوى  تحــدد  ســوف  الۘــܣ  العناصــر 

 :Le niveau de connotation ب- المستوى التضميۚܣ
نقصــد بالتضم؈ــن الســʋنماǿي العمليــة الۘــܣ تنطلــق مــن الإيقونيــة الۘــܣ تɴتــج عــن    
التعي؈ــن إڲــʄ القيــم الســمنطقية الإضافيــة الۘــܣ تمثــل الأȊعــاد الرمزʈــة للفيلــم، وۂــʏ الفكــرة 
الۘــܣ يؤكدɸــا ’‘ جــاك مي؅ــفي J.Mitry‘‘ الــذي يقــول: «إنّ رســالة الدلالــة الأوڲــʄ أو المســتوى 
التعييۚــܣ ɸــو ســند ضــروري، وأنّ رســالة المعۚــܢ الرمــزي البعيــد لا يمكــن أن تɢــون بــدون ɸــذا 

الســند».(19) 

وإذا ɠان التعي؈ن ࢭʏ الســʋنما مرادفا ســيميائيا للإشــارة، فالتضم؈ن ɸو وجه آخر    
للمفɺــوم، وʈمكــن القــول أنّ المســتوى التعييۚــܣ ࢭــʏ الفيلــم يرتبــط بالشــɢل التقۚــܣ للفعــل 
الســʋنماǿي  الســʋنمائية بɢاملɺــا، فࢼــܣ اݍݨɺــاز  التقنيــة  الۘــܣ تمثــل  الإيديولوڊــʏ، بالɢام؈ــفا 
يحــرك  الــذي  لرغبــات  يخضــع  لأنــه  محايــدة  وظيفــة  يــؤدي  أن  يمكنــه  لا  الــذي  القاعــدي 
الɢام؈ــفا، أمــا المســتوى التضميۚــܣ فɺــو نتــاج الفيلــم منظــورا لــه كخطــاب بمعۚــܢ كمجموعــة 
دلالات داخلــة ࢭــʏ علاقــات ذات أȊعــاد مختلفــة نفســية، اجتماعيــة، ثقافيــة، و٭ڈــذا يضمــن 

(20) الفيلــم.  لمعۚــܢ  التضميۚــܣ اســتمرارʈة مكملــة ومعمقــة  المســتوى 

  le Chat - 5
وقــع اختيارنــا ࢭــʏ اݍݨانــب التطبيقــي لɺــذه الدراســة عڴــʄ ومضــة ’‘مܦــݰوق لوشــا‘‘،    
والۘــܣ بȞــت عڴــʄ شاشــة التلفزʈــون اݍݨزائــري العمومــي، وقبــل اݍݵــوض ࢭــʏ دراســة اݍݨانــب 
التعييۚــܣ للفيلــم الإشــɺاري يجــدر بنــا ࢭــʏ البدايــة الانطــلاق مــن تحليلــه وʉعۚــܣ تحليــل الفيلــم 
الإشــɺاري تجزئــة بنʋتــه إڲــʄ مɢوناٮڈــا الأساســية (اللقطــات) ثــم إعــادة بنائــه لأɸــداف تخــدم 
عــن  الكشــف  لغــرض  ب؈ــن عناصــره  تجمــع  الۘــܣ  العلاقــات  مختلــف  تحليــل  أي  التحليــل، 
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مســتواه التعييۚــܣ son niveau dénotatif، وɸــذا لــن يتأȖــى إلا بالݏݨــوء إڲــʄ شــبكة التحليــل 
الســʋنماǿي la grille d’analyse cinématographique القائمــة عڴــʄ تقنيــة التقطيــع الفۚــܣ 

.«le Découpage technique»

 le Chat‘’ ة لمܦݰوق الغسيل ’‘ لوشاʈارɺلقطة من الومضة الإش                  

:Le Niveau Dénotatif المستوى التعييۚܣ* 

• عنوان الومضة: مܦݰوق لوشا. 
ــة: 29 ثانية.  ـــــــــــــــــ ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ـــــ • مدة الومضــ
ـــات: 16 لقطة.   ــــ ــ ــ ــ ـــــ ــ • عدد اللقطـــــــــــــــــــــ

Ȗعي؈ــن  حــدود  عنــد  تقــف  لا  الإشــɺاري  للفيلــم  التعييۚــܣ  اݝݨــال  دراســة  ولأنّ    
مــا تتعداɸــا لدراســة مختلــف العلاقــات الۘــܣ 

ّ
قطــات) المɢوّنــة لــه، وإن

ّ
الوحــدات الدنيــا (الل

 :ʏيڴــ مــا  تحليــل   
ً
منݤݨيــا اســتلزم  بئڈــا  ترȋــط 

:l’Analyse des séquences دɸشا
َ
1. تحليل الم

ʇعت؄ــف المشــɺد ࢭــʏ الســʋنما سلســلة مــن المناظــر، الۘــܣ لا تــدور بالضــرورة ࢭــʏ نفــس    
 متɢامــل ࢭــʏ المعۚــܢ، اســتخلصنا مــن تحليــل الومضــة الأوڲــʄ، ثلاثــة 

ً
الديɢــور، ولكٔڈــا تɢــون كلا

:ʏالتاڲــ النحــو   ʄعڴــ ندرســɺا  رئʋســية  مشــاɸد 
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تحليل الثوابت 
المتعلقة 

بالسʋنارʈو

دراسة مختلف المتغ؈فات المشɺدية طبيعة المشɺد 
وخصائصه 

التصوʈرʈة
الإيقاع المشɺدي  الȘسلسل 

المشɺدي
متغ؈ف 
الزمن

المشɺد الأول

 توظيف البعد
ʏالكلامي للغة ࢭ 

 ࢭɸ ʏذا المشɺد
 وذلك لتقديم
 المنتوج وخب؈ف

 الشركة المنتجة
 الذي يزور

.اݍݨزائر

 مɴܦݨم
 بفضل

 التوافق
 اݝݰقق

 ب؈ن عرض
 الوقاǿع

 والتمثيل
.الأيقوɲي لɺا

ʄالاعتماد عڴ 
ʏال؅فكيب التحليڴ 
 حيث يحلل مزايا

. المنتوج

 صيغة زمنية
 حقيقية ترتكز

 عڴʄ عرض السلعة
 وفق Ȗسلسل

ʄمنطقي يقوم عڴ 
 التعرʈف بمܦݰوق

وɸو ذلك اݍݨزء 
الذي يتألف 

من اللقطات 
الۘܣ ت؄فز قدوم 
خب؈ف مؤسسة 
  le chat لوشا
للغسيل فوق 

منطاد طائر 
حۘܢ حبوط 

المنطاد. 

المشɺد الثاɲي

توظيف البعد 
 ʏالكلامي للغة ࢭ

ࢭɸ ʏذا المشɺد 
وذلك للتعليق 

عڴʄ المنتوج 
 ʄوالتأكيد عڴ

أɸميته من 
خلال الȘشوʈق 

بفضل ومزايا 
مܦݰوق لوشا. 

إيقاع 
مشɺدي 
مɴܦݨم 

 
ً
داخليا

عن طرʈق 
 ʏالتناغم ࢭ

الانتقال 
من متتالية 

 ʄنمائية إڲʋس
أخرى.

 ʄيرتكز عڴ
المونتاج الرواǿي 

المتوازن الذي 
يجمع ب؈ن 

أحداث يمكن 
أن تɢون شديدة 

التباعد من 
الناحية الزمنية 

ولكٔڈا متقارȋة 
ࢭʏ الموضوع 

والمعۚܢ. 

الاعتماد عڴʄ زمن 
حقيقي يتم؈ق 

بالسرعة وذلك 
لضرورة الوصول 

إڲʄ التعرʈف 
بمختلف مزايا 

المنتوج.

وɸو اݍݨزء الذي 
يصور وصول 

خب؈ف شركة 
لوشا إڲʄ المنصة 

الۘܣ يقدم 
ع؄فɸا مزايا 

المنتوج وإحاطته 
بمجموعة من 
الɴساء اللواȖي 

أت؈ن لتجرʈب 
المنتوج حۘܢ 
الإعلان عن 

تقديم طرʈقة 
عمل المنتوج.
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المشɺد الثالث

   لا يقتصر 
 ʄد عڴɺالمش

التمثيل الأيقوɲي 
فقط (الصورة) 

وإنما سيكتمل 
 
ً
سʋنمائيا

Ȋعنصر الصوت 
الذي يضفي 

طاȊع الواقعية 
وʈضاعف 
من القدرة 
الإقناعية 

لɺذه الصورة 
استلزم الأمر 

تحليل طبيعة 
العلاقة ب؈ن 

شرʈط الصوت 
وشرʈط الصورة 
ࢭɸ ʏذه الومضة 

الإشɺارʈة. 

توظيف 
التأكيد ع؄ف 
لغة مقنعة 

وعبارات 
مس؅فسلة 

لت؄فير مزايا 
المنتوج، 
وقدرته 

 ʄالكب؈فة عڴ
إزالة ɠل 

البقع.

 ʏܦݨام يتجڴɲا
ࢭʏ وحدة الفكرة 
المعاݍݨة ࢭɸ ʏذا 

المشɺد.

بناء زمن حقيقي 
الɺدف منه تأكيد 

إيجابية المنتوج 
 ʏوترسيخ صورته ࢭ

ذɸن المتلقي. 
تحقق الȘسلسل 

المشɺدي بتوظيف 
تركيب منطقي 

يقوم عڴʄ تقديم 
أسباب اختيار 

المنتوج وفعاليته.

 يمثل اللقطات 
الۘܣ تمثل 

خاتمة الومضة 
الإشɺارʈة 

حيث  جسدت 
قيم وفوائد 

استعمال 
المنتوج 

اݝݵتلفة، 
 ʄوصولا إڲ

اع؅فاف ɠل 
السيدات ب؄فاعة 

مܦݰوق لوشا 
ࢭʏ إزالة ɠل أنواع 

البقع.

 .2
لا ينحصــر التعب؈ــف الصوȖــي ࢭــʏ الموســيقى فقــط بــل ʇشــمل ɠل الظواɸــر الصوتيــة    
أنــواع  وȌعــض  الȎشــرʈة،  الأصــوات  الطبيعيــة  الأصــوات  ذلــك   ʏࢭــ بمــا  للصــورة،  المرافقــة 
الܸݨيــج المصطنــع (le bruitage) ومɺمــا تكــن طبيعــة الأصــوات الموظفــة ࢭــʏ الســʋنما، فࢼــܣ 
مــا ۂــʏ علامــات خاصــة 

ّ
لا يمكــن أن تɢــون مجــرد عناصــر ســمعية éléments auditifs، وإن

ـــــرة الإدراك البصــري.(21)  ـــــ ــ ــــــــــــــــــــــــــــ ــ ـــــ ــ ــ ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ Ȗ ،signes spécifiquesعــزز مــن قيمــة تلاحــم وترابــط فكــــ
 .La cohérence de la perception visuelle

اݍݵاصــة  الإشــɺارʈة  الومضــة   ʏࢭــ الموظفــة  الســمعية  العناصــر  يخــص  وفيمــا    
بمܦــݰوق ’‘لوشــا le-chat ’‘، نجــد الموســيقى الرʈتميــة الۘــܣ رافقــت معظــم مــدة الومضــة، 





385

بالإضافــة إڲــʄ صــوت زقزقــة العصاف؈ــف، نظــرا لɢــون ديɢــور الومضــة ɠان ࢭــʏ الɺــواء الطلــق، 
ونجــد ࢭــʏ اݍݨــزء الثاɲــي مــن الومضــة التعليــق الــذي يقدمــه خب؈ــف‘‘ لوشــا le-chat‘‘ وʈخاطــب 
 ،‘‘le-chat مܦــݰوق غســيل ’‘ لوشــا ʏــن المنتــوج، والمتمثــل ࢭــȋــي يجرɠ ــي ج؃ــنȖســاء اللواɴبــه ال
 ʄالأخ؈ــف عڴــ ʏقــوم اݍݵب؈ــف بتقديــم مزايــا وخصائــص المنتــوج المعلــن عنــه، ليتــم التأكيــد ࢭــʈو

ل؅فســيخه. المنتــوج  اســم 

 .3
تجســدت علامــة المنتــوج ࢭــʏ الصــورة الۘــܣ تب؈ــن ’‘مܦــݰوق الغســيل لوشــا‘‘ والۘــܣ    
خصصــت لɺــا صــورة مقرȋــة لتوضيــح اســم المنتــوج وظɺــرت ࢭــʏ بدايــة اللقطــة عڴــʄ المنطــاد 
الطائــر، ثــم وضــع صــورة مك؄ــفة لاســم المنتــوج أيضــا ࢭــʏ خلفيــة الديɢــور الــذي يقــدم فيــه 
اݍݵب؈ــف مزايــا وعمــل المنتــوج، وࢭــʏ الأخ؈ــف تــم تقديــم صــورة مك؄ــفة لعلبــة المܦــݰوق لتأكيــد 
le- ومضــة ’‘ لوشــا ʏية الموظفــة ࢭــɴعلامــة المنتــوج، ومــن الناحيــة الســيميائية الرســالة الألســ

والمناوȋــة.  بال؅فســيخ  اݍݵاصــة  الوظائــف  تــؤدي  أن  اســتطاعت   ‘‘chat

:Fonction d’ancrage تجسيد وظيفة ال؅فسيخ
وۂــʏ الوظيفــة الۘــܣ ترࢮــʄ ٭ڈــا الرســالة الألســɴية إڲــʄ مســتوى تحديــد جملــة المعاɲــي    
الۘــܣ يمكــن أن تطرحɺــا الصــورة ككيــان ســيمنطقي يحمــل عــدة دلالات، وتجســدت وظيفــة 
ال؅فســيخ ࢭــʏ تثȎيــت معۚــܢ الصــورة وذلــك مــن خــلال دليــل الɺوʈــة المتمثــل ࢭــʏ اســم المنتــوج 

 .
ً
أيضــا وȌشــعارɸا  المنتجــة  الشــركة  واســم   ،(le-chat لوشــا  (مܦــݰوق 

:Fonction de relais ةȋتجسيد وظيفة المناو
 لأن وظيفــة المناوȋــة تتɢامــل مــع وظيفــة ال؅فســيخ ف؇فاɸــا متجســدة ࢭــɸ ʏــذه 

ً
نظــرا   

عــن  تنــوب  أن  اســتطاعت  لوشــا‘‘  ’‘مܦــݰوق  إشــɺار   ʏࢭــ الأســلنية  الرســالة  لأن  الومضــة، 
الصــورة أو أن Ȗعــوض فكــرة الســلعة موضــوع الإشــɺار ࢭــȊ ʏعــض اللقطــات، نظــرا ݝݰدوديــة 
والاكتفــاء  أحيانــا،  المنتــوج  فعاليــة  عــن  اللقطــات  Ȋعــض  تقديــم   ʏالتاڲــȋو الومضــة،  زمــن 
Ȋعبــارات وجمــل تب؈ــن مم؈ــقات أخــرى للمنتــوج، وذلــك لتقديــم أك؄ــف قــدر ممكــن مــن اݍݵصــال 

المنتــوج. يحوٱڈــا  الۘــܣ 

ــر الضرورʈة الۘܣ تؤɸلنا  ـــــــــــــــــــــــــــــــ ــ ٭ڈذا التحليل العام، يمكن لنا أن ɲستجمع العناصــ    
لفɺم الفيلم، وتمكننا من تأوʈله، ومن ثم معرفة:

 •
بۚܣ ɸذا الفيلم عڴʄ أساس «نجومية المنتوج»، فɢان بذلك ’‘مܦݰوق لوشا‘‘ ɸو     
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محــور ɠل المضمــون الإشــɺاري، فنلاحــظ أن المقارȋــة الإبداعيــة المطبقــة ࢭــɸ ʏــذه الومضــة 
البقــع  أنــواع  إزالــة ɠل  ࢭــʏ إمɢانيــة  ۂــʏ «نجــم الاســ؅فاتيجية La-Star-stratégie، والمتمثلــة 
أنــواع مســاحيق الغســيل  والأوســاخ مــن طــرف ’‘لوشــا‘‘ وۂــʏ الم؈ــقات الۘــܣ لا يوفرɸــا بقيــة 

العاديــة.

 •
 ʄــذه الومضــة ’‘مܦــݰوق لوشــا‘‘ تــم فٕڈــا الݏݨــوء إڲــɸ منــذ البدايــة أن ʄكمــا يتجڴــ   
صياغــة روȋورتــاج قص؈ف،حيــث يقــدم فيــه خب؈ــف الشــركة مم؈ــقات المنتــوج، وʈتفاعــل مــع 
الɴســاء اللواȖــي يمثلــن المســْڈلك؈ن، وʈقــدم لɺــن مم؈ــقات ونقــاط قــوة المنتــوج، وذلــك ࢭــʏ قالــب 
خفيــف ممــزوج بموســيقى، وɸــذه الصياغــة ۂــʏ مــن ســمات الإشــɺار العصــري الــذي ٱڈــدف 

ڈلك بضــرورة اقتنا٬ڈــا. إڲــʄ ترســيخ المنتــوج أو اݍݵدمــة المعلــن عٔڈــا، وإقنــاع المسـْـ

 •
خفيفــة،  بموســيقى  مرفــوق  قص؈ــف  روȋورتــاج  شــɢل   ʏࢭــ جــاء  الفيلــم  أنّ  بمــا     
ڈلɢي المنتــوج، وȌعــد تجرʈبــه يقــوم اݍݨميــع  واســتعان بخب؈ــف للمنتــوج وكــذا بɴســاء يمثلــن مســْ
بمــدح مزايــا المنتــوج، فيمكننــا أن نقــول أن الرســالة الإشــɺارʈة اݍݰاضــرة ۂــʏ رســالة خفيفــة، 

ومــرح. خفيــف  طاȊــع   ʏࢭــ والفوائــد  المزايــا  تقــدم  حيــث 

نɢــون ٭ڈــذا قــد اســتوفينا دراســة المســتوى التعييۚــܣ للومضــة الإشــɺارʈة الۘــܣ وقــع    
 ʄــا إڲــɸعدȊ تقــلɴل التقۚــܣ والصياغــة الفنيــة للموضــوع لنɢاختيارنــا علٕڈــا، أي دراســة الشــ
المســتوى التضميۚــܣ والــذي ɸــو جملــة الصيــغ الدلاليــة والأنظمــة الۘــܣ تختصــر معۚܢ الفيلم. 

:Le niveau connotatif المستوى التضميۚܣ*
ــلل، وفيه تتم  ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ـــــ ــ وɸو اݍݨزء الذي يȘناول التأوʈل أو يناشد اݍݵ؄فة الذاتية للمحــــ   

قراءة و ترجمة الصيغ الواردة ࢭʏ اݝݨال التعييۚܣ و أɸمɺا:

1. البɴية النصية la structure textuelle (نظام اللغة):
تتألــف البɴيــة النصيــة لɺــذه الومضــة الإشــɺارʈة مــن عبــارات Ȗســڥɠ ʄلɺــا لتقديــم    
مزايــا المنتــوج، حيــث تمدحــه وتجعلــه الأفضــل والأقــوى ࢭــʏ إزالــة أنــواع البقــع الصعبــة، الۘــܣ 
لا يقــدر عڴــʄ إزالْڈــا مܦــݰوق آخــر، كمــا تــم ال؅فك؈ــق عڴــʄ عبــارة ’‘ آخــر أخبــار التكنولوجيــا 
الألمانيــة‘‘ الۘــܣ توڌــʏ إڲــʄ أنّ المنتــوج فعــال، نظــرا للصــورة الذɸنيــة حــول جــودة المنتجــات 
ألمانيــة الصنــع، وعمــل مصممــو الومضــة عڴــʄ تقديــم عبــارات قص؈ــفة، ممزوجــة بموســيقى 
ࢭــʏ ذɸــن  خفيفــة، والغــرض مــن الاســتخدام اللغــوي المذɠــور ɸــو Ȗســɺيل ترســيخ المنتــوج 

المتلقــي.
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:Les représentations iconiques (الصور) 2. التمثيلات الأيقونية
 ʏࢭــ الصــور  ووظفــت  الفيلــم،  مدلــول  مــن  Ȗعــزز   تضميɴيــة 

ً
صيغــا الصــور  Ȗعت؄ــف    

الومضة الإشɺارʈة ’‘ لوشا‘‘ لتؤدي نوع؈ن من الدلالة فࢼܣ تحاول من جɺة أن ترܥݸ قيمة 
المنتــوج المعلــن عنــه، ومــن جɺــة أخــرى الإيحــاء إڲــʄ قيــم المواطــن اݍݨزائــري، وتتجڴــʄ الدلالــة 
الأوڲــʄ ࢭــȖ ʏغ؈ــف الديɢــور، حيــث ينطلــق اݍݵب؈ــف مــن منطــاد ليصــل إڲــʄ حديقــة ࢭــʏ الɺــواء الطلــق 
 ʏــور طبيڥــɢدي ʄــا، لي؄ــفز قيمــة المܦــݰوق، حيــث أنّ ال؅فك؈ــق عڴــɸمليئــة بأܧــݨار النخيــل وغ؈ف
ʇعۚــܣ أن المنتــوج يوفــر فعــلا فعاليــة طبيعيــة، وʈقغۜــܣ عڴــɠ ʄل الأوســاخ والمــواد الملوثــة، كمــا 
نلاحــظ أنّ العرȋــة الۘــܣ تقــل خب؈ــف‘‘ لوشــا le-chat‘‘ مصنوعــة مــن مــواد تقليديــة (اݍݰلفــاء 
والقصــب) وɸــو مــا ʇعطــي البعــد الإيɢولوڊــʏ لݏݰفــاظ عڴــʄ البʋئــة، نظــرا لأنّ غســيل ’‘لوشــا‘‘ 
ڈلك؈ن الذيــن حضــروا عمليــة  جــاء ليحافــظ عڴــʄ البʋئــة، وال؅فك؈ــق عڴــʄ الɴســاء كجمɺــور المســْ
عــرض المنتــوج ࢭــʏ اݍݨزائــر، وذلــك لتȎيــان أنّ المــرأة ۂــʏ إيقونــة النظافــة، وۂــʏ العنصــر الــذي 
ʇســتعمل مܦــݰوق الغســيل بالدرجــة الأوڲــʄ، وتتجڴــʄ الدلالــة ࢭــʏ توظيــف صــور قرʈبــة مــن 
يجرȋــن  لɴســاء  فمشــاɸدتنا  أك؆ــف،  المنتــوج  لتقرʈــب  اݍݨزائــري  للمواطــن  اليوميــة  اݍݰيــاة 
المنتــوج ࢭــʏ حديقــة خضــراء، لا تجعــل المنتــوج غرʈبــا عنــا، بــل بالعكــس ســعت الومضــة لأن 
تجعلنــا ɲعʋــش ࢭــʏ مشــاɸد حقيقيــة، ترȋطنــا بالواقــع، وɠل ɸــذا ɸدفــه إقنــاع المشــاɸد بمــدى 

فعاليــة المنتــوج وأɸميتــه.

:Code chromatique 3. المدونة اللونية
إذا ɠانــت الصــور قوʈــة بمــا تتضمنــه مــن علاقــات قياســية ࢭــʏ ترجمــة الواقــع، فࢼــܣ    
اللونيــة،  الــذي يدفعنــا لدراســة المدونــة  الأمــر  ألــوان، وɸــو   بمــا تتضمنــه مــن 

ً
قوʈــة أيضــا

وʉســتخدم اللــون ࢭــʏ الســʋنما مــن أجــل اݍݰصــول عڴــʄ تأث؈ــف مع؈ــن، ولʋــس فقــط لأغــراض 
الفكــرة. لتقرʈــب  أو  جماليــة 

 ʄار وعڴــɺميــدان ســيميائيات الإشــ ʏࢭــ Ȋعــض الباحث؈ــن  الأســاس ɠان  وعڴــɸ ʄــذا    
إڲــʄ المعۚــܢ المتعلــق  ’‘ فراɲســوا راســتۛܣ‘‘ ʇ ،François.Rastierعــزون تأث؈ــف الصــورة  رأســɺم 
باللــون نفســه، فــɢان يقــول: «إن اللــون مثلــه كمثــل بقيــة الوســائل عبــارة عــن رصيــد مدخــر 
لــدى المصمــم يصبــح عظيــم الفائــدة إذا اســتطاع التحكــم ࢭــʏ إنتاجــه، بʋنمــا يصبــح مثــل 

والدلاليــة.»(22) الرمزʈــة  وظائفــه  مــا جɺــل  إذا  التعب؈ــف   ʄعڴــ قدرتــه  مــن  يحــد  الــذي  القيــد 

وفيمــا يخــص جغرافيــة الألــوان الموظفــة ࢭــʏ الومضــة الإشــɺارʈة ’‘مܦــݰوق لوشــا‘‘    
نجــد أن المصمم؈ــن اســتخدموا مجموعــة مــن الألــوان ɠان أبرزɸــا اللــون الأبيــض والأخضــر  

والأحمــر.  الأزرق  وكــذا 
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 *
 ʏم؃ــقر، وكــذا ࢭــ ʏلبــاس اݍݵب؈ــف المتمثــل ࢭــ ʏخاصــة ࢭــ 

ً
اســتخدم اللــون الأبيــض كث؈ــفا   

Ȋعــض اݍݵلفيــات وࢭــʏ لــون المܦــݰوق، كمــا ظɺــر ࢭــȊ ʏعــض ملاȊــس الɴســوة اللواȖــي حضــرن 
معظــم  يمثــل  حيــث  الديɢــور،   ʏࢭــ كث؈ــفا  الأخضــر  اللــون  وظɺــر  المنتــوج،  عــرض  لمشــاɸدة 
الأܧــݨار الۘــܣ Ȗغطــي اݍݰديقــة، وɸــو أيضــا لــون علامــة المنتــوج ، وحضــر اللــون الأزرق أيضــا 
ࢭــʏ ملاȊــس الممثــلات، وكــذا ࢭــʏ القــوة الزرقــاء للمنتــوج، ونقــول أن معظــم الألــوان المســتعملة 

تɴت׿ــܣ إڲــʄ نفــس التصɴيــف فࢼــܣ ألــوان الɺــواء، توڌــʏ إڲــʄ الســكينة والراحــة والɺــدوء.

 ʏيوڌــ اللــون الأخضــر  فــإن  والنــور،  الصفــاء   ʄإڲــ  ʏالأبيــض يوڌــ اللــون  وإذا ɠان    
بدوره إڲʄ معاɲي إيجابية وۂʏ اݍݵصوȋة والازدɸار، أما الأزرق فإنه لون الراحة والاɲܦݨام 
والثقــة ࢭــʏ النفــس والســكينة، واســتعملت ɸــذه الألــوان ࢭــʏ الفيلــم لتحمــل دلالــة إيجابيــة 

المتلقــي. لــه  يرتــاح  Ȋشــɢل  المنتــوج  تقديــم   ʏࢭــ تتمثــل 

 *
ʇســتمد اللــون مدلولــه الثقاࢭــʏ مــن المدونــة الاجتماعيــة الۘــܣ تقرɸــا مجموعــة مــن    
القوان؈ــن الوضعيــة والديɴيــة، وتحقــق الاɲܦــݨام اللوɲــي ࢭــʏ الومضــة الإشــɺارʈة المدروســة 
الأزرق  (الأبيــض،  الɺــواء  ألــوان   ʏوۂــ اݝݨموعــة  نفــس   ʄإڲــ ɠلɺــا  تɴت׿ــܣ  ألــوان  بتوظيــف 
والأخضــر) ولا جــدال ࢭــʏ أن لاɲܦــݨام الألــوان أثــره اݍݵــاص ࢭــʏ الإشــɺار وذلــك لمــا يضفيــه مــن 
قيمــة جماليــة، ولمــا يخلقــه مــن جــو ســار يضمــن إقبــال المتلقــي عليــه، فــإذا قلنــا الاɲܦــݨام 

اݍݨمــال.(23) بالضــرورة  نقــول 

وتحمــل الألــوان المذɠــورة عــدة دلالات اجتماعيــة إيجابيــة، فاللــون الأبيــض الــذي    
نجده ࢭʏ ملاȊس الܨــݵصيات وࢭʏ م؃قر خب؈ف‘‘ لوشــا le-chat ’‘، يوڌʏ إڲʄ الطɺارة والصفاء 
والنقــاء، فɺــو لــون النظافــة الۘــܣ يناشــدɸا المنتــوج، وكذلــك الأخضــر الــذي رأينــاه ࢭــʏ الديɢــور 
الطبيڥــʏ لݏݰديقــة والأܧــݨار، وɸــو لــون اݍݵصوȋــة والاخضــرار والنمــو والازدɸــار، فبعــد أن 
 ʏتعــش كمــا ࢭــɴســة شــاحبة ي؇ــقل الله عــزّ وجــلّ المــاء مــن الســماء، ف؅فتــوي وتȊــون الأرض ياɢت
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 معاɲــي الرطوȋــة والرࢮــʏ وɸــو اللــون الــذي نجــده ࢭــʏ ملاȊــس 
ً
ب؈ــفٌ﴾   (24)، وʈحمــل الأزرق أيضــا

َ
خ

ن.(25)
ّ

Ȋعــض الܨــݵصيات وɸــو لــون الســماء والبحــر، فɺــو لــون مɺــدّئ ومســك

ɸــذا واســتعمل اللــون الأحمــر مقرونــا بالأخضــر للتأكيــد عڴــʄ صــورة المنتــوج، نظــرا    
ڈمــا اللونــان الموجــودان ࢭــʏ اللوغــو، والمقصــود مــن توظيــف ɸــذه الألــوان ذات القيــم  لɢوٰ
الإيجابيــة ɸــو أنّ مؤسســة ’‘ لوشــا Ȗ ‘’ le-chatســڥʄ إڲــʄ ال؅فك؈ــق عڴــʄ ترســيخ نيــة صافيــة 
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لــدى المســْڈلك اݍݨزائــري، وتتمثــل النيــة ࢭــʏ تحقيــق الازدɸــار والرࢮــʏ وفــق قاعــدة نظيفــة 
 ʄل ولايــات اݍݨزائــر، مرتكــزة عڴــɠ ــا لــدىɺعميمȖلــة وʈونزٱڈــة، وتقديــم خ؄ــفة المؤسســة الطو

اݝݨتمــع.  خصائــص 

ــــاءة: ـــ ــ ـ ــ ـ ــ ـــــــــــــــــــــــــ 4. الإضـ
عنصــرا  ʇعت؄ــف  إضــاءة  بــدون  فɺــو  الاجتماعيــة  ودلالتــه  اللــون  قيمــة  تكــن  مɺمــا    
القيمــة لموضــوع مــا أو لܨــݵصية  ، فالإضــاءة إذن ۂــʏ عنصــر فۚــܣ ودرامــي ʇعطــي 

ً
ناقصــا

التلفزʈــون   ʏࢭــ الألــوان  أن  وȋمــا  الضــوء(26)،  دائــرة   ʏࢭــ وعزلɺــا  حصرɸــا  خــلال  مــن  معينــة 
ɸــذا   ʏࢭــ للإضــاءة  فــإن   ،(*)Les-couleurs-réfléchies المنعكســة  الألــوان  ضمــن  تصنــف 
الشــأن أɸميــة بالغــة ࢭــʏ تحديــد قيمــة ومعۚــܢ الموضــوع المصــور، وʈجــب أن نؤكــد أن للإضــاءة 
 ࢭــʏ تحليــل الفيلــم الإشــɺاري التلفزʈوɲــي، ونلاحــظ ࢭــʏ ومضــة ’‘مܦــݰوق لوشــا‘‘ 

ً
 كب؈ــفا

ً
دورا

أن معظــم خلفيــات التصوʈــر ɠانــت مظلمــة، وركــزت الإضــاءة عڴــʄ الܨــݵصيات الۘــܣ تقــدم 
موضــوع الإشــɺار، كخب؈ــف ’‘ لوشــا le-chat‘‘ وكــذا الألȎســة الۘــܣ يتــم تجرʈــب المنتــوج علٕڈــا، 
ونجــد اݍݨوانــب المضــاءة تقــع معظمɺــا عڴــʄ يم؈ــن الصــورة، وɸــذا يــدل عڴــʄ أن المنتــوج لديــه 

المســتقبلية. الفوائــد  مــن  الكث؈ــف 

ــــقى: ـــ ــ ـ ــ 5. الموسيــــــــــــــــــــــــ
تɴتظــم  الــذي  الصوȖــي  الɴســيج  ذلــك  ڈــا  ّٰ بأ الســيميائيات   ʏࢭــ الموســيقى  Ȗعــرف    
وحداتــه عڴــʄ محــور زمۚــܣ(27)، و٭ڈــذا Ȗســتقي الموســيقى دلالْڈــا مــن تناغــم إيقاعاٮڈــا، وتمتــد 
 ،ʏعناصــر النــوع الاتصاڲــ ʏــا الرك؈ــقة الۘــܣ تحمــل باࢮــɸحــد اعتبار ʄار إڲــɺالإشــ ʏالموســيقى ࢭــ

الفــراغ.(28)  ʏࢭــ الصــورة  أو  الȎشــري  الصــوت  انطــلاق  عــدم  يكفــل  الــذي  والإطــار 

وكمــا رأينــا فــإن الومضــة الإشــɺارʈة ’‘مܦــݰوق لوشــا‘‘ جــاءت ࢭــʏ قالــب روȋورتــاج خفيــف، 
مرفــوق بموســيقى خفيفــة، فالموســيقى لازمــت الفيلــم الإشــɺاري مــن البدايــة إڲــʄ الٔڈايــة، 
وذلــك لإعطــاء طاȊــع اݍݵفــة والمــرح وجعــل المنتــوج محببــا لــدى المســْڈلك، فنخلــص إڲــʄ القــول 
 La-musique-message موســيقى الرســالة ʏــذا الفيلــم ۂــɸ ʏبــأنّ الموســيقى المســتعملة ࢭــ
 بالمعادلــة(29)، فالموســيقى جــاءت لتخــدم 

ً
وɸــو النــوع الــذي يمثــل اݝݰتــوى الإشــɺاري تمثيــلا

الموضــوع وتــؤدي الرســالة الإشــɺارʈة المــراد إيصالɺــا.

أنّ  الإشــɺارʈة  الومضــة  لɺــذه  تحليلنــا  خــلال  مــن  ɲســتɴتج  المطــاف  آخــر   ʏوࢭــ   
المصمم؈ــن عمــدوا إڲــʄ خلــق ســʋنارʈو عڴــʄ شــɢل روȋورتــاج قص؈ــف يحمــل الكث؈ــف مــن الȘشــوʈق 
والإثــارة، وجــاءت اســ؅فاتيجية الفيلــم وفــق Ȗسلســل ࢭــʏ الأحــداث، فانطلــق مــن مجۛــܡ خب؈ــف 
’‘ لوشــا le-chat ’‘ ع؄ــف منطــاد، وɸــو يحمــل المنتــوج اݍݨديــد ’‘لوشــا‘‘ ، وȋدخولــه الســاحة 
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إڲــʄ إقنــاع الɴســاء اݍݰاضــرات   ʄســڥʉعــرض مزايــا المنتــوج، و ʏاݍݰديقــة يبــدأ ࢭــ ʏالكب؈ــفة ࢭــ
ڈلك؈ن بضــرورة  معــه بجودتــه وقوتــه الفعالــة، ليدعــوا ɸــؤلاء الɴســاء ࢭــʏ الأخ؈ــف بقيــة المسـْـ
ɸــذا  خــلال  مــن  إيصالɺــا  المــراد  الإشــɺارʈة  الرســالة   ʏۂــ وɸــذه  المܦــݰوق،  ɸــذا  اســتعمال 
الفيلــم، فيȘب؈ــن مــن ɸنــا أن القصــة لدٱڈــا قــدرة فائقــة عڴــʄ الإقنــاع، وإيصــال الأفــɢار المــراد 
ترســيخɺا ࢭʏ أذɸان الناس، والفيلم ينطوي بذلك عڴʄ اســ؅فاتيجية ســردية، فنجد المقدمة 
تب؈ــن المنتــوج والتعرʈــف بــه، وࢭــʏ العــرض يتطــرق إڲــʄ مختلــف المزايــا واݍݵدمــات الۘــܣ يضمٔڈــا 

المنتــوج، وࢭــʏ اݍݵاتمــة التأكيــد عڴــʄ أɸميــة المنتــوج وجودتــه، ومــن ثــم ضــرورة شــرائه.
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