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- قراءة ة التحليل السيميولو ـــــــــــــــــة- مقار ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ة السيميائيـــ   المقار
ة ار ي- تحليل الومضة الإش و ار التلفز الإش

Résumé

On essaie dans cette étude de définir l’approche sémiologique 
pour l’analyse de la publicité télévisée, d’un autre sens pré-

senter le plan ou la grille d’analyse de spot publicitaire télévisé, 
et nous l’appelons approche car il s’agit d’un essai pour lire 
les messages publicitaires, et non une méthode bien précise qui 
donne une analyse fixe, au contraire chaque chercheur peut ex-
pliquer les contenus publicitaires selon ses capacités et connais-
sances personnelles, en revanche on peut se mettre d’accord sur 
une approche méthodologique pour une lecture sémiologique 
riche et convaincante.
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باختــلاف  الاقتصاديــة،  للمؤسســات   

ً
مــلاذا ــ  ا ا عصرنــا  ــ  ار  الإشــ أصبــح    

ــا، وصــار بذلــك  قا ا و ــا أن تضمــن اســتمرار فضلــه يمكــن ل ــا، و ا ــا وتوج تخصصا
تلــك  منتجــات  عــن  لتعلــن  ــون  التلفز ــا  وم تلفــة،  ا الإعــلام  لوســائل  أساســية  مــادة 
ــو أيضــا إنتــاج  ار صناعــة اقتصاديــة ف ان الإشــ ــا، وإذا  المؤسســات، ولتضمــن أيضــا بقا
ــ شــراء المنتجــات، باســتعمال طــرق وأســاليب فنيــة،  ــث ع ســ للإقنــاع وا  ، ــ ــ ف جما
ــم  ــا، فكيــف يمكــن لنــا ف ا،ودراســة طــرق توظيف م ــا وف ــا لتحليل تحتــاج الوقــوف عند

ي.   الســيميا ــ  المن وفــق  ونيــة  التلفز ة  ار الإشــ الرســائل  وتحليــل 

 - 1
ة  ار ــ تبليــغ الرســالة الإشــ ــ قــدرة ع ــه الوســيلة الأك

ّ
ــون اليــوم بأن عــرف التلفز ُ   

ــر لأول  ــه ظ
ّ
ــي فنجــد أن و ار التلفز ــخ الإشــ ــ تار ن، ولــو عدنــا إ لك ــ مــن المســ ــ عــدد أك إ

ونيــة تقــدم  ــخ أصبحــت القنــوات التلفز ــر 1968(1) ، ومنــذ ذلــك التار ــ أكتو ســا  مــرة بفر
ار  احتــ ان   ،1983 ســنة  غايــة  ــ  وإ ة،  ــ ات قص ــ ف خــلال  ة  ار الإشــ الومضــات  عــض 
ار  زائــر فنجــد أن احتــ ســا، ولــو تحدثنــا عــن ا ــا بفر ً ــي وا و ار التلفز الدولــة للإشــ
ة إلا  ار ــواص لإنتــاج الأفــلام الإشــ ــة ل ر عــط ا ، فلــم 

ً
ــلا ار اســتمر طو الســلطة للإشــ

عديــل قانــون الإعــلام ســنة 1990. ة التعدديــة و ــ عــد ف

يــة  توج رســائل  ــون  ي أن  أقــرب  ار  الاحتــ ــد  ع ــ  ــي  و التلفز ار  الإشــ ان  و   
ــن،  ــة العامــة للمواطن ــم المص لاغــات  ل إعلانــات و ــ شــ ومــة  ــا ا ونصائــح تقدم
تنافســية،  ة  ار إشــ أفــلام  ــ  ع والســلع  دمــات  ا تقديــم  ــ  اصــة  ا المؤسســات  لتبــدأ 
زائــر اقتصــاد  المنافســة، ودخــول ا  واســعًا مــع احتــدام 

ً
شــارا عــرف ان ار  صبــح الإشــ و

لك، وأضفــت  ــة الاختيــار لــدى المســ ــودة والنوعيــة وحر الســوق ومــا أمــلاه مــن شــروط ا
ــي، فمــع  و ار التلفز ــ الإشــ ات ع ــ ديثــة العديــد مــن التغي التطــورات التكنولوجيــة ا
ــ وضوحًــا وصفــاء  ار لتصبــح الصــورة أك ت خدمــات الإشــ ، تحســ ــ ــون الرق بــروز التلفز
ــ  الزم ابــط  ال كســر  نجــد  اصلــة  ا التطــورات  أبــرز  مــن  ولعــلّ  نقــاء،  ــ  أك والصــوت 
يــار واســعة  ــة ا دة، فأصبحــت حر ــي، ووقــت المشــا و ــن وقــت البــث التلفز العضــوي ب
اختيــار  مــن  لــه  ســمح  الــذي  الطلــب»  تحــت  الفيديــو   » نظــام  بواســطة  د  المشــا لــدى 
ــ مــن القنوات  ــ عــدد كب دة الــذي يرغــب فيــه، ع ــن المفضلــة لديــه، وتوقيــت المشــا المضام

ونيــة.(2) التلفز

يتــم  ــي واقعــة اجتماعيــة وثقافيــة، حيــث  و التلفز ار  الإشــ ــ  وأصبــح الإبــداع    
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لمــات جديدة  ، و ــ ــ الكتابــة والتوضيــح، وتقنيــات جديــدة للتعب ــ عــن طــرق جديــدة  التعب
ــذه الطــرق ضمــن الأخــلاق،  ل  ــا، وأدرجــت  ــ وج ــ الوقــوف  افظــة  ــ الرقابــة ا لــم تف
ار اليــوم فرجــة بمختلــف المؤثــرات، ومــن خــلال تلــك الفرجــة يقــدّم رواقــا مــن  قــدّم الإشــ و
ميــع  ــ ا تمــع وتقــدّم صــورا عــن الأنــا يتما ــن ا ن ــ ت يــاة ال ــات وأســاليب ا البورتر

ــا، يتعلــق الأمــر بنمــاذج سوســيوثقافية مرجعيــة.(3)  مع

 - 2
رائــد أو  ــ ا ار المكتــوب  ــ مــن الإشــ ســان أك ــي حــواس الإ و ار التلفز - يخاطــب الإشــ
ــ  ــ ذات الوقــت و ــ حاســة الســمع والبصــر  ونيــة تث ة التلفز ار ــلات، فالومضــة الإشــ ا
ــن فقــط  ار المكتــوب الــذي يخاطــب الع ــ عكــس الإشــ ا، ع ً ــ ــ تأث ــون أك ــا ت ة تجعل ــ م

ــن.(4) قــة ســاكنة، والومضــة الإذاعيــة تخاطــب الأذن دون الع طر و

ســتطيع القــول  دته لــه، فــلا  ك المتلقــي يختــار وقــت مشــا ــ ــي قــد لا ي و ار التلفز - الإشــ
ار المطبــوع يُصبــح  ا وقــت مــا شــاء، ولكــن الإشــ د شــا ة لــه ف ار بــأنّ تلــك الومضــة الإشــ

ــ شــاء. لــة، فيتصفحــه م ــدة أو ا ر ا للقــارئ بمجــرد شــرائه ل
ً
ملــ

ار  نمــا الإشــ ــي، ب عــض الثوا ونيــة قياســية جــدًا لا تتعــد  ة التلفز ار - مــدة الومضــة الإشــ
ونيــة  ــ الومضــة التلفز التا ــ الصفحــة، و ــو ثابــت  ــس لديــه وقــت محــدد، ف المكتــوب ل
ار المكتــوب يبقــى معنــا  نمــا الإشــ ــ الشاشــة، ب ــا ع اء تمــوت بمجــرد عرض ــ ا حســب 

شــاء.(5) ــ  ونتصفحــه م

ان لوحـــــــــــــــــده، أو مع أفراد  ونية تخاطب الفرد سواء أ ة التلفز ار الومضة الإش   
ار المكتوب يقرأه القارئ لمفرده. نما الإش عائلته أو أصدقائه، ب

يــح فرصــة الاختيــار:(6)  ار المكتــوب ي نمــا الإشــ نــا دون اختيــار، ب ونيــة تأت - الومضــة التلفز
‘’ .Le Spot télévisé s’impose, et l’Annonce de Magazine se propose‘’

ــ  مــن الومضــات   
ً
د ســيولا شــا ، فأصبحنــا 

ً
ا ــ ــي ازدحامًــا كب و التلفز ار  عــرف الإشــ  -

لــة قــد تصــل أحيانــا نصــف ســاعة، كمــا يتــم قطــع برامــج معينــة  أوقــات عديــدة، ولمــدة طو
ة. ار بواســطة بــث ومضــات إشــ

 - 3
ــ  راتيــة ال ــ الظا س‘‘ ع ــ ــة الســيميائية لــدى ’‘ شــارل ســندرس ب ترتكــز النظر   
ل  ــة، فــ ــ لغو انــت أو غ ــة  ل أنــواع العلامــات لغو ذلــك يــدرس  ــر، و ــ بدراســة مــا يظ ع
 ‘‘ ــ خــلاف ’‘ دي سوســ س‘‘، ع ــ ــ قابلــة للدراســة حســب ’‘ب ــون مــن علامــات  ــ ال مــا 
ــ الســيميائيات  س‘‘  ــ ــة نظــر ’‘ ب عــد وج

ُ
ــة، فلذلــك  ــ العلامــة اللغو الــذي ركــز فــق ع
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لتنــوع   
ً
نظــرا ار؛  الإشــ ــا  وم ــة  البصر والرســائل  طابــات  ا لدراســة  ســب  الأ النظــرة 

ــ  ــون ع نما والتلفز اري المتحــرك، فقــد قامــت الســ طــاب الإشــ ــا ا ــ يحو العلامــات ال
د  والمشــا ــع  الوقا بتمثيــل  يتعلــق  مــا  خاصــة  الفوتوغرافيــة  الطرائــق  اســتعمال  ــر  تطو
ــ  ان مقتصــرا ع ــوم الفرجــة والعــرض spectacle الــذي   بذلــك مــن مف

ً
المتحركــة موســعة

(7) المســرح. 

ــــــــــــــــــــــــن العلاقات الداخلية  ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ي ع الكشــف عـــ ة التحليل الســيميا وتقوم مقار   
ما أفضل  ــــــــــوب يقيم ف ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ شــكيل نظام الدلالة بأسل إعادة  ة، و ار لعناصر الرســالة الإشــ
ومــي الآنيــة  ــ مف  ع

ً
، كمــا يقــوم أيضــا ــ ــــــــــــــــــــــــق الثقا ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ـــــ ــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــ ســــ لوظيفــة الرســالة داخــل ال

 .«Signe»(8)والدليــل  «Synchronie»

ميــة  ــ الكشــف عــن الأ ة إ ار ــة الســيميائية لتحليــل الرســالة الإشــ ــدف المقار و   
ــا أدوات أخــرى، وتقنيــات ومؤثــرات  ــا أداة تضــاف إل الوظيفيــة للصــورة المتحركــة باعتبار
بذلــك  ل  شــ لي أخــرى،  دلاليــة   

ً
عــادا أ بذلــك  فتحمــل  لمــات  ال ــ  إ بالإضافــة  خاصــة، 

ــة الســيميائية إذن بالبحــث عــن الدلالــة  ــ للرســالة، فتقــوم المقار ــ العميــق والضم المع
ــ التحليــل  عت فيــة، و ــا ا ــا العميــق ودلال شــاف معنا تــوى الرســالة، واك قيقيــة  ا
و النقد «Critique» القائم ع البحث العميق  ــ  دفه الأسا  ،

ً
اما  

ً
ا ي من الســيميا

طــاب الإعلامــي.(9)  ــن الرســالة أو ا ــ مضام

ــس يامســلاف* ’‘ Louis.Hyemslev أنّ الغــرض مــن التحليــل  ــرى الباحــث ’‘ لو و   
ء  ــ وتحليــل  لوصــف  طــوات،  وا التقنيــات  مــن  مجموعــة  اســتخدام  ــو  ي  الســيميا
ــة  إقامتــه علاقــات مــع أطــراف أخــرى مــن ج ــة، و ــ حــد ذاتــه مــن ج بإعتبــار أنّ لــه دلالــة 

ثانيــة.(10) 

ل  ه شــ
ّ
ي أن عت الباحث الرائد ’‘ رولان بارث* ’‘ R.Barthes التحليل الســيميا و   

م  ــ ية، يل ات العميقــة للرســائل الإيقونيــة والألســ ــ المســتو ال البحــث الدقيــق  مــن أشــ
امــل  ــ تحقيــق الت ــدف مــن خلالــه إ ــة، و ــذه الرســالة مــن ج يــاد تجــاه  فيــه الباحــث با
ــة  ج مــن  ــا  وغ والثقافيــة  والنفســية  الاجتماعيــة  الأخــرى  وانــب  ا تنــاول  خــلال  مــن 
ــن تــرى الباحثــة ’‘جوليــا  ــ ح ل أو بآخــر،(11)  شــ ــ يمكــن أن تدعــم التحليــل  ثانيــة، وال
والمراحــل  التقنيــات  مجموعــة  ــو  ي  الســيميا التحليــل  أنّ   Julia.Kristiva يفا‘‘**  ســ كر
ــ الــذي  ــو الأســلوب العل ــن، و ســق مع ــ  ــ صيــغ إكتمــال حلقــة الدلالــة  المتبعــة للبحــث 

ــ نظــام مــا.(12)  ــ  نقــد المع يكشــف، يحلــل و

 
ً
إختلافــا إذن  يختلــف  ي  الســيميا التحليــل  أنّ  ســبق  مــا  ل  مــن  ســتخلص  و   
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ــو لا  ــ البحــوث المعاصــرة، ف تــه  يقــي، الــذي تراجــع ص تــوى الأم  عــن تحليــل ا
ً
ــا ر جو

الرســالة.(13) ــم محتــوى  مــع مؤشــرات دالــة لف ســ  ــي بقــدر مــا  ــم المعا ــ ف يتعمــق 

ــ آخــر، حيــث قــدّم ’‘رولان بــارث‘‘  إ ــات الســيميائية مــن باحــث  وتختلــف المقار   
ة  ار ــ تحليــل الصــورة الفوتوغرافيــة والإشــ ــا ع ــ يركــز ف تــه الســيميائية ال  مقار

ً
مثــلا

يــة،  ات ار ــا لتحليــل الصــورة ال ــ مقار  ‘‘ ــ ــن جو الثابتــة، وتخصصــت الباحثــة ’‘مارت
الباحــث  ــة  ــ مقار ــي  و التلفز ار  ــ دراســة الإشــ ــ تنطبــق ع ال ــة  أنّ المقار نمــا نجــد  ب
ي،  نما ــ الفيلــم الســ ــا ع ــ طبق ــة ال ــ المقار يان ماتــز‘‘ Christian.Metz ***، و ســ ’‘كر
ــ أيضــا عبــارة عــن فيلــم متحــرك، ولأنّ  ونيــة  ة التلفز ار ولكــن ونظــرا لأنّ الومضــة الإشــ
ــل 

ّ
ــل عمليــا كمــا يحل

ّ
فإنــه يحل نمائية،  الســ اللغــة  ل عناصــر  اري يتضمــن  الإشــ الفيلــم 

الســردي.(14)    أو  الوثائقــي  ي  نما الســ الفيلــم 

lan- ينــة لغــة  يان ماتــز‘‘  ســ ’‘ كر الباحــث  نمائية حســب  الســ اللغــة  عــدّ  و   
ــا عــن  عض ــ دالــة مختلفــة  عب ان خمــس مــواد  ــ ــا تتألــف مــن اق ّ gage-composite  لأ
مــا الصــور الفوتوغرافيــة  ط الصــورة bande-image و عــض، فنجــد نوعــان يؤلفــان شــر
ــ  ط الصــوت    (bande-son) و ل شــر شــ ــة، وثلاثــة أنــواع  المتحركــة والبيانــات المكتو
يج ي  (son-iconique) مثل ال الصوت الشب (son-analogique) أو الصوت الإيقو

ــوار أو  لــم مــن خــلال ا le-bruit ، الصــوت المنطــوق بــه (son-phonique) أي صــوت المت
امنــة مــع  ــذه الاصــوات أن تتدخــل م ــ  ط  شــ ا الصــوت الموســيقي، و ــ التعليــق، وأخ

ونيــة. (15) نمائية أو التلفز ــ اللغــة الســ ــي تدمــج  الصــور 

ات  ــر، حــر ط الصــورة يتألــف مــن: ســلم اللقطــات، زوايــا التصو ان شــر وإذا    
الموســيقي،  الصــوت  اللفظــي،  الصــوت  مــن  ــون  يت الصــوت  ط  شــر فــإنّ   ، ــ ا...إ ام ال
ذه المركبات  ل  يان ماتز‘‘ Christian.Metz، فإنّ  ســ المؤثرات الصوتية...، وحســب ’‘ كر
الصــوت  اللفظــي،  الصــوت  ــة،  المكتو والملاحظــات  طــي  ا الأثــر  المتحركــة،  (الصــورة 

متمايــزة.(16)  نمائية  ســ لغــات  خمــس  عــن  عبــارة  ــ  الصوتيــة)  المؤثــرات  الموســيقي، 

‘‘‘’ - 4
طــوات  ا مــن  مجموعــة  تــه  مقار ــ  حــدّد  ’‘ماتــز‘‘  فالباحــث   

ً
ســابقا قلنــا  كمــا    

ــ  ع تنطبــق  ــ  ال ا  نفســ ــ  و ي،  نما الســ الفيلــم  لتحليــل  ــا  اتباع يمكــن  ــ  ال والمراحــل 
ــة بمجموعــة مــن المراحــل،  ــذه المقار ونيــة، حيــث تمــر  ة التلفز ار تحليــل الومضــة الإشــ
د الفيلــم،  ــ للفيلــم، ثــم تحليــل مشــا ــ وفيــه يتــم التقطيــع الف تنطلــق مــن المســتوى التعيي
. ــ ي فيمــا  طــوات  ا ــذه  ــ  نفصّــل  وســوف  للتحليــل،  ــ  التضمي المســتوى  ــ  إ  

ً
وصــولا
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:Le niveau de dénotation  أ- المستوى التعيي
ــ  تــه إ يبــدأ الباحــث بتقطيــع الفيلــم وتحليلــه ونقصــد بتحليــل الفيلــم تجزئــة بن   
اري  الفيلــم الإشــ ــل 

ّ
حل ــداف تخــدم التحليــل، و إعــادة بنائــه لأ ثــم  ــا الأساســية،  ونا م

ــور  يــك، رغــم ظ ــ أنــه فيلــم دون ج ي، مــع وجــود إختــلاف  نما أي فيلــم ســ  وتقنيــا 
ً
فنيــا

ايــة  يــك بدايــة و ــا جين ــون لد ا الفيلــم، حيــث ي ــ شــبه كث ــ  ارات مؤخــرا ال عــد الإشــ
Francis.Va- ‘‘س فانــوي ســ ’‘فرا ل مــن  ــذا الإطــار يحــدد  ــ  ــ الأحــداث، و سلســلا  و

ــا عنــد  ــ يجــب مراعا ‘‘ Anne.Goliot.Lété العناصــر الأساســية ال ــ noy و‘‘ آن جوليــو لي
(17): ــ و اري  تحليــل أي فيلــم إشــ

 :Le découpage technique التقطيع الف -
ــ اللقطــة الوحــدة الدنيــا  عت ــ لقطــات، و اري إ ونقصــد بــه تقطيــع الفيلــم الإشــ   
ونــات  ــا، ومــن م اي المنظــر و بدايــة أخــذ صــورة  ــن  ب ــع  تا ي الــذي  ــزء  ا ــو  و للفيلــم، 
ــة أخــذ  ســتغرقه اللقطــة (Time-code)، زاو اللقطــة تحلــل العناصــر التاليــة: الزمــن الــذي 
كيــب  ســبة لل ، وضعيــة اللقطــة بال ــ ــا، التأط ا أو ثبا ــ ام اللقطــة، تحديــد نــوع حركــة ال

وللفيلــم.

د: شا
َ
- تحليل الم

مــن  سلســلة  نما  الســ ــ  د  المشــ عــد  و لقطــات،  مجموعــة  مــن  د  المشــ ــون  يت   
، وتحلــل  ــ ــ المع امــلا  ــون كلا مت ــا ت ــور ولك ــ نفــس الدي ــ لا تــدور بالضــرورة  المناظــر ال

تتضمــن: ــ  وال تلفــة  ا نمائية  الســ ــا  ثواب تحليــل  خــلال  مــن  د  المشــا

ــذا الإطــار دراســة  ــ  تــم  - تحليــل الثوابــت الفيلميــة «Les paramètres filmiques»: و
ة. ر ي وخصائصه التصو نما د الســ طبيعة المشــ

و «Les paramètres scénaristiques»: ونقصــد  نار - تحليــل الثوابــت المتعلقــة بالســ
 («Story Board» «تحليل «الستوري بورد) اري ائية للفيلم الإش بذلك دراسة القيم ا

اري. و الإشــ نار يــان أســس بنــاء الســ لت

دراســة  فيــه  تــم  و  :«Les variables séquentielles» دية  المشــ ات  ــ المتغ تحليــل   -
دي  سلســل المشــ دي وال المشــ الزمــن  ــ  كمتغ د،  بالمشــ المتعلقــة  ات  ــ المتغ ل  وتحليــل 

ارجيــة. وا الداخليــة  دي  المشــ الإيقــاع  وطبيعــة 


ال تحليل العناصر التالية: ذا ا تم   و
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يج، موسيقى...). لمات،  ي ( • تحليل طبيعة التعب الصو
ــ الأســتوديو... لة (الأصــوات الملتقطــة مباشــرة، الصــوت  ــ • تحليــل طبيعــة الأصــوات الم

ــ الأســتوديو...). ــن الأصــوات  لــط ب المــزج وا

طية  الفيلم: - تحليل العبارة ا
ــا ذي   مــن حيــث دور

ً
ــا، وســيمميائيا  مــن حيــث تقنيــات طباع

ً
ــون تحليــلا فنيــا و   

.«Relais» ــة  والمناو  «Ancrage» ســيخ  ال ــ  وظيف تجســيد  ــ  ــي  الثنا البعــد 

ل  ــ  ــن مع ــ جــدول يب ــا  ــ ذكرنا ل العناصــر ال ــب  ت ــذه المرحلــة ب ــ  ت وت   
 «Le niveau de dénotation» للدراســة * ــ ــال التعيي ســ با ــو مــا  د، و لقطــة ومشــ
ــ  ات الفيلميــة «Variables filmiques»، و ــ الــذي يتضمــن تحديــد دال ومدلــولات المتغ

(18) يــة.  التضمي الدراســة  أي  للدراســة  ــي  الثا المســتوى  تحــدد  ســوف  ــ  ال العناصــر 

 :Le niveau de connotation ب- المستوى التضمي
تــج عــن  ــ ت ــ تنطلــق مــن الإيقونيــة ال ي العمليــة ال نما ــن الســ نقصــد بالتضم   
ــ الفكــرة  ــة للفيلــم، و عــاد الرمز ــ تمثــل الأ ــ القيــم الســمنطقية الإضافيــة ال ــن إ التعي
ــ أو المســتوى  ي J.Mitry‘‘ الــذي يقــول: «إنّ رســالة الدلالــة الأو ــ ــا ’‘ جــاك مي ــ يؤكد ال
ــذا  ــون بــدون  ــ الرمــزي البعيــد لا يمكــن أن ت ــو ســند ضــروري، وأنّ رســالة المع ــ  التعيي

الســند».(19) 

و وجه آخر  ن  نما مرادفا ســيميائيا للإشــارة، فالتضم ن  الســ ان التعي وإذا    
ــ للفعــل  ل التق ــ الفيلــم يرتبــط بالشــ ــ  مكــن القــول أنّ المســتوى التعيي ــوم، و للمف
ي  نما الســ ــاز  ا ــ  ــا، ف امل نمائية ب الســ التقنيــة  ــ تمثــل  ال ا  ــ ام ، بال ــ الإيديولو
يحــرك  الــذي  لرغبــات  يخضــع  لأنــه  محايــدة  وظيفــة  يــؤدي  أن  يمكنــه  لا  الــذي  القاعــدي 
ــ كمجموعــة  ــو نتــاج الفيلــم منظــورا لــه كخطــاب بمع ــ ف ا، أمــا المســتوى التضمي ــ ام ال
ــذا يضمــن  عــاد مختلفــة نفســية، اجتماعيــة، ثقافيــة، و ــ علاقــات ذات أ دلالات داخلــة 

(20) الفيلــم.  ــ  لمع ة مكملــة ومعمقــة  ــ اســتمرار التضمي المســتوى 

  le Chat - 5
وق لوشــا‘‘،  ــ ــ ومضــة ’‘م ــذه الدراســة ع انــب التطبيقــي ل ــ ا وقــع اختيارنــا    
انــب  ــ دراســة ا ــوض  زائــري العمومــي، وقبــل ا ــون ا ــ شاشــة التلفز ــت ع ــ ب وال
ــ تحليــل الفيلــم  ع ــ البدايــة الانطــلاق مــن تحليلــه و اري يجــدر بنــا  ــ للفيلــم الإشــ التعيي
ــداف تخــدم  ــا الأساســية (اللقطــات) ثــم إعــادة بنائــه لأ ونا ــ م تــه إ اري تجزئــة بن الإشــ
عــن  الكشــف  لغــرض  ــن عناصــره  ب تجمــع  ــ  ال العلاقــات  مختلــف  تحليــل  أي  التحليــل، 
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ــ شــبكة التحليــل  ــوء إ ــى إلا بال ــذا لــن يتأ ــ son niveau dénotatif، و مســتواه التعيي
ــ  ــ تقنيــة التقطيــع الف ي la grille d’analyse cinématographique القائمــة ع نما الســ

.«le Découpage technique»

 le Chat‘’ وق الغسيل ’‘ لوشا ة لم ار                   لقطة من الومضة الإش

:Le Niveau Dénotatif المستوى التعيي* 

وق لوشا.  • عنوان الومضة: م
ــة: 29 ثانية.  ـــــــــــــــــ ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ـــــ • مدة الومضــ
ـــات: 16 لقطة.   ــــ ــ ــ ــ ـــــ ــ • عدد اللقطـــــــــــــــــــــ

ــن  عي حــدود  عنــد  تقــف  لا  اري  الإشــ للفيلــم  ــ  التعيي ــال  ا دراســة  ولأنّ    
ــ  ــا لدراســة مختلــف العلاقــات ال مــا تتعدا

ّ
وّنــة لــه، وإن قطــات) الم

ّ
الوحــدات الدنيــا (الل

 : ــ ي مــا  تحليــل   
ً
يــا من اســتلزم  ــا  بي ــط  تر

:l’Analyse des séquences د شا
َ
1. تحليل الم

ــ نفــس  ــ لا تــدور بالضــرورة  نما سلســلة مــن المناظــر، ال ــ الســ د  ــ المشــ عت   
، ثلاثــة  ــ ، اســتخلصنا مــن تحليــل الومضــة الأو ــ ــ المع امــل   مت

ً
ــون كلا ــا ت ــور، ولك الدي

: ــ التا النحــو  ــ  ع ا  ندرســ ســية  رئ د  مشــا
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تحليل الثوابت 
المتعلقة 

و نار بالس

دية ات المش دراسة مختلف المتغ د  طبيعة المش
وخصائصه 

ة ر التصو
دي  الإيقاع المش سلسل  ال

دي المش
متغ 
الزمن

د الأول المش

 توظيف البعد
 الكلامي للغة 

د ذا المش   
 وذلك لتقديم

 المنتوج وخب
 الشركة المنتجة

 الذي يزور
زائر .ا

م  م
 بفضل

 التوافق
قق  ا

ن عرض  ب
ع  الوقا

 والتمثيل
ا ي ل .الأيقو

 الاعتماد ع
كيب التحلي  ال

 حيث يحلل مزايا
. المنتوج

 صيغة زمنية
 حقيقية ترتكز

 ع عرض السلعة
سلسل  وفق 

 منطقي يقوم ع
وق ف بم  التعر

زء  و ذلك ا و
الذي يتألف 

من اللقطات 
ز قدوم  ال ت
خب مؤسسة 
  le chat لوشا
للغسيل فوق 

منطاد طائر 
ح حبوط 

المنطاد. 

ي د الثا المش

توظيف البعد 
الكلامي للغة  

د  ذا المش  
وذلك للتعليق 

ع المنتوج 
والتأكيد ع 

ميته من  أ
ق  شو خلال ال

بفضل ومزايا 
وق لوشا.  م

إيقاع 
دي  مش
م  م

 
ً
داخليا

ق  عن طر
التناغم  

الانتقال 
من متتالية 

نمائية إ  س
أخرى.

يرتكز ع 
ي  المونتاج الروا

المتوازن الذي 
ن  يجمع ب

أحداث يمكن 
ون شديدة  أن ت

التباعد من 
الناحية الزمنية 

ة  ا متقار ولك
 الموضوع 

 . والمع

الاعتماد ع زمن 
حقيقي يتم 

بالسرعة وذلك 
لضرورة الوصول 

ف  إ التعر
بمختلف مزايا 

المنتوج.

زء الذي  و ا و
يصور وصول 

خب شركة 
لوشا إ المنصة 

ال يقدم 
ا مزايا  ع

المنتوج وإحاطته 
بمجموعة من 
ي  ساء اللوا ال

ب  ن لتجر أت
المنتوج ح 
الإعلان عن 

قة  تقديم طر
عمل المنتوج.
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د الثالث المش

   لا يقتصر 
د ع  المش

ي  التمثيل الأيقو
فقط (الصورة) 

وإنما سيكتمل 
 
ً
نمائيا س

عنصر الصوت 
الذي يضفي 

ع الواقعية  طا
ضاعف  و
من القدرة 
الإقناعية 

ذه الصورة  ل
استلزم الأمر 

تحليل طبيعة 
ن  العلاقة ب

ط الصوت  شر
ط الصورة  وشر
ذه الومضة   

ة.  ار الإش

توظيف 
التأكيد ع 
لغة مقنعة 

وعبارات 
سلة  مس

ير مزايا  لت
المنتوج، 
وقدرته 

ة ع  الكب
ل  إزالة 

البقع.

ام يتج  ا
 وحدة الفكرة 
ذا  ة   المعا

د. المش

بناء زمن حقيقي 
دف منه تأكيد  ال

إيجابية المنتوج 
وترسيخ صورته  

ن المتلقي.  ذ
سلسل  تحقق ال

دي بتوظيف  المش
تركيب منطقي 

يقوم ع تقديم 
أسباب اختيار 

المنتوج وفعاليته.

 يمثل اللقطات 
ال تمثل 

خاتمة الومضة 
ة  ار الإش

حيث  جسدت 
قيم وفوائد 

استعمال 
المنتوج 

تلفة،  ا
وصولا إ 

ل  اف  اع
اعة  السيدات ب

وق لوشا  م
ل أنواع   إزالة 

البقع.

 .2
ــر الصوتيــة  ل الظوا شــمل  ــ الموســيقى فقــط بــل  ــي  ــ الصو لا ينحصــر التعب   
أنــواع  عــض  و ة،  شــر ال الأصــوات  الطبيعيــة  الأصــوات  ذلــك  ــ  بمــا  للصــورة،  المرافقــة 
ــ  نما، ف ــ الســ مــا تكــن طبيعــة الأصــوات الموظفــة  يــج المصطنــع (le bruitage) وم ال
ــ علامــات خاصــة  مــا 

ّ
ــون مجــرد عناصــر ســمعية éléments auditifs، وإن لا يمكــن أن ت

ـــــرة الإدراك البصــري.(21)  ـــــ ــ ــــــــــــــــــــــــــــ ــ ـــــ ــ ــ ــ ـــــ ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ عــزز مــن قيمــة تلاحــم وترابــط فكــــ  ،signes spécifiques
 .La cohérence de la perception visuelle

اصــة  ا ة  ار الإشــ الومضــة  ــ  الموظفــة  الســمعية  العناصــر  يخــص  وفيمــا    
ــ رافقــت معظــم مــدة الومضــة،  تميــة ال وق ’‘لوشــا le-chat ’‘، نجــد الموســيقى الر ــ بم
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ــواء الطلــق،  ــ ال ان  ــور الومضــة  ــون دي ، نظــرا ل ــ ــ صــوت زقزقــة العصاف بالإضافــة إ
خاطــب  ‘‘ لوشــا le-chat‘‘ و ــ ــي مــن الومضــة التعليــق الــذي يقدمــه خب ــزء الثا ــ ا ونجــد 
 ،‘‘le-chat وق غســيل ’‘ لوشــا ــ ــ م ــن المنتــوج، والمتمثــل  ــي يجر ــن  ــي ج ســاء اللوا بــه ال
ــ  ــ ع ــ الأخ ــ بتقديــم مزايــا وخصائــص المنتــوج المعلــن عنــه، ليتــم التأكيــد  ب قــوم ا و

ســيخه. ل المنتــوج  اســم 

 .3
ــ  وق الغســيل لوشــا‘‘ وال ــ ــن ’‘م ــ تب ــ الصــورة ال تجســدت علامــة المنتــوج    
ــ المنطــاد  ــ بدايــة اللقطــة ع ــرت  ــة لتوضيــح اســم المنتــوج وظ ــا صــورة مقر خصصــت ل
ــور الــذي يقــدم فيــه  ــ خلفيــة الدي ة لاســم المنتــوج أيضــا  ــ الطائــر، ثــم وضــع صــورة مك
وق لتأكيــد  ــ ة لعلبــة الم ــ ــ تــم تقديــم صــورة مك ــ الأخ ــ مزايــا وعمــل المنتــوج، و ب ا
le- ــ ومضــة ’‘ لوشــا ية الموظفــة  علامــة المنتــوج، ومــن الناحيــة الســيميائية الرســالة الألســ

ــة.  والمناو ســيخ  بال اصــة  ا الوظائــف  تــؤدي  أن  اســتطاعت   ‘‘chat

:Fonction d’ancrage سيخ تجسيد وظيفة ال
ــي  ــ مســتوى تحديــد جملــة المعا ية إ ــا الرســالة الألســ ــ  ــ تر ــ الوظيفــة ال و   
ــا الصــورة ككيــان ســيمنطقي يحمــل عــدة دلالات، وتجســدت وظيفــة  ــ يمكــن أن تطرح ال
ــ اســم المنتــوج  ــة المتمثــل  و ــ الصــورة وذلــك مــن خــلال دليــل ال يــت مع ــ تث ســيخ  ال

 .
ً
أيضــا ا  شــعار و المنتجــة  الشــركة  واســم   ،(le-chat لوشــا  وق  ــ (م

:Fonction de relais ة تجسيد وظيفة المناو
ــذه  ــ  ــا متجســدة  ا ســيخ ف امــل مــع وظيفــة ال ــة تت  لأن وظيفــة المناو

ً
نظــرا   

عــن  تنــوب  أن  اســتطاعت  لوشــا‘‘  وق  ــ ’‘م ار  إشــ ــ  الأســلنية  الرســالة  لأن  الومضــة، 
دوديــة  عــض اللقطــات، نظــرا  ــ  ار  عــوض فكــرة الســلعة موضــوع الإشــ الصــورة أو أن 
والاكتفــاء  أحيانــا،  المنتــوج  فعاليــة  عــن  اللقطــات  عــض  تقديــم  ــ  التا و الومضــة،  زمــن 
صــال  ــ قــدر ممكــن مــن ا ات أخــرى للمنتــوج، وذلــك لتقديــم أك ــ ــن مم عبــارات وجمــل تب

المنتــوج. ــا  يحو ــ  ال

لنا  ة ال تؤ ــر الضرور ـــــــــــــــــــــــــــــــ ــ ستجمع العناصــ ذا التحليل العام، يمكن لنا أن     
له، ومن ثم معرفة: م الفيلم، وتمكننا من تأو لف

 •
و  وق لوشا‘‘  ان بذلك ’‘م ذا الفيلم ع أساس «نجومية المنتوج»، ف ب     
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ــذه الومضــة  ــ  ــة الإبداعيــة المطبقــة  اري، فنلاحــظ أن المقار ل المضمــون الإشــ محــور 
البقــع  أنــواع  ل  إزالــة  انيــة  إم ــ  اتيجية La-Star-stratégie، والمتمثلــة  ــ «نجــم الاســ
أنــواع مســاحيق الغســيل  ــا بقيــة  ــ لا يوفر ال ات  ــ ــ الم والأوســاخ مــن طــرف ’‘لوشــا‘‘ و

العاديــة.

 •
ــ  ــوء إ ــا ال وق لوشــا‘‘ تــم ف ــ ــذه الومضــة ’‘م ــ منــذ البدايــة أن     كمــا يتج
تفاعــل مــع  ات المنتــوج، و ــ ــ الشــركة مم ،حيــث يقــدم فيــه خب ورتــاج قص صياغــة رو
ــ قالــب  ات ونقــاط قــوة المنتــوج، وذلــك  ــ ــن مم قــدم ل ن، و لك ــي يمثلــن المســ ســاء اللوا ال
ــدف  ار العصــري الــذي  ــ مــن ســمات الإشــ ــذه الصياغــة  خفيــف ممــزوج بموســيقى، و

ــا. لك بضــرورة اقتنا ــا، وإقنــاع المســ دمــة المعلــن ع ــ ترســيخ المنتــوج أو ا إ

 •
خفيفــة،  بموســيقى  مرفــوق  ــ  قص ورتــاج  رو ل  شــ ــ  جــاء  الفيلــم  أنّ  بمــا     
ميــع  بــه يقــوم ا عــد تجر ي المنتــوج، و ل ســاء يمثلــن مســ ــ للمنتــوج وكــذا ب واســتعان بخب
ــ رســالة خفيفــة،  اضــرة  ة ا ار بمــدح مزايــا المنتــوج، فيمكننــا أن نقــول أن الرســالة الإشــ

ومــرح. خفيــف  ــع  طا ــ  والفوائــد  المزايــا  تقــدم  حيــث 

ــ وقــع  ة ال ار ــ للومضــة الإشــ ــذا قــد اســتوفينا دراســة المســتوى التعيي ــون  ن   
ــ  ــا إ عد تقــل  ــ والصياغــة الفنيــة للموضــوع لن ل التق ــا، أي دراســة الشــ اختيارنــا عل
ــ تختصــر مع الفيلم.  ــو جملــة الصيــغ الدلاليــة والأنظمــة ال ــ والــذي  المســتوى التضمي

:Le niveau connotatif المستوى التضمي*
ــلل، وفيه تتم  ــ ــ ــ ـ ــ ــ ــ ـــــ ــ ة الذاتية للمحــــ ل أو يناشد ا ناول التأو زء الذي ي و ا و   

ا: م ال التعيي و أ قراءة و ترجمة الصيغ الواردة  ا

ية النصية la structure textuelle (نظام اللغة): 1. الب
ــا لتقديــم  ل ســ  ة مــن عبــارات  ار ــذه الومضــة الإشــ يــة النصيــة ل تتألــف الب   
ــ  ــ إزالــة أنــواع البقــع الصعبــة، ال مزايــا المنتــوج، حيــث تمدحــه وتجعلــه الأفضــل والأقــوى 
ــ عبــارة ’‘ آخــر أخبــار التكنولوجيــا  ــ ع ك وق آخــر، كمــا تــم ال ــ ــا م ــ إزال لا يقــدر ع
نيــة حــول جــودة المنتجــات  ــ أنّ المنتــوج فعــال، نظــرا للصــورة الذ ــ إ ــ تو الألمانيــة‘‘ ال
ة، ممزوجــة بموســيقى  ــ ــ تقديــم عبــارات قص ألمانيــة الصنــع، وعمــل مصممــو الومضــة ع
ــن  ــ ذ يل ترســيخ المنتــوج  ســ ــو  ــور  خفيفــة، والغــرض مــن الاســتخدام اللغــوي المذ

المتلقــي.





387

:Les représentations iconiques (الصور) 2. التمثيلات الأيقونية
ــ  الصــور  ووظفــت  الفيلــم،  مدلــول  مــن  عــزز  يــة   تضمي

ً
صيغــا الصــور  ــ  عت   

ة أن تر قيمة  ن من الدلالة ف تحاول من ج ة ’‘ لوشا‘‘ لتؤدي نوع ار الومضة الإش
ــ الدلالــة  زائــري، وتتج ــ قيــم المواطــن ا ــة أخــرى الإيحــاء إ المنتــوج المعلــن عنــه، ومــن ج
ــواء الطلــق  ــ ال ــ حديقــة  ــ مــن منطــاد ليصــل إ ب ــور، حيــث ينطلــق ا ــ الدي غ ــ  ــ  الأو
ــ  ــور طبي ــ دي ــ ع ك وق، حيــث أنّ ال ــ ز قيمــة الم ــ ــا، لي ار النخيــل وغ ــ مليئــة بأ
ل الأوســاخ والمــواد الملوثــة، كمــا  ــ  ــ ع ق ــ أن المنتــوج يوفــر فعــلا فعاليــة طبيعيــة، و ع
لفــاء  ‘‘ لوشــا le-chat‘‘ مصنوعــة مــن مــواد تقليديــة (ا ــ ــ تقــل خب ــة ال نلاحــظ أنّ العر
ئــة، نظــرا لأنّ غســيل ’‘لوشــا‘‘  ــ الب فــاظ ع ــ ل ولو عطــي البعــد الإي ــو مــا  والقصــب) و
ن الذيــن حضــروا عمليــة  لك ــور المســ ســاء كجم ــ ال ــ ع ك ئــة، وال ــ الب جــاء ليحافــظ ع
ــ العنصــر الــذي  ــ إيقونــة النظافــة، و يــان أنّ المــرأة  زائــر، وذلــك لت ــ ا عــرض المنتــوج 
بــة مــن  ــ توظيــف صــور قر ــ الدلالــة  ، وتتج ــ وق الغســيل بالدرجــة الأو ــ ســتعمل م
ــن  يجر ســاء  ل دتنا  فمشــا  ، ــ أك المنتــوج  ــب  لتقر زائــري  ا للمواطــن  اليوميــة  يــاة  ا
بــا عنــا، بــل بالعكــس ســعت الومضــة لأن  ــ حديقــة خضــراء، لا تجعــل المنتــوج غر المنتــوج 
د بمــدى  دفــه إقنــاع المشــا ــذا  ل  طنــا بالواقــع، و د حقيقيــة، تر ــ مشــا ــش  ع تجعلنــا 

ميتــه. فعاليــة المنتــوج وأ

:Code chromatique 3. المدونة اللونية
ــ  ــ ترجمــة الواقــع، ف ــة بمــا تتضمنــه مــن علاقــات قياســية  انــت الصــور قو إذا    
اللونيــة،  الــذي يدفعنــا لدراســة المدونــة  الأمــر  ــو  و ألــوان،   بمــا تتضمنــه مــن 

ً
ــة أيضــا قو

ــس فقــط لأغــراض  ــن، ول ــ مع ــ تأث صــول ع نما مــن أجــل ا ــ الســ ســتخدم اللــون  و
الفكــرة. ــب  لتقر أو  جماليــة 

ــ  ار وع ــ ميــدان ســيميائيات الإشــ ــن  عــض الباحث ان  الأســاس  ــذا  ــ  وع   
ــ المتعلــق  المع ــ  إ ــ الصــورة  عــزون تأث  ،François.Rastier ‘‘ ســوا راســت ’‘ فرا م  رأســ
ان يقــول: «إن اللــون مثلــه كمثــل بقيــة الوســائل عبــارة عــن رصيــد مدخــر  باللــون نفســه، فــ
نمــا يصبــح مثــل  ــ إنتاجــه، ب لــدى المصمــم يصبــح عظيــم الفائــدة إذا اســتطاع التحكــم 

والدلاليــة.»(22) ــة  الرمز وظائفــه  ــل  ج مــا  إذا  ــ  التعب ــ  ع قدرتــه  مــن  يحــد  الــذي  القيــد 

وق لوشــا‘‘  ــ ة ’‘م ار ــ الومضــة الإشــ وفيمــا يخــص جغرافيــة الألــوان الموظفــة    
ــا اللــون الأبيــض والأخضــر   ان أبرز ــن اســتخدموا مجموعــة مــن الألــوان  نجــد أن المصمم

والأحمــر.  الأزرق  وكــذا 





388

 *
ــ  ر، وكــذا  ــ ــ م ــ المتمثــل  ب ــ لبــاس ا  خاصــة 

ً
ا ــ اســتخدم اللــون الأبيــض كث   

ــي حضــرن  ســوة اللوا ــس ال عــض ملا ــ  ــر  وق، كمــا ظ ــ ــ لــون الم لفيــات و عــض ا
معظــم  يمثــل  حيــث  ــور،  الدي ــ  ا  ــ كث الأخضــر  اللــون  ــر  وظ المنتــوج،  عــرض  دة  لمشــا
ــو أيضــا لــون علامــة المنتــوج ، وحضــر اللــون الأزرق أيضــا  ديقــة، و غطــي ا ــ  ار ال ــ الأ
ــ القــوة الزرقــاء للمنتــوج، ونقــول أن معظــم الألــوان المســتعملة  ــس الممثــلات، وكــذا  ــ ملا

ــدوء. ــ الســكينة والراحــة وال ــ إ ــواء، تو ــ ألــوان ال يــف ف ــ نفــس التص ــ إ ت ت

ــ  يو اللــون الأخضــر  فــإن  والنــور،  الصفــاء  ــ  إ ــ  يو الأبيــض  اللــون  ان  وإذا    
ام  ار، أما الأزرق فإنه لون الراحة والا ة والازد صو ي إيجابية و ا بدوره إ معا
ــ الفيلــم لتحمــل دلالــة إيجابيــة  ــذه الألــوان  ــ النفــس والســكينة، واســتعملت  والثقــة 

المتلقــي. لــه  يرتــاح  ل  شــ المنتــوج  تقديــم  ــ  تتمثــل 

 *
ــا مجموعــة مــن  ــ تقر ــ مــن المدونــة الاجتماعيــة ال ســتمد اللــون مدلولــه الثقا   
ة المدروســة  ار ــ الومضــة الإشــ ــي  ام اللو ــ يــة، وتحقــق الا ــن الوضعيــة والدي القوان
الأزرق  (الأبيــض،  ــواء  ال ألــوان  ــ  و موعــة  ا نفــس  ــ  إ ــا  ل ــ  ت ت ألــوان  بتوظيــف 
ار وذلــك لمــا يضفيــه مــن  ــ الإشــ ــاص  ام الألــوان أثــره ا ــ ــ أن لا والأخضــر) ولا جــدال 
ام  ــ قيمــة جماليــة، ولمــا يخلقــه مــن جــو ســار يضمــن إقبــال المتلقــي عليــه، فــإذا قلنــا الا

مــال.(23) ا بالضــرورة  نقــول 

ــورة عــدة دلالات اجتماعيــة إيجابيــة، فاللــون الأبيــض الــذي  وتحمــل الألــوان المذ   
ارة والصفاء  ‘‘ لوشــا le-chat ’‘، يو إ الط ر خب صيات و م ــ س ال نجده  ملا
ــور  ــ الدي ا المنتــوج، وكذلــك الأخضــر الــذي رأينــاه  ــ يناشــد ــو لــون النظافــة ال والنقــاء، ف
ــار، فبعــد أن  ــة والاخضــرار والنمــو والازد صو ــو لــون ا ار، و ــ ديقــة والأ ــ ل الطبي
ــ  تعــش كمــا  تــوي وت ل الله عــزّ وجــلّ المــاء مــن الســماء، ف ــ ســة شــاحبة ي ــون الأرض يا ت
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ــس  ــ ملا ــو اللــون الــذي نجــده  ــ و ــة والر ــي الرطو  معا
ً
حمــل الأزرق أيضــا ﴾   (24)، و ٌ ــ ب

َ
خ

ن.(25)
ّ

ــدّئ ومســك ــو لــون م ــو لــون الســماء والبحــر، ف صيات و ــ عــض ال

ــ صــورة المنتــوج، نظــرا  ــذا واســتعمل اللــون الأحمــر مقرونــا بالأخضــر للتأكيــد ع   
ــذه الألــوان ذات القيــم  ــ اللوغــو، والمقصــود مــن توظيــف  مــا اللونــان الموجــودان  و ل
ــ ترســيخ نيــة صافيــة  ــ ع ك ــ ال ســ إ  ‘’ le-chat ــو أنّ مؤسســة ’‘ لوشــا الإيجابيــة 
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ــ وفــق قاعــدة نظيفــة  ــار والر ــ تحقيــق الازد زائــري، وتتمثــل النيــة  لك ا لــدى المســ
ــ  زائــر، مرتكــزة ع ل ولايــات ا ــا لــدى  عميم لــة و ة المؤسســة الطو ــ ــة، وتقديــم خ ونز

تمــع.  ا خصائــص 

ــــاءة: ـــ ــ ـ ــ ـ ــ ـــــــــــــــــــــــــ 4. الإضـ
عنصــرا  ــ  عت إضــاءة  بــدون  ــو  ف الاجتماعيــة  ودلالتــه  اللــون  قيمــة  تكــن  مــا  م   
صية  ــ ل أو  القيمــة لموضــوع مــا  عطــي  ــ ودرامــي  ــ عنصــر ف ، فالإضــاءة إذن 

ً
ناقصــا

ــون  التلفز ــ  الألــوان  أن  مــا  و الضــوء(26)،  دائــرة  ــ  ــا  وعزل ــا  حصر خــلال  مــن  معينــة 
ــذا  ــ  للإضــاءة  فــإن   ،(*)Les-couleurs-réfléchies المنعكســة  الألــوان  ضمــن  تصنــف 
جــب أن نؤكــد أن للإضــاءة  ــ الموضــوع المصــور، و ــ تحديــد قيمــة ومع ميــة بالغــة  الشــأن أ
وق لوشــا‘‘  ــ ــ ومضــة ’‘م ــي، ونلاحــظ  و اري التلفز ــ تحليــل الفيلــم الإشــ  

ً
ا ــ  كب

ً
دورا

ــ تقــدم  صيات ال ــ ــ ال انــت مظلمــة، وركــزت الإضــاءة ع ــر  أن معظــم خلفيــات التصو
ــا،  ــب المنتــوج عل ــ يتــم تجر ســة ال ــ ’‘ لوشــا le-chat‘‘ وكــذا الأل ار، كخب موضــوع الإشــ
ــ أن المنتــوج لديــه  ــذا يــدل ع ــن الصــورة، و ــ يم ــا ع وانــب المضــاءة تقــع معظم ونجــد ا

المســتقبلية. الفوائــد  مــن  ــ  الكث

ــــقى: ـــ ــ ـ ــ 5. الموسيــــــــــــــــــــــــ
تظــم  ت الــذي  ــي  الصو ســيج  ال ذلــك  ــا  ّ بأ الســيميائيات  ــ  الموســيقى  عــرف    
ــا، وتمتــد  ــا مــن تناغــم إيقاعا ســتقي الموســيقى دلال ــذا  (27)، و ــ ــ محــور زم وحداتــه ع
 ، ــ ــ عناصــر النــوع الاتصا ــ تحمــل با ة ال ــ ــا الرك ــ حــد اعتبار ار إ ــ الإشــ الموســيقى 

الفــراغ.(28) ــ  الصــورة  أو  شــري  ال الصــوت  انطــلاق  عــدم  يكفــل  الــذي  والإطــار 

ورتــاج خفيــف،  ــ قالــب رو وق لوشــا‘‘ جــاءت  ــ ة ’‘م ار وكمــا رأينــا فــإن الومضــة الإشــ
ايــة،  ــ ال اري مــن البدايــة إ مرفــوق بموســيقى خفيفــة، فالموســيقى لازمــت الفيلــم الإشــ
ــ القــول  لك، فنخلــص إ فــة والمــرح وجعــل المنتــوج محببــا لــدى المســ ــع ا وذلــك لإعطــاء طا
 La-musique-message ــ موســيقى الرســالة ــذا الفيلــم  ــ  بــأنّ الموســيقى المســتعملة 
 بالمعادلــة(29)، فالموســيقى جــاءت لتخــدم 

ً
اري تمثيــلا تــوى الإشــ ــو النــوع الــذي يمثــل ا و

ــا. ة المــراد إيصال ار الموضــوع وتــؤدي الرســالة الإشــ

أنّ  ة  ار الإشــ الومضــة  ــذه  ل تحليلنــا  خــلال  مــن  تج  ســت المطــاف  آخــر  ــ  و   
ق  شــو ــ مــن ال ــ يحمــل الكث ورتــاج قص ل رو ــ شــ و ع نار ــ خلــق ســ ــن عمــدوا إ المصمم
ــ  ــ خب ــ الأحــداث، فانطلــق مــن مج سلســل  اتيجية الفيلــم وفــق  والإثــارة، وجــاءت اســ
دخولــه الســاحة  ديــد ’‘لوشــا‘‘ ، و ــو يحمــل المنتــوج ا ــ منطــاد، و ’‘ لوشــا le-chat ’‘ ع
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اضــرات  ســاء ا ــ إقنــاع ال إ ســ  ــ عــرض مزايــا المنتــوج، و ديقــة يبــدأ  ــ ا ة  ــ الكب
ن بضــرورة  لك ــ بقيــة المســ ــ الأخ ســاء  ــؤلاء ال معــه بجودتــه وقوتــه الفعالــة، ليدعــوا 
ــذا  خــلال  مــن  ــا  إيصال المــراد  ة  ار الإشــ الرســالة  ــ  ــذه  و وق،  ــ الم ــذا  اســتعمال 
ار المــراد  ــ الإقنــاع، وإيصــال الأفــ ــا قــدرة فائقــة ع نــا أن القصــة لد ــن مــن  ب الفيلــم، في
اتيجية ســردية، فنجد المقدمة  ان الناس، والفيلم ينطوي بذلك ع اســ ا  أذ ترســيخ
ــا  ــ يضم دمــات ال ــ مختلــف المزايــا وا ــ العــرض يتطــرق إ ــف بــه، و ــن المنتــوج والتعر تب

ميــة المنتــوج وجودتــه، ومــن ثــم ضــرورة شــرائه. ــ أ اتمــة التأكيــد ع ــ ا المنتــوج، و
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